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III . METODOLOGIA PARA LA ELABORACION DE
PROPUESTA DE PROGRAMA PARA LA MATERIA:
DESARROLLO DE LA COMUNICACION EN MEXICO 1

-

’

» | 4
¢ La materia servird de enlace con los contenidos de sus materias verticales y
proporcionara elementos para comprender la posterior materia por seriacion.

-y
¢ El papel del alumno debe ser activo, analitico, reflexivo y critico. .
e El papel del maestro, promovera la accién grupal, funcionard como
moderador, permitira la participacion libre y abierta de los estudiantes quienes

lo haran a través de exposiciones individual y/o en grupo.

3.1. METODOLOGIA

La clase se desarrollara a manera de pequeﬁos moédulos tematicos; los

contenidos se ordenaran en tres unidades:

-

En la primera unidad se vertiran los conceptos teéricos necesarios para la
comprensién de la introduccion de la disciplina de la comunicacion en las

relaciones comunicativas de la estructura social.

" En la segunda unidad, se tratar4 de explicar y situar el surgimiento de los
estudios de la comunicacion y reflexionar la teoria con el contexto actual, en la
relacion que guarda el binomio de comunicacion y sociedad, y su vinculo con

otras disciplinas.
Y en la tercera unidad, se considera a la comunicacion en el desarrollo
del conocimiento su analisis € importancia en el campo histérico de otras

disciplinas y su justificacion en la practica social.
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A partir de haber ubicado la conformacién de la comunicacién como
proceso de comunmicacién social y sus principales elementos politicos,
econdmicos y sociales que determinaron su problematica social como disciplina
en la produccion de mensajes, se revisara en una 'cuarta unidad una
aproximacion desde el punto de vista histérico algunos”asp'ecf(‘)s en relacion de la
prensa; como primer referente en el estudio de la Comunicacién en México, por
sus efectos en la Sociedad como “Comunicacion Social’ 'De tal manera que se el
punto de partida para el enlace de un segundo curso: para el anahsls del

surgimiento del Desarrollo de los Medios de Comumgacmn en México en su
transformacion social. ' - .
3.2. DETERMINACION DE CONTENIDOS. R

A partir del referente curricular se observa la nece31dad de hacer
modificaciones en la materia analizada, que vincule sus contenidos con el area y
sus objetivos. Por consiguiente se tomara en cuenta nuéstra experiencia para
determinar los criterjos en la seleccion de los contenidos y objetivos en la
organizacién y estructura del programa de la materia D.CM.I, como uni
propuesta de aprendizaje para el plan 85-2 vigente de la Licenciatura en Ciencias

de la Comunicacion de la Universidad de Sonora.

3.3. LISTA DE CONTENIDOS A CONSIDERAR EN EL PROGRAMA

1. La Comunicacién
2. Naturaleza de la Comunicacion
3. El concepto de proceso

4. El proceso de la comunicacion
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5. El proceso de la comunicacion a partir de la perspectiva de la teoria

mecanicista: emisor-recéptor-canal—fuente-ruido.

6. El mensaje y su estructura

7. Comunicacién y Cultura ; -

8. Funciones de la Comunicacién : ©

9. Surgimiento de las teorias de la comunicacion: Fun(_:iOnalis.mo, Conductismo,

Estructural Funcionalismo, Marxismo. o _

10. Teorias de la Comunicacion; distintos enfoques: Sbc;iolégicd,v, Psicologico,

Culturalista. o o

11.Investigacion y Contexto de la Comunicacién "eni Estados Unidos de
Norteamérica. ) )

12. Medios y Sociedad B R

13. Analisis de casos que permitieron el desarrollo de iné&umentos y técnicas.

14. El paradigma de Laswell y su importancia en la’ invgsfigacién de la

Comunicacion. ‘

15. Objeto de estudio de la comunicacién

16. Investigacion de 13 comunicacion en E.U.

17. Las Escuelas de Comunicacién

18. Investigacion de la Comunicacién en E.U.

19. Comunicacién de Masas: prensa, radio, television y cine en México.

20. Definicién de concepciones propias (de los alumnos)

21. La educacién como proceso de comunicacion

22. La educacion y comunicacion como medios hegeménicos, como apara\tos

ideolégicos.

23. Medios en general, como educadores.

24. La comunicacién en la educacion formal e informal.
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25. La comunicacion en las nuevas tecnologias.

26. Analisis de programas educativos.

27. Andlisis de mensajes de los medios de comunicacion.
28. Analisis de los indicadores de audiencia. .
29. Escﬁelas de periodismo en México.

30. La ciencia de la comunicacion en las universidades.

31. La investigacion de la comunicacion en México. ¢ -

3.4. ORGANIZACION Y ESTRUCTURACION DE CONTENIDOS

v
rd

Los contenidos seleccionados para revisar en la rﬁaterih DCMI se
consideran son basicos para exponer el marco coﬁCeptuai del Y:onfexto de la
disciplina. Estos contenidos permiten que el alumne analice y--reflexione
académicamente la teoria y la practica de la comunicacién para el estudio de su
formacion, asi como en su practica profesional.

Bajo esta idea general, la primera unidad contempla conocer e interpretar
el marco histérico y ¢éonceptual de la comunicacion, sus diferentes matices que
ha ido adquiriendo en el proceso de su desarrollo.

La segunda unidad tiene el proposito de hacer un recorrido por el
contexto histérico y la relacion que guarda el binomio: comunicacién y sociedad
y su vinculo con otras disciplinas.

La tercera unidad considera a la comunicacion en el desarrollo. del
conocimiento de otras disciplinas y su importancia en el contexto de las nuevas
tecnolbgias.

La cuarta unidad ubicara el contexto del primer medio de comunicacion
impreso como generador de efectos de audiencia en la sociedad a partir de sus

. estructuras econémicas, politicas y sociales.
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3.5. DEFINICION DE OBJETIVOS, CRITERIOS METODOLOGICOS Y
DE EVALUACION

3.5.1. OBJETIVO GENERAL )

4

El curso esta orientado a ofrecer al alumno, un espacio de reflexion y
orientacion al estudio del conocimiento cientifico y desé;:r_:ollo en la disciplina de
la comunicacién dentro de las ciencias sociales; aportando e}eme‘t_itos sobre su
desarrollo historico y sus perspectivas actuales, que le permité abordar los
fenémenos comunicativos en su problematica. ASi"IItiSI.IIO, Jos analice e

interprete y proponga alternativas de solucién a su problematica.

3.5.2. OBJETIVO TERMINAL* -

El alumno dominara las concepciones tedricas y el marco histérico de las
ciencias de la comunicacién, lo cual le servirin de base para profundizar en,
semestres posteriores; aspectos que se estudiaran en la disciplina, asi como

comprender la ubicacion y el enlace con las materias seriadas.

3.5.3. OBJETIVOS POR UNIDAD.
Unidad I: El alumno ubique, analice y reflexione los conceptos del
proceso de la comunicacion y su dinamica en el contexto social.

Unidad II: El alumno conozca los origenes de la ciencia de:la
comunicacion, asi como sus paradigmas y diferentes teorias de la comunicacion
desde los enfoques socioldgicos, psicologicos y antropologicos
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Unidad II1: El alumno ubique y analice la situacién de la disciplina ‘en el
campo de las ciencias, asi como sus métodos y técnicas en los medios de

comunicacion en la difusion de sus mensajes y sus perspectivas como alternativa

en el proceso de la comunicacion.

Unidad IV: El alumno conozca y analice las cma?iéﬁsfibas, que fortalecen

y monopolizan a la comunicacion impresa a partir de sus &fectos a través de los
M

’
'

fenémenos politicos, econémicos y sociales en su conformacion.

v
3

¥

Unidad V: En esta unidad se considerara para incljiir lecturas selectas las
cuales podran ser introducidas en cualquier parte del curso a criterio del maestro

para reforzar o ampliar los temas revisados.
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3.5.4. CRITERIOS METODOLOGICOS Y ACTIVIDADES

La materia es basicamente tedrica, requiere el andlisis de conceptos
fundamentales para ubicar el papel de la disciplina de 1a comunicacién en el
sistema de comunicacion social de los medios masivos de comunicacion.

A pesar de que existen ciertos vacios teéricos y actitudes un tanto pasivas
por el alumno, es posible crear condiciones para e;zgaltar-‘su creatividad y
participacion en actividades practicas que subsanen 'esgls deficiencias en el
desarrollo del curso. v . o

Los élumnos seran los actores principales deli proceso de ensefianza-
aprendizaje, exponiendo temas seleccionados por el maestrd de acuerdo a la
lectura correspondiente y antes de cada clase se nombrara-a uﬁ‘moderador del
grupo, el maestro pasard a ser un integrante més"":"'j' participaré solo por
requerimiento del grupo o cuando este lo juzgue necesario, gegﬁnw su criterio.

Permitira la mayor libertad de participacion.

3.5.5. CRITERIOS DE EVALUACION

*

Concebir la evaluacion como un proceso de analisis o interaccion
ensefianza-aprendizaje implementado entre maestro-alumno; es medir ‘el grado
de‘conocimiento, participacion, analisis, critica y propuestas alcanzados a través
del curso.

Varios autores de la pedagogia coinciden que la evaluacion es: conocér el
acercamiento al grado de trabajo, conducta, etc., alcanzado entre lo planteado y
lo realizado; incluye el estudio de aquellos aprendizajes ocurridos no
contemplados en el curriculum de la materia. Sin embargo la “evaluacion podria

estar determinada en tres fases: la primera: inicial; aptitudes del alumno,
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naturaleza de sus intereses, nivel de conocimiento, nivel de motivacion, etc. La
segunda: continua; diagnéstico de las dificultades especiales encontradas por los
alumnos en su aprendizaje y la tercera: final, comprobacion de logros de los
objetivos y planteamientos de otros. Los instrumentos 'l;rtilizados pueden ser
varios; aﬁélisis de trabajos, teétes, pruebas orales y escri’tas,'eté.‘26

Por lo tanto la evaluacién implica la acreditacion que se refiere a constatar
resultados concretos a partir de ciertos productos de aprendizaje.

En el curso DCMI, sera un proceso de continuo anglisis ‘dé} 1a actuacién
diaria maestro-alumno; se revisard en sesiones de discu§i61i( el nivel o ‘grado de
aprendizaje alcanzado por el grupo, tomando en cuenta ek apréd@izaje como
producto logrado tanto por el maestro como por los alumnos. -

. La acreditacion serd ponderada en base a Vcrite.r-io‘s_”de.l docente y puesto a
consideracién grupal. | h

Se acreditara; asistencia, participacion, examenes, frabajos por equipos

presentados en cada unidad, donde se ubicara la comprension y analisis de los

”

estudiantes sobre cada tema visto por unidad.

3.5.6. CRITERIOS PARA LA SELECCION DE BIBLIOGRAFiA

¢ Se reviso el material que propone la carta descriptiva que indica el plan de
estudios 85-2.

e Se consider6 lo que otros maestros proponian en su programa, que
anteriormente consideraron cuando impartieron el curso.’ \

o La seleccion por medio de la bisqueda en la biblioteca y en Internet.

% - Diccionario de las Ciencias de la Educacion, México Santillana, 1995 pag. 603.
* Sobre esta referencia no se cuenta con los programas de materia, ya que los maestros que han
~impartido el curso, hicieron los cambios de temarios y bibliografia sobre ta marcha del curso.
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Con esto se revisaron alrededor de 60 libros relacionados con algin tema
especifico de la materia D
CMI, los cuales quedaron los que en el programa se proponen.

Sin embargo, debe considerarse un espacio abierto a nuevas opciones
bibliograficas, ya que el estudio de la coinunicacién ha tenidd Juevos analisis de
nuevas generaciones de investigadores de la comunicacién. Seria de gran utilidad
el uso de consulta por Internet sobre tematicas que se révisaa en el curso, esto

complementaria el proceso de aprendizaje del alumno. S




PROPUESTA DE PROGRAMA PARA LA MATERIA DE:
DESARROLLO DE LA COMUNICACION EN MEXICO I DE LA
LICENCIATURA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

)
*
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UNIVERSIDAD DE SONORA '
DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES
DEPARTAMENTO DE PSICOLOGIA Y CIENCIAS DE LA
COMUNICACION f
PROGRAMA DOCENTE DE CIENCIAS DE LA CbMUNICACI()N

NOMBRE DE LA MATERIA: Desarrollo de la Comunicacién en México I
SEMESTRE: I e
PERIODO: . K
CREDITOS: 08 e
CLAVE: 4241

AREA: Sociedad y Comunicacién ‘
MATERIA POSTERIOR: Desarrollo de la Comunicaci',('imkll )
PROGRAMA ELABORADO POR: Maria Teresa Medihé Baiiuelos

OBJETIVO GENERAL: El alumno ubique y describa los elementos mas

importantes del proceso de la comunicacion; sus aproximaciones tedricas

+

relevantes asi como su tendencia en el desarrollo actual.

CONTENIDO TEMATICO

UNIDAD I: INTRODUCCION A LA COMUNICACION

OBJETIVO ESPECIFICO: Que el alumno ubique y reflexione los conceptos

del proceso de la comunicacion y su dinamica en el contexto social.
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\J

e La comunicacion, alcances y fines. (Libro 1. pags. 1-18).
e El proceso de la comunicacion. (Libro 1. pags. 19-36). ]

e La fidelidad de la comunicacion. Determinantes del efecto. (Libro 1. pags. 33-
56). ]

11 UNIDAD: CONTEXTO HISTORICO Y T}ibmﬁs DE LA
COMUNICACION ’ "

g ,
f
’

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno conozca, relacione, reflexione y

sistematice los antecedentes de la comunicacion e interprete el contexto actual, a

partir de la comunicacion de masas. ’ e

¢ Investigacion y contexto de la comunicacion (Libro 2. pags. 45-72);

¢ Los medios 'y la sociedad (Libro 3. pags. 17-51).

e Lasociedad de mas~as y los comienzos de la teoria de los medios. (Libro 3.
pags. 197-225).

¢ ;Qué es la comunicacion de masas? (Libro 4. pags. 17-85)

UNIDAD III: SITUACION Y TENDENCIA ACTUAL DE LA
DISCIPLINA DE LA
COMUNICACION

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno ubique y analice la situacion de la

disciplina en el campo de las ciencias; su aportacion en los medios de

-
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comunicacién como difusién de mensajes y sus perspectivas como alternativas

en el proceso de la comunicacion.

¢ La filosofia y la ciencia (Libro 5. pags. 1-24).

¢ ;La ciencia de la comunicacion 6 el estudio cientifico de 'la épmunicacién?
(Libro 5. pags. 25-36). .

e La erratil circunstancia de las ciencias de la comunicac_i"'(’)n‘ (Libro 6. pags.65-
82) R

e Hacia una epistemologia de la comunicacion (Libro 6.:p2’1g15. 84-96). N

e La investigacion de la comunicacion en México (Libfo 7.) -

* Anélisis de la situacion actual de la investigacion cientifica de la\
comunicacién en México (Libro 8. pags. 138-228). : A

o Lainvestigacion de la comunicacién en México: lo grosv.,‘ r_étos y pef.s]v)ectivas
(Libro 9.) '

IV UNIDAD: APROXIMACION A LA PRENSA EN MEXICO
OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno conozca y analice las caracteristicas que’
fortalecen y monopolizan a la comunicacion impresa a partir de sus efectos a

través de los fenémenos politicos, econémicos y sociales en su conformacion.

¢ Historia del Periodismo en México. (Libro 10).
¢ El Periodismo en México, 500 afios de historia. (Libro 11)

Analisis y Estructura: La Prensa. (Libro 12. pags. 142-177)

Globalizacion y Regionalizacion en la Informacion. (Libro 13, pags. 159-169)
¢ Los Medios de la Comunicacion ante la modemizacion. (Libro 13. pags. 171-
178).

.
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o La Prensa frente al nuevo escenario global. (Libro 13. pégs. 177-182).

¢ Globalizacion y Regionalizacion: perspectiva de los medios de informacion.
(Libro 13. pags. 183-187).

V UNIDAD: Lecturas selectas. Nota: Estas podran ser introdt;cidas en cualquier

parte del curso a criterio del maestro para reforzar o zimpliar los temas revisados.

Al o~y

EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJ'E( ;

’
-
g

e EXPOSICION ORAL
« EJERCICIOS DENTRO DEL AULA TN
« EJERCICIOS FUERA DEL AULA T
e LECTURA OBLIGATORIA
e TRABAJOS DE INVESTIGACION

FORMAS DE EVALUACION

-

¢ EXAMENES PARCIALES
e TRABAJOS Y TAREAS DENTRO Y FUERA DEL AULA
e PARTICIPACION EN CLASE

e PRODUCTO TERMINAL DEL CURSO.
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