CAPITULO |

1.1 Definicion de agencia de noticias

Una agencia noticiosa recaba, produce y distribuye informacién escrita y/o audio-visual
en forma constante e inmediata a’ otros medios de comunicacién o instituciones diversas
suscritas en su pais de origen o del extranjero, transmitiéndola por algtin tipo de tecnologia,
mediante el cobro de una tarifa. (1) ) ,

La anterior definicién retoma elementos que los diversos autores han expuesto sobre
el tema. En ese sentido, Hernando Salazar Pacheco define asi a una agencia noticiosa;

“En términos simples, una agencia es un sistema de recoleccion de noticias que
distribuye regularmente sus servicios informativos entre diversos medios de comunicacion
suscritos a los mismos. Tanto la recoleccién como la distribucién se realizan en dreas
geogrdficas determinadas por la naturaleza de la cobertura de cada agencia. Ademds, las
agencias son canales que despachan su material informativo con estilo muy propio, que se

- multiplica al ser divulgado por sus abonados”. (Salazar 1990:19). )

Por su lade, Emil Dovifat en su obra “Periodismo”, plantea que “las agencias de
noticias son empresas que centralizan las informaciones con los mds rdpidos medios de
transmision, las clasifican y las retransmiten a suscriptores fijos”. (Dovifat 1960:77).

En tanto, Antonio Lépez de Zuazo Algar, en su libro “Diccionario del periodismo”,
establece la siguiente definicion: “dgencia informativa o periodistica: empresa que
distribuye noticias, fotos o colaboraciones a sus abonados, mediante teletipos, telefotos o
por correo”. (Zuazo Algar 1978:16).
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(1) Definicién planteada por el autor del presente trabajo durante el “Taller sobre
redaccion periodistica para agencias de noticias”, que impartié en la UNISON del 11 al 15
de abril de 1994 en Hermosillo, Sonora.




1.2 Sus origenes

De las 120 agencias de noticias que operan en el mundo, las principales son las de
origen estadounidense, la AP y la UPI, Ia britinica Reuters, la francesa AFP, la rusa
TASS y la espaiiola EFE.

Estas agencias noticiosas “surgieron, todas ellas, de la competencia imperial y
postimperial del siglo pasado, en que las grandes potencias trataron de extender sus redes
de noticias por razones de su soberania econdmica y politica”. (Smith 1986:73).

Los paises mds desarrollados, con intereses econémicos y politicos en otras naciones,
requerian de informacién inmediata para la toma de decisiones y mantener bajo
control sus zonas de influencia.

Con la expansién de los periédicos se hizo m4s necesaria Ia obtencién de informacién
general, a bajo costo, de diversas partes del mundo, pero principalmente de las zonas

.donde se tenia influencia econémica y politica. Fue asi como surgieron las agencias de
noticias, que contaban con corresponsales en los diversos paises, los cuales- se
encargaban de recopilar informacién para enviarla a su compaiiia, que a su vez
distribuiria entre sus suscriptores.

La invencién de la agencia de noticias fue uno de los sucesos mdis importantes en la
industria periodistica a principios del siglo XIX, asi como la creacién de la rotativa,
que posibilité masificar la produccién de periédicos.

Hernando Salazar, especialista en el tema, indica que a principios del siglo pasado,
‘fundamentalmente en Europa y Estados Unidos, surgieron pequefias oficinas encargadas
de la recoleccion de noticias, que luego distribuian entre los periddicos clientes. Para ello
se valieron de sistemas precarios, como mensajeros a caballo, palomas mensajeras, botes
que recogian en altamar las tltimas noticias que traian los buques desde otras latitudes”.
(Salazar 1990:28).

Al pasar los aiios, casi a mediados del siglo XIX, los paises m4s avanzados en su
industrializacién de América y Europa, como Estados Unidos, Gran Bretafia,
Alemania y Francia, entre otros, desarrollaron con vigor sus medios de transporte y
de comunicaciones.

En esa época, tuvieron un gran auge el ferrocarril y el barco de vapor, asi como,
después de 1830, fueron desarrollados el telégrafo magnético y los periédicos.

En el caso de Estados Unidos, “En los decenios de 1830 y 1840, los Serrocarriles
empezaron gradualmente a sustituir el correo de a caballo. Desde 27 kilometros de via, en
1830, la construccion llegd a una red de 14,400 kilémetros, en 1850. El ferrocarril fue una
gran bendicién para los periddicos. No sélo permitia la distribucién rdpida, sino que
servia también de medio de comunicacién. En mayo de 1837, el Baltimore Sun envié
rdpidamente el mensaje del presidente Van Buren, desde Washington, en menos de dos
horas, empleando el ferrocarril de Baltimore y Ohio. Anteriormente, Abell y sus socios
habian tenido que esperar hasta la mafiana siguiente para obtener tales noticias de los
periddicos de Washington”. (Emery 1966:247).




El barco de vapor también contribuyé al adelanto en la obtencién rapida de
noticias, de Europa a Estados Unidos y viceversa, ya que cruzar el Atlantico se redujo,
de varias semanas, a unos cuantos dias. (Emery 1966: 248).

Sin embargo, el telégrafo fue lo que m4s contribuyé a acelerar la transmisién
de las noticias. (Emery 1966: 248).
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1.3 Las principales en el mundo
Como ya se asenté en el parigrafo 1.2, las principales agencias noticiosas en el
mundo son la AP, UPI, AFP, Reuters, TASS y EFE. Las cinco primeras “literalmente
dominan el escenario de las noticias internacionales”, asegura el Informe MacBride.
(MacBride 1980:79). -
Para tener una idea sobre su actividad econémica, en cifras de 1976, la AP
-manejé 77 millones de délares; la UPI 62 millones; la AFP 45 millones y Reuters 34
millones, refiere el economista Diego Portales. (Portales 1981:103). ’
A continuacién se describirin, a grandes rasgos, las principales caracteristicas
de las seis agencias noticiosas mds importantes en el mundo.

1.3.1 AFP

En 1835, el francés Charles-Louis Havas abrié en Paris una oficina para
realizar traducciones de periédicos extranjeros, a la que denominé Agence Havas, que
muchos afios después se convirtié en la actual Agence France Presse, cuyas siglas son
AFP.

De la Agencia Havas, la m4s antigua de las agencias informativas
internacionales, surgieron Paul Julius Reuter y Bernard Wolff, quienes después de
aprender el oficio con €harles Havas, fundaron sus propias agencias de noticias en
Gran Bretaiia y Alemania, respectivamente.

La AFP adopté su actual nombre en 1944, después de la liberacién de Paris,
“cuando periodistas miembros de la Resistencia contra la ocupacién nazi, trocaron el Sfusil
por la mdquina de escribir”, establece en su folleto institucional la AFP, elaborado por
Véronique Dé Coudu. El parlamento francés le otorgé en 1957 su independencia
estatutaria.

" Anthony Smith, empero, asegura que la “AFP es virtualmente subsidiada por el
gobierno francés, por medio de un complejo sistema por el cual el gobierno paga las
suscripciones (obligatorias) a la AFP de varios organismos puiblicos, como embajadas,
ayuntamientos y prefecturas”. (Smith 1986: 69). '

La AFP difunde su servicio informativo en los cinco continentes en seis
idiomas: alemdn, drabe, espaiiol, francés, inglés y portugusés.

Esa agencia francesa cuenta con 950 periodistas en el mundo y unos dos mil
periodistas independientes, segin el folleto institucional de la AFP realizado por Dé
Coudu.




1.3.2 REUTERS :

La agencia Reuters fue fundada en Londres en 1851 por Paul Julius Reuter
(This is Reuters 1992: 4), quien adquiri6 el oficio en la francesa Agencia Havas. Esta
agencia britinica fue una empresa familiar hasta 1916, aiio en que se convirtié en una
compaiiia particular. En la actualidad, Reuters es una sociedad de responsabilidad
limitada con cuatro propietarios:

La Press Association, que representa a la prensa de “provincia” en Gran
Bretaiia; la Asociacién de Editores de Periédicos, que representa a la gran prensa
nacional ‘de ese pais; la Australian Associated Press, que agrupa a los diarios
australianos; y la New Zeland Press Association, que concentra a los periédicos de
Nueva Zelanda. (Salazar 1990: 27). La agencia Reuters capta sus ganancias de los
servicios de informacién financiera, que distribuye entre grandes compaiiias, casas de
bolsa, etc., y complementa sus ingresos con los servicios de de informacién general,
videos, fotografias, entre otros, que proporciona a diversos medios de comunicacién
del mundo.

De hecho, “aproximadamente el 92% de los ingresos de Reuters provienen de

“empresas e instituciones del dmbito financiero y el 8% restante corresponden a ingresos
por los servicios informativos a los medios de comunicacion de masas”, indicé Anthony
Winning, News Editor de Reuters en una entrevista con el autor de este trabajo.

Reuters tiene una cobertura en 130 paises, con 1,230 reporteros, fotégrafos,

camardégrafos y editores. (This is Reuters 1992: 1).

1.3.3 AP

La Associated Press (AP) fue fundada en Nueva York como cooperativa en
1848 por los editores de los principales periédicos de esa urbe estadounidense. (Emery
1966: 250).

“AP es una cooperativa muy sui géneris, ya que los socios que la conforman son
algunos periddicos de Nueva York y de ciudades de otros estados. El hecho de ser
miembros les da derecho de voto a los periddicos que la integran, los cuales nombran una
Junta de directores y un presidente que opera por periodos. Ellos son los que dirigen a
AP", explica el director de esa agencia en México, Eloy O. Aguilar. (Revista Media
No. 1: 1). )

Con respecto a los ingresos que obtiene “apenas trata de pagar sus gastos, aun
cuando logra un pequefio ingreso extra de la venta de noticias a estaciones de radio”.
(Smith 1966: 69).

La AP ofrece los servicios de informacién general, fotografias, video y audio.

" En la actualidad, sirve a 8,500 diarios en 122 paises, mas los 1,500 periddicos
miembros afiliados a su cadena, segiin datos aportados por su director en México,
Eloy O. Aguilar (Revista Media No. 1:11).




1.3.4 UP1

El origen de la United ‘Press International (UPI), se remonta a 1907, con
oficinas principales en Nueva York.

Su aparicién tuvo como- propésito, aparte de suministrar informacién a sus
suscriptores, competir con la AP, que en Estados Unidos mantenia su poderoso
monopolio.

Su creacién como empresa privada, se dio tras la fusién en 1958 de la United
Press Association, fundada por Eduard Wyllis Scripps, y la International News
Service, de Randolph Hearst.

“Cuando esos dos servicios de prensa se fusionaron, en 1958, para formar la
United Press International, la nueva UPI pudo ya compararse por su fuerza a la AP”,

-(Emery 1966: 536).

Para Hernando Salazar Palacio “la United Press International es una sociedad
con dnimo de lucro (aunque no reporte dividendos desde 1957 y se encuentra en crisis)”.
(Salazar 1990: 27).

El problema financiero de la UPI ha repercutido en' el frecuente cambio de sus
propietarios, uno de los cuales ha sido de nacionalidad mexicana, Mario Vizquez
Raiia.

“El director de la UPI en la ciudad de México, Edwin Vidal, sefialé que la agencia
ha pasado por diversas crisis financieras y ha tenido varios propietarios, entre ellos Earl
Brian, quien fue obligado a renunciar, la empresa Infotechnology (Infoteh) tomé el control
de la compafiia y pidi tres meses para venderla. Brian, quien tomo el control, en manos
del mexicano Mario Vdzquez Rafia, inicié una politica de salvamento de la empresa, que
significé un gasto de 70 millones de doldres que le costaron el cargo (...) Aseguré que para
agosto de 1991, la UPI de nuevo estaba en venta por presiones fiscales Y financieras (..)
Para el 23 de julio de 1992, una corte de Nueva York aceptaria la propuesta de un grupo
de inversionistas sauditas para adquirir la UPI por 3.96 millones de dolares”.
(Hernandez 1993: 20-21).

En la actualidad, la UPI cuenta con un personal de 700 periodistas y unos 4,000
corresponsales independientes, en un total de 90 paises, de acuerdo con su folleto
institucional “UPIL Wire into the future”.

1.3.5 TASS

La Agencia Telegragnoye Agentstvo Sovetskogo Soyusa (TASS) fue fundada en
1925 por el entonces gobierno soviético (ahora ex-URSS) (Smith 1986: 83). En la
actualidad se le denomina ITAR-TASS.

A partir de su creacién, el Consejo de Ministros de la entonces URSS fue el
responsable del control de la TASS. Su propiedad es gubernamental.




El director de la agencia ITAR-TASS en Ia oficina de México, Sergio Gorbunov,
explica que con la separacién de las repiiblicas soviéticas en la década de los afios 90°s,
se convirtié en una empresa paraestatal, sometida al control del presidente y el
parlamento ruso. (Herndndez 1993; 23).

El nimero de suscriptores asciende a 7,000 en el mundo, en al menos 30 paises,
principalmente del este de Europa. (Hernsin@ez 1993: 23). N

1.3.6 EFE

Su creacién en Madrid, Espaiia, se romonta a 1870, cuando se fundé la agencia
Fabra y se fusioné después con las agencias Febus y Faro, a partir de 1939,
(Hernandez 1993: 24).

De acuerdo con el “Informe Anual EFE 1994 de la agencia espaiiola de noticias

"EFE, esa empresa “En 1993 consolids Sus posiciones como primera agencia
iberoamericana y cuarta del mundo por su red informativa y mimero de abonados”.
(Informe Anual EFE 1994: 24),

Retomando datos del Informe Reyes Matta, el documento de EFE establece “Ern su

estudio correspondiente a 1993, en el que se analizaron hemerogrdficamente 2] grandes
diarios latinoamericanos, el informe constata que EFE es la principal fuente de esos
periddicos en informacion intralatinoamericana”. (Informe Anual EFE 1994; 24).
(-.) “En esos 21 medios influyentes, en los que EFE compite refiidamente con las demds
agencias internacionales, la agencia espafiola ocupa el primer lugar en nimero de notas
publicadas, con un 28.8% (seguida de AP, con un 18.4%, y AFP, con el 13.2%), y acapara
el 26.9% en espacio ocupado, seguida por AP, con el 16.0% Y Reuters, con el 11.1%",
(Informe Anual EFE 1994: 25). .

La agencia EFE se extiende a casi 100 puntos del mundo, distribuidos por los cinco
continentes.

“Conseguimos pasar de ser una agencia complementaria, especializada en América ¥y
Europa, a preferente y sustitutoria de cualquier otra gran agencia internacional entre los
abonados”. (Informe Anual EFE 1994: 27).

La agencia EFE es una empresa del Estado espafiol, cuyos ingresos provienen en un
32.5% del subsidio del gobierno Y 67.5% de sus ventas por el servicio informativo,
tanto escritos, de audio, fotografias y video. Cuenta con una planta laboral de 2,259
personas, de los cuales 1,240 son corresponsales y el resto corresponden a
administrativos y técnicos. (Informe Anual EFE 1994; 70).

1.4 Agencias nacionales

1.4.1 Definicién.
La definicién m4s consistente de agencia nacional corresponde a la establecida en el
Diccionario General de Periodismo:
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“Las agencias nacionales recogen y transmiten a la prensa, radio y television del propio
pais las noticias obtenidas a través de su red de corresponsales. Las noticias
internacionales las obtienen de las agencias mundiales con las que han suscrito contrato.
En la mayoria de los casos, esta informacion es tamizada y adaptada a los
condicionamientos sociopoliticos del pais respectivo”. (Martinez 1981: 8).

En México se cuenta con un listado de las principales agencias nacionales, cuyos
nombres son: SUN, del periédico EI Univelrsal; Excélsior del per;iédico Excélsior; la
ASIC del diario La Jornada; APRO de la revista Proceso, la agencia LEMUS de la
agencia de publicidad del mismo nombre y Notimex. (Revista Media No. 1:7).

Con excepcién de Notimex, las dem4s agencias de noticias nacionales que operan en
México, prestan sus servicios como complemento al que ofrecen en sus respectivas
actividades como periddicos, revista o agencia de publicidad.

Es decir, el servicio de agencia no es la principal actividad, sino la publicacién de sus
noticias en sus propios periédicos o revista. Esto repercute en que su operacién no es

-la propia de una agencia noticiosa, como la oportunidad en el manejo de la
informacién, ya que dependen del trabajo tradicional de un reportero de periédico o
revista. (Trejo 1989: 44-48).

En el caso de Notimex, esta agencia de noticias nacional, desde su fundacién en 1968,
ha tenido como objetivo principal el suministro inmedisto de informacién a otros
medios de difusién del pais, aunque después lo ampli6 al extranjero, principalmente
Centro y Sudamérica. :

1.4.2 Las principales

El denominador comin de las agencias de noticias mexicanas, salvo el caso de
Notimex, consiste en que carecen de la estructura y el funcionamiento caracteristico
de una real agencia informativa, es decir, adolecen de un manejo inmediato de la
informacién y de personul propio, como a continuacién se expondra.

a) Excélsior

Los servicios de informacién de Excélsior operan desde hace 32 aiios, aunque su
expansion data de los dltimos 15 aiios. (Trejo 1989: 45).

Vende sus servicios a los diarios mds grandes de los estados y cuenta con una red de
corresponsales en el pais, sélo superada por la agencia Notimex.

El representante de relaciones piblicas del periédico Excélsior, Damidn Arce, aclara
que la agencia Excélsior se creé para aprovechar toda la informacién que obtienen los
reporteros del diario, independientemente de la que aparece publicada en el periddico,
a fin de crear otra fuente de ingresos. (Hernsndez 1993: 49). .

Trejo Delarbre indica, por su parte, que “En realidad en los servicios de informacion
de Excélsior hay centralismo y concepciones autoritarias. Por otro lado, Excélsior no ha
llegado a funcionar como una auténtica agencia de noticias, pues se limita a enviar a otras
publicaciones (periddicos, revistas), el material que se publica en el periddico, por lo que
sus servicios carecen de personalidad, criterios, prioridades y de estructura de agencia’.
(Trejo 1989: 45).

{
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b) SUN

El Servicio Universal de Noticias (SUN), fue creado por el periédico El Universal
hace 10 afios, como una necesidad de ese diario capitalino de proporcionar servicio
informativo a otros medios nacienales.

El editor de SUN, Domingo Alberto Lorenzo de la Horta, “especificé que la
caracteristica esencial es que SUN sélo maneja informacion nacional sobre noticias de
finanzas, deportes, provincia y policiacas, entre otras que se disefiah para periddicos y
emisoras de radio y television”. (Herndndez 1993: 50).

SUN maneja cerca de 120 notas diarias, destacando las noticias que aparecen en
primera plana y en sus diversas secciones. Asimismo, intercala articulos de los
colaboradores de la seccién editorial de El Universal y de otras secciones.

SUN cuenta con 100 suscriptores de provincia y “funciona de manera muy similar al
servicio de Excélsior, pero tampoco podria considerarse como una auténtica agencia de
-noticias, pues carece de estructura para que pueda considerarse como tal, ya que retoma
material que se maneja en el periédico”. (Herndndez 1993: 51). )

¢) Lemus

La agencia de publicidad Lemus abrié en 1978 la agencia de noticias Lemus, como
un complemento a su actividad principal de tramitar publicidad para diversos diarios
de los estados del pais. (Trejo 1989: 44)

En el afio 1981 Lemus contaba con 42 suscriptores, que recibian un promedio de 65
a 80 notas diarias, principalmente de caricter nacional.

“En el material de Lemus casi no habia informacion de los estados, sino
fundamentalmente envios de la capital del pais”. (Trejo 1989: 44)

Trejo Delarbre sefiala que los “competidores acusan a Lemus de ser una agencia para
vender espacios (de los Jdiarios) y tiempos (de estaciones radiofdnicas) y no ser en
consecuencia, una auténtica agencia de noticias . (Trejo 1989: 44),

Inicialmente contaba con una planta numerosa de reporteros, que en 1981 llegé a ser
de unos 15, mientras que tres afios después quedaron cuatro 6 cinco de manera
regular. (Trejo 1989: 44).

. d) ‘ASIC

La agencia ASIC, una empresa filial del periédico capitalino La Jornada, opera de
manera muy similar a la de Excélsior y El Universal.

Fundada varios afios después de la creacién de La Jornada, ocurrida en 1984, a Ia
ASIC la caracteriza su linea editorial que precisamente refleja la de su periédico: mds
de tipo politica y de seguridad piblica.

El director de la ASIC, Miguel Angel Velizquez, plantea que el envio del material a
los suscriptores se realiza mediante una previa seleccion de lo mds importante del dia,
segiin los datos dados a conocer al autor del presente trabajo.




Asi como las agencias Excélsior y SUN, la ASIC no puede ser sefialada como
una real agencia de noticias, sino mera transmisora del material que recopilan para su
periédico los reporteros de La Jornada.

¢) APRO

La agencia APRO la creé hace pocos afios la revista Proceso y desde entonces
ha tenido buena aceptacién, ya que mantiene una politica de informacién critica, de
investigacién, como la caracteriza al semanario nacional. (Proceso No. 1,070: 22).

De hecho, la revista Proceso ya habia creado en 1976, en forma simultinea a su
fundacién, la agencia informativa llamada entonces CISA. (Trejo 1989: 47). CISA
manejaba los reportajes de la revista y su servicio era recibido, fundamentalmente,
por los periédicos de diversos estados del pais.

Entre otros factores, pero sobre todo, en el cierre de los servicios informativos

“de CISA influy6 el “virtual veto politico que a fines del sexenio Ldpezportillista se
dispuso en su contra: habia instrucciones de que ninguna dependencia gubernamental
ordenase publicidad en Proceso”. (Trejo 1989: 47).

En la actualidad APRO opera casi de manera similar a la de CISA. “La agencia
Proceso de informacion, APRO, es un servicio cotidiano especial, al estilo de nuestro
semanario, que proporciona a los demds medios de habla hispana, impresos y electrénicos,
el trabajo de sus resporteros, corresponsales, articulistas y colaboradores en México y el
mundo”, establece en su promocional el citado semanario. (Proceso No. 1,070: 22).

De hecho, cuenta con 24 periédicos suscritos en el pais y corresponsales en las
principales ciudades, aunque el contendido de sus reportajes corresponden a temas de
interés nacional -e incluso internacional- por lo cual lo regional queda relegads.
Asimismo labora de lunes a viernes, segtin datos recabados por el autor entre su
personal. °

1.4.3 Notimex

El investigador Raiil Trejo Delarbre establece que “frente a la pobreza de otras
agencias mexicanas, Notimex destaca por su importancia”. (Trejo 1989: 33),

Trejo Delarbre refiere que, “sin embargo, al lado de las agencias extranjeras o si
se compara su desempefio con el que, en perspectiva, podria tener una auténtica agencia
nacional de informacién, su labor resulta en realidad limitada”. (Trejo 1989: 33).

Plantea diversos factores, pero el principal, desde su éptica, lo representa “Ig
ausencia de voluntad politica suficiente para crear una agencia estatal capaz de servir al
propio Estado y a la sociedad”. (Trejo 1989: 33)
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La agencia Notimex fue creada el 19 de agosto de 1968, de acuerdo con su acta
constitutiva, durante el gobierno del presidente Gustavo Diaz Ordaz como una
sociedad anénima, con capital social de cinco millones de pesos, dividido en cinco mil
acciones de un mil pesos cada una de ellas, aportadas por el gobierno. (Acta de
Notimex 1968: 8). :

Trejo (1989: 33) sefiala que Notimex fue fundada en 1968, “en vista de la necesidad
del gobierno de ofrecer una informacion organizada y centralizada sobre los juegos
olimpicos”. La agencia Notimex en sus inicios ofrecia su servicio exclusivamente a
clientes dentro del territorio nacional, especialmente dirigido a la televisién.

En su revista institucional, se apunta que de 1970 a 1976 Notimex mantuvo
presencia a través de los noticiarios de Telesistema Mexicano -hoy televisa-, de la
televisién Independiente de México y de la Corporacién Mexicana de Radio y
Television (Canal 13). (El Hilo de Notimex No. 11: 6).

Empero, cuando Televisa y el Canal 13 crearon sus propias direcciones de

" noticiarios y dejaron de adquirir los servicios de Notimex, esta medida afecté las
finanzas de la agencia gubernamental, que “ya acarreaba resultados deficitarios, sobre
todo en el aspecto fiscal y pagos de tarifas de telecomunicaciones”, (Hernindez 1993:
34), firmandose en enero de 1983 un convenio para rehabilitar en el aspecto financiero
esa empresa. (Herndndez 1993: 35). :

El 29 de noviembre de 1989, el entonces director general de Notimex, Raymundo
Riva Palacio, sostuvo en el seminario denominado “Retos de la comunicacion”,
organizado por esa agencia, que “los medios ‘mal llamados nacionales’ ya no satisfacian
la necesidad del pais en materia informativa, pues limitaban y perdian importancia en
otras regiones, por lo que hacia falta fortalecerlos para que atendieran a su entorno y
satisfacieran las necesidades de informacién locales”. (Herndndez 1993: 35).

Al sucesor de Riva Palacio en el cargo de director general, Pablo Hiriart, le tocé
darle el impulso al programa de regionalizacién de la agencia, mediante el cual se
instalaron cinco oficinas regionales en el territorio mexicano, con sede en Mérida,
Yucatin, el sureste; en Oaxaca, Oaxaca, la del sur; en Guadalajara, Jalisco, la oficina
de occidente; en Monterrey, Nuevo Leén, la del noreste; y en Hermosillo, Sonora, la
oficina del noroeste.

El propésito del programa era “crear cinco oficinas regionales como instrumento para
generar y distribuir informacién” en su respectiva irea asignada. (EI Hilo de Notimex
No. 4: 4), pero éstas carecen de autonomia con respecto a la oficina central de la
Ciudad de México, en lo tocante al presupuesto y la administracién de recursos
econémicos.

1.4.4. La centralizacién informativa
A pesar de que en la regién noroeste existe un buen desarrollo en el campo de los
medios de comunicacién (ver parigrafo 2.2), a la fecha el suministro de la informacién
proviene, fundamentalmente, de la que proporcionan los medios de la Ciudad de
Meéxico.
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Existen los medios de comunicacién de las localidades de cada estado
integrante del noroeste, que recaban informacién para transmitirla o publicaria en
sus respectivos periédicos, radiodifusoras o televisoras locales, pero no alcanzan o no
tienen una cobertura en toda la region.

En las diversas regiones de México, incluida la del noroeste, ha prevalecido un

. sistema de informacién o noticioso centralizado en el Distrito Federal, fenémeno que
también se da en actividades como las productivas y politicas, entre otras.
El periodista Hermenegildo Castro, al referirse al tema, describe cémo funciona o se
da el centralismo informativo en los medios de comunicacién del pais.

“En general, la prensa. de la Ciudad de México, la vinica que llega mds o menos
regularmente a todas las capitales de los estados, mantenia (v conserva ain) un papel de
‘buena conciencia’ que dice saber con certeza qué es relevante en y para la provincia.

“Lo mismo que la prensa escrita, la radio y la television seleccionan las noticias
que reciben del interior del pais, y devuelven en sus emisiones aquellas que son

-importantes desde su punto de vista, desde una dptica centralista, )

“La visidn centralista no resultaba (y no es), en la mayoria de los casos, acorde con
las inquietudes locales ni permitia a las comunidades allegarse e informarse sobre sus
problemas inmediatos " (Revista NTX No. 3: 2),

Como ya se adelanté en el parigrafo 1.4.3, la agencia Notimex, para
contrarrestar su centralismo informativo, impulsé un proyecto de descentralizacién
con la creacién de las cinco oficinas regionales, pero -contradictoriamente-
dependientes en lo econémico y administrativo de la oficina central de la Ciudad de
México.

Esto se seiiala, debido a que en el presente trabajo se pretende analizar y
proponer una agencia informativa regional auténoma, por lo que se toma como
referencia lo intentado en ese campo.

“Segiin el Programa de Trabajo de Notimex (1983), la informacién que circulaba
en el pais tenia un cardcter acentuadamente centralista, Dpues sélo el 5% de las noticias y
comentarios que publicaban los periddicos metropolitanos se referia a la provincia, y la
mayor parte hacia referencia a las visitas que realizaban autoridades Jederales u otras
personalidades a los estados de la Reptiblica”. (Herndndez 1993: 79)

La agencia de noticias Notimex explica en qué consistiria ese proyecto de
descentralizar su servicio informative: “En la década de los afios ochenta, la
descentralizacion de la vida nacional fue impulsada por el gobierno mexicano, y en ese
contexto, Notimex no fue la excepcién”. (El hilo de Notimex No. 4: 4).

Enseguida especifica: “La descentralizacién de la agencia consistio en crear cinco
oficinas regionales como un instrumento para generar y distribuir informacion (...) a los
suscriptores de su zona de influencia y, al mismo tiempo, a la oficina matriz ubicada en la
ciudad de México”. (El Hilo de Notimex No. 4: 4). O sea, por una parte, cada oficina
regional envia informacién directa a los suscriptores en su zona, pero nunca deja de
transmitirla al D.F., donde incluso las notas muy delicadas son autorizadas para su
distribuicién desde la capital del pafs.
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Las oficinas regionales de Notimex quedaron conformadas de la siguiente
manera:

NOROESTE:  Sede en Hermosillo. Incluye 2 los estados de Sonora, Sinaloa,
Baja California, Baja California Sur y Chihuahua. (Esta ofi-
cina se subdividi6 recientemente y sus instalaciones fueron
abiertas en Tijuana, abarcando a Baja Califonnia y Baja Ca-
lifornia Sur).

NORESTE: Sede en Monterrey. Incluye a Nuevo Ledn, Tamaulipas, Coahuila
Durango y San Luis Potost.

OCCIDENTE: Sede en Guadalajara. Abarca Jalisco, Querétaro, Michoacin,
- Aguascalientes, Zacatecas, Guanajuato, Colima y Nayarit.

SURESTE: Sede en Mérida. La integran Yucatan, Campeche, Tabasco,
Chiapas y Quintana Roo.

SUR: Sede en Oaxaca. La conforman los estados de Oaxaca,
Veracruz, Guerrero, Tlaxcala, Morelos y Puebla.

Sin embargo, en una evaluacién del servicio informativo general de Notimex,
en octubre de 1993, la Coordinacién del Consejo Editorial de esa agencia, integrado
por varios de sus directivos y representantes de medios de comunicacién suscritos,
salieron a relucir variossaspectos interesantes, que fueron dados a conocer durante
una reunién piblica del citado consejo.

Por ejemplo, asienta el estudio, los suscriptores “también demandaron
informacion regional. Los Suscriptores piensan que no tenemos corresponsales en esa
Plaza, pues no detectan en el servicio la informacion que se genera en la zona.

“Algunos consideran que reciben mucha ‘basura’. Uno de ellos ejemplificé: ‘a
nosotros no nos interesa que si en Brasil atropellaron a una viejita’.

“En relacion a las notas, se ha sefialado que la informacién no es completa. Por
ejemplo: ‘se produce una noticia en Tijuana y no se da toda Ia informacion. Nosotros
tomamos la nota y llamamos a ese lugar para pedir mds informacion, pero con los datos
que nos proporciona la nota, carecemos de referencias para conseguir mds informacion’
() Ademads, “En el caso de un diario de Jalapa, sefialaron que una informacién se produce
a las 7:00 de la mafiana y la nota llega a las 12:00 de la noche”. (Evaluacién de Notimex
1993: 4)
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