CAPITULO I

SURGIMIENTO Y DESARROLLO DE LAS PUBLICACIONES ESTUDIANTILES
DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA
UNIVERSIDAD DE SONORA.

PERIODQ 1983- 1998.



En este primer capitulo abordamos el aspecto his-
drico y cronolégico de las publicaciones estu-
diantiles, el cual es uno de nuestros principales obje-
ivos.

Como primer punto introductorio realizamos una
breve cronologia de las producciones que han
existido en la Licenciatura en Ciencias de la Co-
municaciéon de la Unison, para, posteriormente,
ubicarnos en las caracterfsticas generales y tipo-
gréificas de las publicaciones cubriendo con esto el
campo cualitativo de la actividad editorial como
ofro de nuestros objetivos.

Por dltimo cerramos el capitulo con la descripcién
particular de cada una de las producciones que
hacemos referencia en la cronologia inicial. Dicha
descripeion se realiza a partir de entrevistas con los
responsables y de la consulta de los impresos e
cuestion.

1.1 CRONOLOGIA

En 1983, la actividad editorial estudiantil co-
mienza con la publicacién del boletin Vehuachi, que
fue elaborado con la finalidad de difundir el III
Encuentro de Estudiantes de Comunicacién.

Esta produccién tuvo una presentacién muy infor-
mal tanto en el formato como en la impresién, ya
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que la edicién se hizo a méquina de escribir y para
su impresion se utilizé el mimedgrafo.

En el semestre 84-1 se publicaron tres niimeros
del boletin Cuarto Creciente, en el que también par-
ticiparon algunos responsables del boletin Vehuachi,
y al igual que éste, conté con una presentacion in-
formal.

A mediados de 1984 se publica la revista Mancha,
que por su contenido refleja los conflictos que se
generaron para la creacién de lo que hoy es el De-
partamento de Psicologia y Ciencias de la Comu-
nicacién de la Universidad de Sonora.

El consejo editorial de la publicacién fue quien
gestiond tiempo atréds, ante el Congreso del Estado,
la Universidad de Sonora y la SEP, la creaci6n de las
carreras de Psicologia y Ciencias de la Comu-
nicacién en la Universidad de Sonora. Asi, Mancha
con un solo nimero publicado, cumplié con el obje-
tivo de difundir las inquietudes de los estudiantes
que exigian “..una educacién mds democritica y
mds libre, formadora de verdaderos cientificos de la
comunicacién social 6

Durante los anos de 1985 y 1986 la actividad
editorial estudiantil permaneci6 nula, y fue hasta

6- MANCHA, revista. Julio de 1984. Afio 1, no. 1, pég. &



finales de este dltimo afio que se publicaron las re-
vistas Ef Bisturi y El Bicho.

El Bisturi, se elaboré como parte del servicio
social que prestaban algunos alumnos en el Hospital
Ignacio Chdvez. La revista era de circulacién in-
lerna, y contenia, principaimente, temas de medicina
e informacién exclusiva para el personal y derecho-
habientes del Isssteson. Dejé de publicarse hasta
mediados de 1987, con un total de 8 nimeros.

El Bicho es una revista de contenido critfco-
satirico que involucraba en la publicacién tanto a
estudiantes como a docentes y administrativos.

El primer mimero se publicé en ¢l mes de sep-
tiembre de 1986 y al siguiente afio logré producir
Otros cuatro nimeros y una publicacién especial,
llegando a tener tirajes hasta de 1000 ejemplares
para los tltimos nimeros.

El Bicho era producido por los alumnos que
cursaron el plan de estudios 83-1, de la especialidad
en Comunicacién Educativa, quienes tenfan una
rivalidad con los alumnos de la Especialidad de
Publicidad.

Sobre estos iltimos, Cuauhtémoc Gonzilez Val-
dez’, coment6 que, a mediados de 1987, realizaron

7.- Entrevista realizada al Lic. Cuauhtémos Gorzaler Valdez, mismbro del
conseio editorial de la revista El Bicho (1986-1987), actualmente se
i pefia como A de la Li en Genclas de la
Comunicacitn de la Unison. Marzo 1998,

dos publicaciones para desprestigiar y compelir con
El Bicho, apareciendo de manera anénima e in-
formal el pasquin E! Pito, y la revista Control, esta
tltima conté con un buen financiamiento por lo que
logrd una impresién de buena calidad. Sin embargo,
ninguna de estas dos publicaciones logré tener el
impacto de Ef Bicho.

Para 1988 la produccién de publicaciones estu-
diantiles entré en receso y fue hasta 1989 cuando se
reactiva, publicindose dos boletines, una historieta
¥y un folleto.

El boletin titulado Anecosas, nace como parte de
las actividades de la Asociacién Nacional de
Estudiantes de Comunicacion (ANECO); el boletin
Fdsforo uvo como objetivo difundir el 1 Foro
Académico Resolutivo de la Escuela de Psicologia y
Ciencias de la Comunicacién, La historieta Para-
bolitas y el folleto Comuni...qué? formaron parte de
las pricticas de la materia optativa Seminario de
Comunicacién Alternativa,

En 1990, sélo se producen dos nimeros de lo que
seria la revista Ceudénimo, que también surge como
una actividad de la materia de Seminario de Comu-
nicacién Alternativa.

Como se puede notar, en este afio la produccién
fue muy baja, sin embargo, es importante mencionar
que en los dos afios siguientes estuvo muerta.



" En el afio de 1993, la actividad deportiva que
realizaban algunos alumnos de la Licenciatura, fue
motivo para que se empezara a circular un nuevo
producto  impreso denominado Perros Beis-
bol/Gaceta, que contenia informacién sobre los
encuentros beisbolisticos del equipo Perros. Esta
produccién conté con un formato modesto y logré
publicar 10 nimeros.

A finales de 1994 los responsables deciden
convertir la gaceta a boletin para incorporarlo como
prictica en la materia Taller de Produccién. Se
mantuvo en el dmbito deportivo, pero cubriendo
todos los eventos de la Universidad de Sonora, hasta
1995 v utilizé el nombre de Comunicaccion.

En 1993 también da inicio la revista De Cabeza,
que logré publicar dos nimeros y dos mds al ano
siguiente. Consideramos que esta revista ha sido
uno de los proyectos editoriales mejor logrados en la
Licenciatura. debido a su alta calidad de impresion
y su elevado tiraje.

Durante 1994 se produce el periédico estudiantil
La Pedrada, tinica publicacion de este lipo que se
elaboré en el periodo que abarca nuestro estudio, ¥
s6lo logré sacar a la luz piblica dos nimeros con los
cuales no se alcanzé el éxito planeado ya que obtuvo
una baja respuesta de los estudiantes.

Para diciembre de ese mismo afio, se publica el
c6mic Los Burps, que contiene una recopilacion de

caricaturas anteriormente publicadas en el sema-
nario regional De Acd (hoy extinto); posteriormente
se publicaron dos nimeros, uno por amo. Cabe
mencionar que esta publicacién se expuso en
Internet, en la seccién de informacion de la
Universidad de Sonora, durante los meses de marzo
a diciembre de 1997.

A mediados de 1995 se publica la revista
Comunicando la cual conté con un reducido tiraje ¥
un solo niimero; fue elaborada para cumplir como
requisito de la materia de Comunicacién y Edu-
cacion.

Para diciembre del mismo aiio, los alumnos que
cursaban la materia Taller de Produccién Editorial
elaboraron la revista Comuinica, que fue edicién
dnica.

Como se puede observar, a partir de 1986 se ha
mantenido un promedio de cinco publicaciones por
afio. predominando los formatos econdmicos,
reproducidos en fotocopia y en sistema risografico;
esta dltima opcion se debe a las facilidades que la
Licenciatura en Ciencias de la Comunicaci6n, a tra-
vés del Area de Apoyo Docente, ha brindado a los
responsables para utilizar el sistema risogréfico.

En 1996 se¢ publicaron dos revistas indepen-
dientes. Revisa logré publicar cuatro nimeros en
este afio y dos al siguiente, siendo ésta una de las



que mds larga vida ha tenido y mantuvo tirajes de
500 a 800 ejemplares.

La revista Visién Urbana logra publicar tres nd-
meros en 1996, uno en 1997 y uno en 1998,

También en 1996 los estudiantes que cursaban la
materia Taller de Produccién Editorial publicaron
catorce nimeros del Boletin Estudiantil, siendo ésta
la publicacién que ha contado con mis nameros; y
para diciembre de este afio publicaron la revista
Uni-ver. -

Para el afio de 1997 se publica de una forma bas-
tante modesta el folleto £l Jale: sus primeros ni-
meros se editaron a mano, con formato de diptico e
impreso en fotocopias. Posteriormente se editd en
computadora y se reprodujo en sistema risogréfico.

En este mismo afio los alumnos que cursaban la
materia Taller de Produccién Editorial vuelven a pu-
blicar el Boletin Estudiantil con 10 niimeros, y la
revista Com.uni.ca.t. edicién vinica.

A principios de 1998 se publica el boletin Saccus
a cargo de la Sociedad de Alumnos de Ciencias de
la Comunicacién de la Universidad de Sonora.

En el afio de 1997 el director de la revista Visidn
Urbana deja de formar parte del equipo responsable

y decide realizar otra revista, que llamé Kaos y pu-
blic6 su primer nimero en marzo de 1998,

Este mismo afio se publica la revista Revunista, la
que se caracleriza por su informalidad, ya que opté
por el tamafio cuarto de carta e incluy6 16 hojas
impresas por un solo lado en fotocopias,

En la grifica No. 1 se muestra la frecuencia de
impresos producidos por afio, en la que se hace no-
torio la concentracién de la produccién en los
tltimos cinco afios.



*PUBLICACIONES ESTUDIANTILES DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
DE LA UNVERSIDAD DE SONORA, PERIODO 19831998,
PROPUESTA PARA LA CREACION DE BIBLIOTECA
FISICA Y VIRTUAL".

Publicaciones producidas por afio.

Grifica No. 1.
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ELABORADO POR: Ivén Valenzuela Romo,



1.2 CARACTERISTICAS DE LAS PUBLICACIONES

En este apartado haremos un recuento de las
principales caracteristicas que han acompafiado a la
actividad editorial estudiantil desde el inicio de la
misma: edicién y formato, financiamiento, impre-
sion y tiraje, periodicidad y circulacién.

EDICION Y FORMATO

Las primeras publicaciones se editaban a mano y
con mdguina de escribir mecdnica, otras utilizaron
computadora. Después se implementé ¢l uso de la
méquina de escribir eléctrica v electrénica, a la vez
que se hacia mds frecuente el uso de la compu-
tadora.

.

Sin embargo, los cambios que se han dado en la
forma de editar las publicaciones estudiantiles, no
han sido en etapas rigidas, pues las diferentes
opciones se han combinado y adecuado a las posi-
bilidades de los responsables de cada publicacién.
Como ejemplo tenemos que en 1997 cuando se
imponia el uso de la computadora para editar las
publicaciones estudiantiles, se rompe la regla y se
editan completamente a mano algunos nimeros de
la publicacién El Jale. En la actualidad, la mayoria
de los productos tienen como herramienta principal
la computadora.

En relacién a los formatos, las diferentes publi-
caciones estudiantiles presentan una gran variedad.
Estos, generalmente han sido adaptados a las
posibilidades econémicas de sus productores, por lo
que han hecho uso de los tamafios carta, media carta
(horizontal y vertical), cuarto de carta, oficio, media
oficio, y tabloide.

FINANCIAMIENTO

Uno de los factores més importantes para el de-
sarrollo y continuidad de las producciones ha sido el
econdmico. Al igual que la mayorfa de las publi-
caciones educativas/culturales, la estudiantil se en-
frenta al problema de bajo presupuesto. por lo que
las principales fuentes de financiamiento a las que
recurrieron los productores fueron las siguientes:

Apoyos Institucionales. Estos los han propor-
cionado las autoridades universitarias a través de sus
diferentes instancias como la Coordinacién del
Programa Docente de la Licenciatura en Ciencias de
la Comunicacién, Servicios Estudiantiles, la Divi-
sién de Ciencias Sociales y la Imprenta de la Uni-
versidad de Sonora.

Venta e intercambio de Publicidad, Esta es una
opeién que se ha utilizado poco, ya que es una
actividad que requiere de mucha atencién y es poco



Temunerada, pues no se puede vender a precios altos
debido a los reducidos tirajes y la baja calidad de
impresién; ademds de no poder extender facturas
deducibles de impuestos para los empresarios, pues-
1o que ninguna publicacién estudiantil ha estado
registrada en la Secretaria de Hacienda y Crédito
Piiblico.

Cabe sefialar que en algunas ocasiones se logré
intercambiar, con empresarios, publicidad por insu-
mos o bien por servicios requeridos para la impre-
sién de las publicaciones.

Venia del Ejemplar. Generalmente, esta forma de
financiamiento no ha alcanzado a cubrir los costos
de produccién, sin embargo, para algunas publica-
ciones éste ha sido el principal ingreso.

Recursos Propios. Los responsables han recurrido,
©f nUMErosos casos, al autofinanciamiento, especial-
mente en aquellas publicaciones a las que no se pre-
tende darles continuidad.

IMPRESION Y TIRAJE

Impresién. Esta caracteristica condicionada tam-
bién por lo econémico, en los primeros afios de la
actividad editorial estudiantil, obligé a que muchos
productores realizaran su impresion en el sistemna
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mimeogrifico, pues los costos se reductan signifi-
cativamente, aunque la calidad en la Ppresentacion no
resultara muy atractiva.

Para aquellos que tuvieron un buen financiamiento
pudieron reproducir en offset, y en algunos casos
incluyeron en su publicacién el proceso de foto-
mecdnica.

En algunas producciones se utilizé la fotoco-
piadora y dltimamente se ha recurrido al sistema
risogrifico.

Recientemente, las publicaciones combinan para
su impresién interiores en sistema risogréfico, y
para la portada y contraportada, como para las dos
de forro, la impresién en offset.

Tiraje. Aunque la mayoria de las publicaciones no
tienen anotado el tiraje, podemos decir que el ni-
mero menor fue el que presenté la publicacién
Revunista, la cual tuvo un tiraje de 20, y el mayor
correspondié a las revistas El Bicho ¥ De Cabeza,
que en algunas ocasiones, tiraron 1000 ejemplares
cada uno.

PERIODICIDAD

La periodicidad de las publicaciones se vio afec-
tada, principalmente, por no contar con un fi-



nanciamiento que permitiera una reproduccién o-
portuna,

Las constantes irregularidades y lentitud de apa-
ricién entre un nimero y otro, ocasionaba también el
desinterés de los colaboradores Por participar, pues
por lo general, vefan sus articulos fuera de contexto
¥4 que perdian vigencia por la larga espera para su
publicacién.

El exiguo financiamiento ¥ el lento proceso para
el acopio de colaboraciones. han sido hasta ahora,
una constante, que no permite la periodicidad
Planeada en la mayoria de Jas publicaciones, sobre
todo, para aquellas que tienen el propésito de
permanecer.

CIRCULACION

Las publicaciones estudiantiles generalmente se
han caracterizado por estar dirigidas a estudiantes ¥
docentes de la propia Licenciatura.

Aunque, algunas producciones como El Bicho,
De Cabeza, Los Burps, entre otros, también tendian
a dirigirse al resto de ]a universidad y al exterior de
la misma,

Sin embargo, la revista £/ Bisturi, fue planeada
para circular, dnicamente, al interior del Hospital I-
gnacio Chivez.
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Hasta aqui hemos analizado de manera general las
principales caracteristicas de las publicaciones, las
cuales se interrelacionaran con e] apartado 1.4 que trata
sobre la descripeién particular de cada una de ellas.

1.3 Trros pE PUBLICACIONES

En Ia Licenciatura en Ciencias de Ia Comunicacién se
produjeron, desde 1983 hasta marzo de 1998, 30 pu-
blicaciones estudiantiles que pueden enmarcarse dentro de
los siguientes tipos: revista, boletin, folleto, periadico,
historieta, gaceta, cémic, ¥ pasquin. Cabe mencionar que
algunos impresos presentan caracteristicas hibridas, y en
un menor grado, confusién por parte de sus responsables a
I hora de definir el tipo de su publicacién.

Aunque no es nuestro objeto de estudio, es interesante
mencionar, que durante nuestro andlisis, algunas de las
publicaciones no cumplian con las caracterfsticas propias
del tipo que se decian ser. sin embargo las tomamos
como tales, porque su denominacién aparece impresa en
la publicacién.

Para ejemplificar. tenemos el caso de £l Jale, que en
la portada de su primer niimero escribe “jEsto no es un
intento de revista! Sino de un diptico™, y en la misma
portada escriben “Revista realizada por alumnos de la
carrera de Ciencias de la Comunicacién™. De igual

& EL JALE, revista, ro. 1, pég. 1
S- ibidemn



en los siguientes nimeros,
aclarando que son un diptico,
iar en cuenta que el contenido
lo que determina el tipo de

las 30 publicaciones son los
guientes: 15 (50%) de ellas
fueron revistas, 8 (26.66%)
- boletines., 2 (6.66%) folletos, 1
(3.33%) periddico, 1 (3.33%)
historieta, 1 (3.33%) gaceta, 1
(3.33%) comic, y 1 (3.33%)
pasquin. En la grifica No. 2
mostramos los valores expresados
en porcentajes y podemos obser-
var claramente que las revistas ¥
los boletines son las publicaciones
mds producidas por los estudiantes
con el 50% y el 26.66% de la
produccién global respectivamen-
te.

"PUBLICACIONES ESTUDIANTILES DE LA LICENGIATURA EN CIENGIAS
DE LA COMUNICACION DE LA UNVERSIDAD DE SONORA, PERIODG 1983-1998.
PROPUESTA PARA LA CREACION DE BIBLIOTEGA
FISICA Y VIRTUAL™.

Tipos de publicaciones

Grifica No. 2.

COMIC 3.33%
PASQUIN 3339

GACETA 3,33

PERIODICO 3.33%

HISTORIETA 3.33%

FOLLETO 6.66% REVISTA

BOLETIN 26.66%

FUENTE: Revisién de publicaciones estudiantiles y
ELABORADO POR: Iviin Valenzuels Romo,

istas a sus
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REvISTA

En cuanto a su contenido, segin Francisco de la
Torre Herndndez y Francisco de la Torre Zermeiio, la
revista “...por su caracteristica anacronica, no tiene
noticias, pero si andlisis de acontecimientos noti-
ciosos.”10. Respecto al diseiio podemos mencionar
que por lo general, predominan las imdgenes sobre el
texto.

En esta Licenciatura, la revista ha sido el tipo de
publicacién que mds se ha elaborado, pues ocupa el
50% de la produccién editorial, con 15 publicaciones
de las 30 que han existido. La mayoria de estas
revistas formaron parte de algiin programa de matgria,
como lo veremos en el apartado 2.1 Razones que
dieron origen a la produccion editorial estudiantil del
Capitulo II.

Las 15 revistas elaboradas en la Licenciatura,
produjeron un total de 46 niimeros. Podemos apreciar
en el cuadro No. 1, que las revistas con més nimeros
producidos fueron Ef Bisturi, con 8 (16.66%); £l Jale,
con 7 (14.58%): y Revisa, con 6 (12.50%). Mientras
que 8 de las 15 revistas s6lo produjeron un niimero.

Cabe sefialar que Mancha, Control, Comuinica,
Univer, y Com.Uni.c@.t, fueron proyectos planeados
para la produccién de un solo nimero, y que Ef Jale,

“PUBLICACIONES ESTUDIANTILES DE LA LICENCIATURA EN CIENGIAS
DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD DE SONORA,
PERIODO 1983-1998,

PROPUESTA PARA LA CREACION DE BIBLIOTECA
FISICA Y VIRTUAL".

Produccién de revistas

10.- DE LA TORRE HERNANDEZ, y DE LA TORRE ZERMERNO, Taller de ardliss
de la comuricacién. Ed. MoGraw Hil, Méico 1995 pag. 126

Cuadro No. 1
EL BISTURI 8 17.39%
EL JALE 7 15.21%
REVISA 6 13.04%
EL BICHO 6 13.04%
VISION URBANA 5 10.86%
DE CABEZA 4 8.69%
CEUDONIMO 2 4.34%
KAOS 1 2.17%
REVUNISTA 1 2.17%
MANCHA i 2.17%
COMUNCANDO 1 2.17%
CONTROL 1 2.17%
COMUNICA 1 2.17%
UNIVER 1 2.17%
COM.UNIC.@.T 1 2.17%
Total: 15 revistas Total: 46 Total: 100%

ELABORADO POR: lvdn Valenzusla Romo.
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Vision Urbana, Kaos y Revunista atin
se encontraban vigentes hasta marzo
de 1998, fecha en la que se cerré el
presente estudio.

El cuadro No. 2 presenta la crono-
logia de las revistas, desde el afio 1984,
cuando se produce la primera hasta
1998, haciendo notorio que la produc-
cién se ha concentrado en los dltimos
tres anos.

“PUBLICACIONES ESTUDIANTILES DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS
DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD DE SONORA,
PERIODO 1983-1998.

PROFUESTA PARA LA CREACION DE BIBLIOTECA
FISICA Y VIRTUAL",

Cronologia de revistas

Cuadro No. 2

MANCHA 1984

EL BISTUR{ 1986-1987
EL BICHO 1986-1987
CONTROL 1987
CEUDONIMO 1990

DE CABEZA 1993-1994
COMUNICANDO 1995
COM-UNICA 1995
REVISA 1996-1997
VISION URBANA 1996-aiin vigente
UNIVER 1996

EL JALE 1997-atin vigente
COM.UNLC@.T 1997
KAOS 1997-aiin vigente
REVUNISTA 1997-atin vigente

ELABORADO POR: Ivan Valenzuela Eomo.
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BoLEeTiv “PUBLICACIONES ESTUDIANTILES DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS

DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD DE SONORA,

. _ - - PERIODO 1963-1998.
‘ Este tq?o de publlcat.?lén es un medio oficial de PROPUESTA PARA LA CREACION DE BIBLIOTECA
informacidn perteneciente a alguna empresa, FISICA Y VIRTUAL",

institucién o grupo de personas. El contenido estd
conformado principalmente por sintesis informa-
tivas de los principales hechos y datos relacionados
con el quehacer de la fuente. “Su objetivo es con-

trolar la informacion que emite y por ello el boletin Cuadro No. 3
selecciona los incidentes méds importantes y con-
venientes, a la vez que omite los comprome-
tedores.”!1.

En el caso de la Licenciatura este tipo de VEHUACHI 1983
publicacion ha sido utilizado por los representantes ]
estudiantiles como los de la Asociacién Nacional de CL"ARTOT 1984
Estudiantes de Comunicacién (ANECO), as? como CRECIENTE
los de la Sociedad de Alumnos de Ciencias de la y
Comunicacién de la Universidad de Sonora ANECOSAS 1989
(SACCUS) FOSFORO 1989

También han surgido boletines en apoyo a la COMUNICACCION 1994-1995
d:ft‘mén de avemos‘con.'lf) el 1II Encuentro de E‘i BOLETIN 1996
tudiantes de Comunicacién, y el I Foro Académico ESTUDIANTIL
Resolutivo Escuela de Psicologia y Ciencias de la
Comunicacién. .

BOLETIN 1997

Asimismo, la produccién de este tipo de impreso ESTUDIANTIL

se ha originado como parte de programas de ma-
— — SACCUS 1998- atin vigente.

Wi~ DE LA TORRE HERNANDEZ, y DE LA TORRE ZERMERIO, Taller de

Cronologia de boletines

andlisis de la comunicacidn. Ed. McGraw Hill, Mésica 1995 pdg. 128 ELABORADO FOR: lvin Valenzuela Romo.
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‘teria, como los del Taller de Produc- “PUBLICACIONES ESTUDIANTILES DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA COMUNICACIGN DE LA UNIVERSIDAD DE SONORA,

cion, v el Seminario de Comunicacién PERIODO 1983-1998,
- Alternativa. PROPUESTA PARA LA CREACION DE BIBLIOTECA
FISICA Y VIRTUAL™.

En el cuadro No. 3 podemos apreciar o i
¢l desarrollo cronolégico de la produc- Produccion de boletines

¢ion del boletin. Cuadro No. 4

Este tipo de publicacién se encuentra
en el segundo lugar de produccién to-
tal, siendo superado por la revista.

BOLETIN 14 35%
El boletin ocupa ¢l 26.66% del total ESTUDIANTIL
de la produccién editorial estudiantil,
correspondiente a ocho publicaciones. BOLETIN 10 750,
Estas se elaboraron en la Licenciatura ESTUDIANTIL ]
hasta marzo de 1998, con un total de 40
nimeros, como se muestra en el cuadro FOSFORO 4 10%
No. 4. =
COMUNICACCION 4 10%
Los de mayor produccién fueron el
Boletin Estudiantil, con 14 (35%); el FERUACH] 3 i
Boletin Estudiantil, con 10 (25%); CUARTO 3 7.5%
seguidos de Fdsforoe v Comunicaccion, CRECIENTE
ambos con 4 (10%). Anecosas y
Saccus s6lo contaron con un nidmero, ANECOSAS 1 2.5%
respectivamente, esta dltima publica-
¢ién se encontraba vigente a la fecha SACCUS ! 2.5%
g comar Ia presente nvestigacitn. Total: ocho boletines | Total; 40 nimeros | Total: 100%

ELABORADO POR: hvéin Valenzusla Romo,
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FoLLETo

Este tipo de publicacién, generalmente es utili-
zado para difundir de manera breve y sencilla, los
resultados de una investigacion o informacién sobre
algin tema en especial,

En esta Licenciatura se han preducido los folletos
Ciencias de la Comunicacion, y Comuni...qué? los
cuales ocupan el 6.66% del total de la actividad
editorial estudiantil como se mostré en la grifica
No. 2.

El folleto por sus caracteristicas, no ha sido el lipo
de publicacién que se ajuste a las preferencias
editoriales de los estudiantes, pues éstos general-
menie no se involucran en investigaciones acadé-
micas.

Sin embargo el folleto titnlado Ciencias de fa
Comunicacicn, aunque lo realizé un estudiante, fue
mds bien una produccién atribuida a la necesidad
que tenia la docente, Emilia Castillo, de difundir los
resultados de una de sus investigaciones, y no porel
interés o participacion directa en el trabajo de inves-
tigacién.

Finalmente, podemos sefialar que la produccién
de este impreso, fue resultado de una asociacidén
docente-estudiante,

Sobre el segundo folleto, llamado Comuni...qué?
podemos decir que por la diversidad en su contenido
no cumple con las caracteristicas del folleto, sin
embargo, lo ubicamos en este tipo porque en el pro-
ducto impreso se menciona como tal.

PerIODICO

“El periédico es un medio de comunicacion que
tiene como objetivo informar acerca de los aconte-
cimientos de relevancia y trascendencia, con
noticias a nivel local, nacional ¢ internacional:
ademds, orienta v determina ideas, actitudes ¥
comportamientos a nivel individual, grupal y de
clase social.”12

En la actividad editorial estudiantil el periédico
La Pedrada con dos nimeros publicados fue el
tnico en su tipo, siendo planeada y realizada como
una asociacién docente/estudiante,

Este, como se muestra en Ja grifica No. 2 ocupa
el 3.33% del total de |a produccién editorial estu-
diantil.

Es importante senalar que aunque la publicacién
se autodenomina periédico por su formato tabloide,
consideramos que, por su contenido, podria ser una
combinacién de cémic y revista.

12- DE LA TORRE HERNANDEZ y DE |A TORRE ZERMENO, Taller da
andlisls ds la comuricacién, EA. MaGraw HIl, Médco 1955 pég 16,



’ Como se podrd apreciar en el cuadro No, 5, el
periddico y el folleto, no han sido de la preferencia
estudiantil en cuanto a la produccién editorial.

Comic

“Etimolégicamente el término c¢émic procede del
idioma inglés, cuyo significado es “tira cémica”,
esto es, un relato con imdgenes que, generalmente,
s¢ acompana de texto que en cada situacién de su
historia se expone en cuadros. Son obras de
consumo en las que predomina la accién y un
repertorio de simbolos. Su funcién es eminente-
mente recreativa y descriptiva, sustentada a través
de la palabra escrita™3

En la actividad editorial estudiantil el c6mic
ocupa el 3.33% de la produccién (ver grifica No. 2),
¥ al igual que el periédico, sélo se ha producido un
comic titulado Los Burps, pero éste con tres
numeros publicados.

Consideramos que la poca produccién de cémics
se debe a que son pocos los estudiantes que dominan
la técnica del dibujo, y su produccién generalmente
se ha utilizado como apoyo en diferentes
publicaciones.

- DE LA TORRE HERNANDEZ, y DE LA TORRE ZERMERNO, Taller de
andilisis de la comunicacién. Ed. MeGraw Hill, Méxoo 1995 péa 129,
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PAsQUIN

Este tipo de publicacién es dificil de registrar
debido a su informalidad, pues se publican
esporddicamente para dar el punto de vista satiricou
ofensivo sobre algiin suceso. Una de sus caracte-
risticas es que son portadores de un lenguaje y un
contenido que sus responsables sélo se atreven a
expresar bajo el anonimato.

En 1987 surgi6 en la Licenciatura el pasquin EJ
Pito, el cual se presume pertenecia a los alumnos del
octavo semestre (vespertino) del Area de Publi-
cidad, seglin nos informé Cuauhtémoc Gonzilez
Valdez.

El pasquin & Pito nos facilité su registro histé-
rco ya que sus responsables dotaron a esta pro-
duccién de un nombre/logotipo caracteristica poco
comin en este tipo de publicaciones,

El pasquin ocupa el 3.33% de la produccion edi-
torial estudiantil, con una publicacién (ver grifica
No. 2), y éste sélo produjo un nimero.

HISTORIETA

“La historieta presenta al lector una gran variedad
de situaciones y experiencias que cabe considerarlas



informativa y educativa (aunque en la prictica
responde a fines de lucro y no culturales).

Para Blasco, la historieta es una narracién gréfica,
visualizada, mediante series de cuadros dibujados, a
partir de un guién previamente escrito en I que
existe un personaje central alrededor del cual girael
argumento; este argumento se explica mediante
didlogos que son rotulados en cada cuadro, y a
través de Ia accidn, el movimiento ¥ la expresién de
los sujetos dibujados.”14

En la actividad editorial estudiantil sélo se ha
producido la historieta Parabolitas y ocupa el
3.33% (ver grifica No. 2) de la misma. Esta sélo
produjo dos mimeros.

GACETA

La gaceta se produce para un ptblico con interés
especial sobre hechos acontecidos en alguna
institucién o agrupacién de personas, publicando
ademas convocatorias, anuncios, entre otros. Por el
tipo de contenido que presenta esta publicacidn,
mantiene una afinidad con las caracteristicas
generales del boletin,

14-DE LA TOREE HERNANDEZ y DE LA TORRE ZERMENO, Taller de
anélisis de la comunicacién, E4, McGraw Hill, Méico 1995 pag. 120

En esta Licenciatura, el equipo de beisbol Perros,
es el dnico que ha utilizado este medio de co-
municacién impreso titulado Perros Beisbol/Ga-
cefa 'y ocupa el 3.33% del total de las publicaciones
(ver gréfica No. 2).

Hasta aqui, hemos clasificado las publicaciones
estudiantiles segin su tipo. Sin embargo, es
importante sefialar que para realizar dicha cla-
sificacién se respeto la denominacién de cada uno
de los impresos aunque presentaran caracteristicas
hibridas y en algunos casos sin coincidir con los
lineamientos de la publicacién que se dicen ser.

1.4 DESCRIPCION DE LAS PUBLICACIONES

Este apartado lo hemos dedicado a la deseripcién
particular de cada una de las producciones que en
esta Licenciatura se han producido, en la mayoria de
los casos contamos con informacién obtenida a
partir de entrevistas con uno o dos de los respon-
sables, ademds de haber consultado los impresos
mismos.

Para describir cada una de las publicaciones
seguiremos una vez mds el factor de orden tiempo,
presentdndolas de fa mds antigua a la mds reciente.



' VEHUACHI (BOLETIN, 1983)

Como hemos dicho anteriormente, diversos
tos académicos como congresos. encuentros,
foros, seminarios, entre otros, que se han llevado a
"cabo en la Licenciatura en Ciencias de la
- Comunicacién, han motivado en algunas ocasiones,
la aparicién de una publicacién especial para
difundirlo. Precisamente, bajo estas condiciones
surgié la primer publicacién en la historia de la
actividad editorial estudiantil.

Vehuachi fue un boletin elaborado durante el 11
Encuentro de Estudiantes de Comunicacién, rea-
lizado en las instalaciones de la Casa de la Cultura
en octubre de 1983, durante seis dias.

Los estudiantes responsables fueron Rosa Elena_
Trujillo Lldnez, Martha Julia Tapia, Patricia Araux,
Oscar Alejandro Blanco, Daniel Cornejo, Luis Car-
bajal. entre otros, quienes pertenecian al Comité
Organizador de dicho evento.

Segiin nos informé Rosa Elena Trujillo!s, el
objetivo del boletin era difundir los acontecimientos
del evento, por lo que se publicaron tres nimeros

con periodicidad interdiaria. La edicién se realizé en
mdquina de escribir; la reproduccién fue en mi-
medgrafo; tuvo tamano media oficio; y contd con un
tiraje reducido, segiin nuestra entrevistada.

Los ejemplares de este boletin nos resulté
imposible obtenerlos, ya que al igual que otras
publicaciones no fueron archivadas ni por sus res-
ponsables.

CUARTO CRECIENTE (BOLETIN, 1984-1984)

Este boletin fue realizado por los alumnos que
cursaban el IV semestre en el ciclo escolar 84-1, de
ahi el nombre de la publicacién. Entre los res-
ponsables se encontraban Rocio Niebla, Ema
Lourdes Lopez, Rosa Elena Trujillo, Dolores Soto,
Ana Mendoza, Oscar Alejandro Blanco, Victor
Gallegos, entre otros.

Segiin comenté Victor Gallegos!S, la publicacién
se realiz6 como prictica en el Taller de Redaccidn,
bajo la asesoria de Emiliano Pérez Cruz.

En cuanto al contenido, senalé que, se selec-
cionaba un tema y sobre éste se desarrollaban todos
los articulos.

15.- Entrevista realizada a la Lic. Rosa Elena Trufillo, quien formé parte del
arupe de responsables del boletin Vehuachi (1983). Actualmente se
desempefia como docente de la Licenciatura en Clencias de la
Cemunicacién. Abril 1998,

31

16.- Entrevista realizada al Lic. Victor Gallegos, quien perterecié al grupo
de responsables del boletin Cuarto Crecients (1984). Actusiments s2
desempefia como Docerte de la Licendatura en Clencias de la
Comunicacién de la Unison. Abril 1998,




Se publicaron tres nidmeros con periodicidad
quincenal; el formato fue tamafio media oficio, la
edicion se realiz6 en mdquina de escribir y a mano;
para la impresién se utilizé el mimedgrafo del Area
de Publicaciones de la Unison; el tiraje constaba de
500 ejemplares que se distribuian en la escuela de
Comunicacién y en carreras como Sociologia, De-
recho, Psicologia, entre otras.

MANCHA (REVISTA, 1984-EDICION UNICA)

Aparece en julio de 1984 y es la primera revista
estudiantil en esta Licenciatura.

Estuvo a cargo del Consejo de Produccién v se
realizé dentro del contexto de la materia Disefo
Grifico.

Segtin entrevista con la maestra Catalina Soto!7,
responsable de la publicacién, los alumnos de la
primer generacién y algunos de la segunda,
decidieron formar el Consejo de Produccién.

Sefialé que con mucho trabajo acondicionaron
una oficina en un sétano que era utilizado como
almacén de semillas del DICTUS. El Consejo de
Produccién fue un proyecto de trabajo muy am-
bicioso, que proponia llevar las prdcticas acadé-
- Entredsta resizada a la Lic. Catalina Soto, quien fomd parte del consejo

editonial de la redsta mancha (1984) Actual docente de a Licendatura en
Cenclas de la Comunicaciin ds la Unison. Marzo 19968,

micas y profesionales hacia los medios de co-
municacién de la Unison, como Radio Universidad,
Canal 8 y El Unisono, buscando espacios para satis-
facer las necesidades académicas de los estudiantes.

Dentro de esta dindmica y en cumplimiento con la
materia de Disefio Grifico, decidieron hacer una
revista con el nombre de Mancha porque “era como
dejar huella, dejar una mancha, y por causar po-
1émica al sonar feo o crudo”, senalé nuestra entre-
vistada.

La revista estd relacionada directamente con la
primera generacién de estudiantes de esta licencia-
tura, la cual presenta condiciones especiales debido
a la problemdtica a que estuvo expuesta.

Un grupo de estudiantes de la Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad del
Noroeste, cuando no pudo continuar sus estudios en
dicha institucién, decidié presionar a la Universidad
de Sonora para que creara esta Licenciatura; asi,
después de un cansado y tedioso proceso. nacié la
carrera con un pequerio grupo de alumnos del quinto
semestre, en 1982,

Sobre esto, Catalina Soto, también integrante de
la primer generacién sostiene “...nosotros trafamos
una serie de expectativas de tipo académico-
politicas, en el sentido de que buscdbamos una




alternativa de formacién en NUesro campo, que in-  (mds win si no existe relacion entre los diversos

clufa la libertad de expresion, libertad de cdtedra, seciores que le dan vida), 18

- Una orientacién més social y critica”,

Sobre el objetivo de la re-
vista se puede leer en la edi-
torial de la misma:

“Con la creacion de este
drgano informativo nos pro-
ponemos crear un periodismeo
universitario independiente,
que contribuya a facilitar y
agilizar el flujo de infor-
macidn generado en el G-
mbito de esta institucion ¥
especificamente en nuesira
carrera, ventilando todo o
qite acontece tanto en Jo
académico y politico como en
lo cultural, sin dejar de lado
sus vineulos con la realidad
inmediata de nuestra socie-
dad”.

“También deseamos Jfo-

Ademds, catalina Soto sefialg que no se le dio

Fortada de la revista Mancha

mentar la participacion activa de los estudiantes;

sin ella, la solucicn a los diversos problemas que
aguejan a nuestra Universidad es casi imposible

seguimiento a la revista por-
que el Consejo de Produccidn
planeé sélo un nimero para
exteriorizar la prictica de la
materia Disefio Gréfico. Sin
embargo, a pesar de sus ob-
Jetivos, la falta de apoyos
hizo muy pesado el trabajo, y
por el aumento de las respon-
sabilidades que traen consigo
los dltimos semestres por los
que ya cursaba la primer
generacion, no se llegé a una
iniciativa concreta para se-
guir con la publicacién,

Segin, Catalina Soto, la
revista se edité con la ayuda
de Arturo Romo, maestro de
la materia Disefio Grifico,
quién también trabajaba en el
periédico Primera Plana.

La publicacién se financié con Fecursos propios y
fue impreso en Rocolor, en sistema offset, con un

18.- Mancha, revista Afio 0. No, 1. Julic de 1984, Pag, 7.
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tiraje entre 50 y 100 ejemplares. El formato es
tamafio carta y cuenta con portada y 11 paginas.

El Consejo Editorial estuvo conformado por

Catalina Soto Cota, Jorge Est-
‘upindn Munguia, José Peralta
Montoya, Héctor Nevirez,
Fernando Sarabia; Fotografia:
Areli Osorio; Disefio Grifico:
Blanca Grijalva; Tipograffa;
Departamento de Extensién
Universitaria; Correccién: E-
miliano Pérez Cruz; Asesor:
Arturo Romo.

EL BISTUR{
(REVISTA, 1986-1987)

Esta  publicacién  fue
elaborada bajo la Direccién
general de Marcela Martinez
Preciado; Jorge Ignacio Avila
Ldpez, Jefe de Informacién;
Carmen Cota Portillo, Guada-
lupe Mercado Macias y
Maria Luisa Souza Sorovilla,

en Redaccién e investigacién: y Cristal Irela Castillo

G., encargada del dibujo.

Segitin informé en entrevista, Marcela Martinez
Preciado!?, El Bisturf surgié como una parte de las

actividades que realizaban en la prestacién de su

servicio social para el Departamento de Difusién ¥

Comunicacién Social del Hospital Ignacio Chavez.

Fortada de |z revista El Bisturd, nimero 2.

El contenido de la revista
estuvo centrado esencial-
mente a temas sobre salud e
informacién de las acti-
vidades que se realizaban en
el Hospital. Estaba dirigido a
los administrativos del Isss-
teson, personal y derecho-
habientes.

El formato es tamafio me-
dia oficio; conté con 16
pdginas y se imprimié en mi-
méografo.

Segin la entrevistada, el
financiamiento estuvo a cargo
de dicha institucién, publi-
céndose alrededor de § ni-
MEres, Con un tiraje apro-
ximado de 200 ejempla-

19- Entrevista realizaca a la Lic. Mareela Martiez Preciado, quien fue la

Directora General de la revista El Bisturd (1966-1987). Actuslmente
8¢ desempetia como docente de la Licenciatura en Ciendias de ls
Comunicacidn de la Unison, Abril 1988,



- tes. La revista inici6 en octubre de 1986 y terminé
en junio de 1987.

EL BICHO (REVISTA, 1986 - 1987)

Una de las revistas estudiantiles de mayor
aceptacion e impacto ha sido El Bicho, debido al
contenido satirico y critico, con el cual logré tener
numerosos lectores y mantener altos tirajes,

El Lic. Cuauhtémoc Gonzilez2® fue uno de los
responsables y comentd que la revista esiuvo a cargo
del grupo de alumnos que cursaba la materia de
Comunicacién Alternativa (materia a la que ellos
llamaban satiricamente Plastilina I).

El profesor responsable era Jorge Estupifidn I

Mungufa, quien semestres atrds habfa sido su
companero de clases, y segin esto, se les dio la
facilidad y confianza para trabajar en equipo.

Al interior del grupo surgi6 la idea de tener algin
tipo de expresién que reflejara el punto de vista de
quienes pertenecian a la especialidad de Co-
municacién Educativa.

20.- Entrevista realizada al Lic. Cuauhtémoc Gonzilez Valdez, miembro
del consejo editorial de la revista El Bicho (1986-1987), actualmente
¢ desempefia como docente de la Licenciatura en Clancias de |a
Comunicacién de la Unisen. Marzo 1998,
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El nombre de El Bicho fue seleccionado, entre
Otros  propuestos, porque €ste representaba algo
molesto y el objetivo principal era como se lee en la
publicaci6n era ser ef azote de los bovinos.

Segin Gonzilez Valdez, se pretendfa “ser un
bicho de desahogo, pero también de estar mo-
lestando a los que hasta cierto punto consi-
derdbamos que debfan ser molestados ¥ no con un
afin de estar moliendo dnicamente, sino que
también nosotros querfamos plantear nuestras ideas,
y una forma de hacerlo era satirizar. Ef Bicho era un
Organo de informacién informal, eminentemente
satirico y obviamente el blanco de nosotros eran las
autoridades, los maestros y compareros que no
compartieran nuestra forma de pensar,”

Esta publicacién fue reconocida a nivel nacional
al otorgdrsele el primer lugar en la modalidad de
revista y cartel (la cual siempre habfan ganado la
UNAM y la UAM) en el Festival de Produccién
Audiovisual y Trabajos de Comunicacién
ICOQUIH 87, organizado por la ANECO, que se
efectué en mayo de 1987 en la ciudad de México.

El reconocimiento obtenido fue dejado en rectorfa
de la Unison en manos del entonces rector Manuel
Rivera Zamudio.



La distribucién de la revista se realizaba de forma
personalizada dentro del campus universitario, pero
también se ponia a la venta en la Libreria Unison.
Existe la anécdota de que en una reunién de los

Consejeros Universitarios,
efectuada en el edificio
principal, al enterarse de
que acababa de salir Ef
Bicho satirizando las e-
lecciones para rector, man-
daron comprar un ejemplar
para cada una de las per-
sonas ahi reunidas.

El Bicho, a pesar del
€xito que twvo en cuanto a
la cantidad de lectores,
llegé a su fin en el nimero
cinco, pues como lo co-
menta Cuauhtémoc Gon-
zilez “era proyecio es-
tudiantil y las cuestiones
estudiantiles regularmente
son coyunturales, transi-

[ TENEMOS PROBL EMAS:
/ pesapirece gL micye

torias, precisamente por la Fortada de la revista El Bicho, niimero 5.

razén de ser del estudiante, aunado a esto existian
problemas interpersonales y se formaron dos grupos
con cierta rivalidad, se separaron y ninguno quedé
en condiciones de seguir publicando £/ Bicho™.

Asf mismo sefialé que se encontraban al final de
la carrera y por lo tanto con més responsabilidades.
Ademds agregé que “en esencia creo que El Bicho
fue una experiencia que en lo personal ¥ para el

resto grupo que estuvo ahf,
nos dejé buenos recuerdos.
Hasta la fecha las genera-
ciones que nos conocieron
nos senalan como “los
bichos™, Claro las épocas
pasan y ahi quedd plasma-
do o impreso lo que fue
nuestra inquietud.

La verdad es que si
resultamos a veces medio
groseros, medio canijos,
pero es parte de la dind-
mica y creo que si no hay
este tipo de manifesta-
ciones, pues también difi-
cilmente puede haber des-
pertar de inquietudes. Fue
una experiencia con sus
pros y contras, pero ahi
estd y ahi queds™.

En cuanto a su formato la revista es media oficio,
excepto el ndmero cuatro gue mide 20 x 24 cm, EJ



niimero de paginas vari6 de la siguiente manera: 24

 péginas en el nimero uno; 32 para los ndmeros dos
¥ tres; 24 en el nimero cuatro; y 28 en el nimero
cinco.

La periodicidad fue la siguiente: diciembre de
1986, marzo de 1987, abril de 1987, mayo de 1987
¥ julio de 1987.

Se publicé una edicién especial durante el festival
ICOQUIH 1987, realizado en el mes de junio en la
ciudad de México,

El contenido giraba en torno a dicho evento. Fue
elaborado por los responsables de El Bicho que
asistieron al evento y éste contiene cuatro pdginas
de tamanio 20 x 24 cm,

Asimismo, aseguré nuestro entrevistado que en lo
referente al financiamiento, se traié de que el
proyecto fuera autosustentable ¥ se recabara el costo
de la impresién por concepto de venta del ejemplar,
¥a que no inclufa publicidad.,

En cuanto a su impresién primeramente se realizd
en Roca Publicidad y después en la imprenta de la
Unison, en sistema offset y a una tinta. El tiraje
aproximado fue de 500 ejemplares para los primeros
niimeros y no menos de 1000 para los iiltimos.
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El consejo editorial de Ef Bicho, segiin su
directorio, fueron Alberto Arizmendi, Luis Messina,
Xenén, Maria Elena Guevara, Teresa Medina,
Patricia Estrada, Clara Haydeé Martinez, Rosario
Barrios. Colaboradores: Jorge Estupidn, Cuauh-
témoc Gonzilez, Ménica Luna, Teresa Cervantes,
Carlos Licén, Guadalupe Ozuna, Ricardo Ribeiro,
Lalo Juvera, Ricardo Tapia, Victor de la Torre, José
de Jestis Valenzuela, y Rubén Judrez.

CONTROL (REVISTA, 1987- EDICION UNICA)

La tercer revista en surgir en la historia de esta
escucla se llamé Control y fue producida por
alumnos del Area de Publicidad (especialidad
contemplada en el plan de estudios 82-1),

La publicacién no cuenta con directorio pero, al
tratar de localizar a alguno de sus productores nos
dimos a la tarea de llamar a un nimero de teléfono
que aparecia en la publicidad de Fernando Con-
treras?l, y este nos informé que tanto él como
Emilioc Robles, René Sau, Jorge Cosio y Victor
Hugo Danzos Palomino, fueron los principales
responsables de la publicacién.

Sobre ¢l objetivo principal de la revista se puede
leer en su editorial lo siguiente:

21- Ertrevista realizada al Lic. Femando Contreras Flores, miembro del
consele editorial de la revista Control (1287), Marzo 1298,



“Asi, CONTROL hq surgido como una pu-
blicacion estudianiil encaminada a llenar el gran
vacio editorial existente en nuestro dmbito univer-
sitario, particularmente de nuestra escuela, ante-
poniendo ante todo la éticq ¥ el profesionalismo,
principios bdsicos que la rigen. "2

’— )
CONTROL

% 500.00

JUNIO DE 1987

AFOI . g

)

Fortadz de ia revista Control,

Sin embargo, como otros proyectos editoriales,
€ste publicé s6lo un nuimero, pues sus responsables
se enfrentaron a las dificultades econdmicas tal y
€omo se seniala en el impreso,

“(...) sacar a la luz piiblica una revisia que reiing
calidad, seriedad y profesionalismo, tanto en Jorma
como en contenido, es sumamenie dificil. Espe-
cialmente si no se cuenta €on recursos econdmicos
suficientes para afrontar ef retg, "23

En lo que se refiere a sy impresién, es de las pocas
publicaciones que ha utilizado materiales costosos,
El formato es tamafio media carta; la portada se im-
Primié en papel couché, a dos tintas (negra y azul) y
fotomecinica.

Los interiores también incluyeron fotomecinica ¥
fueron 24 péginas en tamafio media carta; se edité
un solo niimero, con fecha de Jjunio de 1987, E| liraje
no estd especificado en la revista v Fernando Con-
treras no recordé el dato.

EL PITO (PASQUIN, 1987- 1987)

£l Pito es una publicacién anénima/clandestina ¥
seglin Cuauhtémoc Gonzilez. fue elaborada por Jos

22-CONTROL, revista, no, 1. Junio 1987, pag. 1

2% CONTROL, revista, ra. 1, Junic 1987, piz. 1



‘alumnos del octavo semestre (vespertino) del drea
de Publicidad, con el propésito de desacreditar y
desprestigiar a la revista £l Bicho.

Segiin nuestro entrevistado, el pasquin sélo pu-
blicé un nimero y su formato consté de una hoja
tamano carta, impresa por los dos lados, reproducida
en fotocopiadora, y tuvo poco tiraje.

Aunque no pudimos obtener un ejemplar del
pasquin queda constancia de éste en la revista El
Bicho que publicé el siguiente texto.

“Felicidades a “El Pito”. El grupo interna-
cionalista “Comunications Science Interprises, S.A
de C.V. de R. L.” felicita calurosamente al grupo de
actavo semestre vespertino (drea de publicidad) de
la Escuela de Comunicacion Uni-Son, por la
aparicion y descubrimiento del érgano informativo
“El Pito”, acogido calurosamente por los inte-*
grantes de dicho salon.”

“Hacemos participes de nuestra mds sincera
Jelicitacion al multitudinario personal que labora
para hacer posible el altisimo tiraje y excelente
calidad y contenido de “El Pito”, que sin duda se
convertird en el medio mds leido de la universidad,
lo que constituye una competencia frontal para
nuestra humilde publicacion.”

“Al respecto, debemos aclarar que El Bicho no
cuenta, por el momento, con la alta tecnologia y

recursos que hacen posible la aparicion de “El
Pito”, pero no obstante, y fuera de toda discordia,
nos sumamos al gran nidmero de lectores y
suscriptores que, sin duda, habrdn de comprar su
periddico religiosamente (cada que Dios quiera que
salga).”?*

FOSFORO (BOLETIN, 1989-1989)

Dentro del marco de las publicaciones que tienen
como objetivo desenvolverse en eventos acadé-
micos, surgio el boletin Fésforo para motivar a la
comunidad estudiantil a participar en el I Foro
Académico Resolutivo Escuela de Psicologia y
Ciencias de la Comunicacién.

Fésforo dio difusién al evento que se realizé del 3
al 5 de julio de 1989, con la publicacién de cuatro
nimeros. El primer niimero se sali6 el 1 de mayo de
1989 en hoja tamaifio oficio. Los siguientes tres
nimeros no tienen la fecha de publicacién, sin
embargo por el contenido se sabe que se publicaron
antes del evento, su formato fue medio oficio y
consté de cuatro paginas; la reproduccion se realizé
en fotocopias.

Tuvo como responsables, segin la propia
publicacidn, a la comisién de difusién del comité
organizador, formado por Arturo Rayas, José Luis
Jara, Federico Zayas, Guillermo Vizquez, Héctor

24-EL BICHO, revista, no. 4, Jurio de 1987, pég. 2
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Fortada del boletin Fésforo, rimero 4,
Aguayo, Ivin Moreno, Aureliano Rincén, 1.J. Parra,
Gonzalo Leyva, Ramsés Ramirez, Gloria Ciria,
Daniel Sinohui, Angélica Murillo, Marcos Za-
morano y Angélica Villarreal,

COMUNI...QUE? (FOLLETO, 1989-] 089)

Este folleto fue elaborado por los alumnos
Maribel Gutiérrez M., Rosa del Carmen Orozco
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Ruiz, Manuela Matus Verdugo y Marco Luis Patifio
Palomares, del octavo semestre vespertino. Formé
parte de las précticas de la materia Seminario de
Comunicacién Alternativa, impartida por el pro-
fesor Jorge Estupiidn.

Segiin Manuela Matus Verdugo?, el objetivo de
esta publicacién era cumplir con el programa de

Fortada del folleto Comuni...qué?

25-Entrevista realizada a la Lic, Manuela Matus Verdugo, rriembro del
grupo de responsables del folleto Comuni..qué? (1989), actuakments
s¢ desempetia como docente de la Licenclatura en Ciencias de la
Comunicacién de la Unison, Marzo 1998,



dicho seminario. El contenido del folleto fue variado
se inclufan articulos de opinién sobre la proble-
méfica que tenia en ese momento la Universidad,
entrevistas, fotorreportajes, entre otros.

El formato es media oficio y contiene 16 paginas.
Se edité en computadora y su impresién fue en la
imprenta del STAUS. Se publicé un niimero con
fecha de julio de 1989 y su precio de venta fue de
$500.00 pesos.

ANECOSAS (BOLETIN, 1989-1989)

Este boletin estuvo a cargo de los representantes
de la Asociacién Nacional de Estudiantes de
Comunicacién (ANECO) en la Unison, conformada
por José Enrique Vilches V., Sara Gémez Campos,
Rossy Borgo Valdez, Angélica Murillo, Ménica
Ramirez C. Laura Mayorquin y Marfa del Carmen
Hauffon.

El objetivo principal de este érgano era difundir,
las actividades que programaba la ANECO,
publicando de esta manera convocatorias, eventos e
informacion diversa, de aqui el nombre de Ane-
cosas.

Segilin nos comenté José Enrique Vilches2S, el
boletin se imprimi6 en offset en la imprenta de la

26.-Entrevista realizada al Lic. José Enrigue Yilches, miembro del
arupo de responsables del boletin / (1982), actual
se desempeila en Radio Universidad de la Unison, Marzo 1998,
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Unison y se financiaba con recursos de la Coordi-
nacion del Programa Docente la Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacién.

Sélo se publicé un nimero con fecha de octubre
de 1989. La distribucién se realizé a nivel local y
nacional por medio de la ANECO, que hizo llegar
un ejemplar a todas las escuelas de comunicacién de
la Repiblica Mexicana, afiliadas a la asociacién.

Fortada de |a revista Anecosas,



El formato es tamaiio media oficio: se edité en
mdquina de escribir ¥ amano; cont6 con 11 paginas
¥ portada; tuvo un tiraje aproximado de 300
ejemplares,

La publicacién, segiin Enrique Vilches, no tuvo
continuidad porque no se siguié con el proyecto
cuando se renovaron los representantes de |a
ANECO en Ia Licenciatura en Ciencias de 1a
Comunicacién de la Universidad de Sonora,

PARABOLITAS ( HISTORIETA, 1989-1990)

De esta publicacién no nos fue posible obtener
algtin ejemplar, ni contactar g sus responsables, Sin
embargo, nos enteramos de su_ existencia porque
aparece registrada en el documento “Auto-
evaluacion de la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad de Sonora™27,

Segtin éste, Ia publicacién Parabolitas estuvo a
cargo de los alumnos de la materia de seminario de
Comunicacién Alternativa, y surgié como préctica
de la misma,

El formato fue tamaiio cuarto de carta; se edit6 a
mdquina de escribir ¥ se imprimié en offset: se

27-Emilia Castilo Ochoa, Jorge Estupiiidn Munguia, José Feralta
Montaya, Catalina Seto, Elena Trujilo, ettre otros, Autoevaluacian de
la Licenciatura en Ciercizs da |2 Comuricasidn de la Universidad de
Sonors. 1996,
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publicaron dos nimeros con
en 1989 y 1990,

periodicidad semestral

CEU-DONIMO (REVISTA, 1990- 1990)

Esta revista fue producida por Angélica Villarreal
Gémez y Marco Luis Patifio, alumnos de Ia materia
Comunicacién Alternativa, quienes ademis eran
miembros de la Coordinadora Estudiantil de [a
Universidad de Sonora (CEUS).

Fortada de la revista Ceuddnimo, nimers 2.




- Como se publica en el impreso, éste pretendia ser
un érgano informativo y de andlisis, que reflejara los
puntos de vista de la CEUS, a la vez de motivar a la
egmnmdad estudiantil universitaria a participar en
 las actividades que realizaba.

El formato de esta publicaci6n es carta; contiene
16 pdginas; se edité en
‘computadora; se impri-

Fortada de Ferros Beisbol/Gaceta. Niimero 7.

equipo femenil de soft bol también representantes
de esta Licenciatura, aclarando siempre en la
portada que era una produccién de Perros
Beisbol/Gacera.

La gaceta la hizo posible, principalmente, su
director Enrique Rivera, ya que siente un particular
entusiasmo por la acti-
vidad deportiva como

mi6 en offset; y contéd
con dos nidmeros, en
1990.

PERROS
BEISBOL/GACETA
{GACETA, 1993-1994)

La publicacién fue i ay
dedicada para cubrir e
los eventos del beisbol
universitario. Los res-
ponsables de la publi-

p\ s (muun\.mmg RE Pzﬂﬂf \S 0 =
BARRIMOS CON LEYES

AHORA SI NOS VAMOS A LA FINAL

lo manifiesta en su tra-
bajo de tesis de la si-
guiente manera:

“El deporte estd in-
corporade en mi hd-
bitus, también el de-
porte me es un super-
fema, y el hecho de gue
me agrade una disci-
plina deportiva sobre
otra tal vez se explica
por mis raices familia-
res, residenciales, y los

cacion fueron Enrique
Rivera Guerrero y Héctor Verdugo, quienes le
dieron ese nombre a la gaceta porque el equipo de
beisbol de esta Licenciatura se llamaba (hasta el
cierre de esta investigacién) Perros.

En ocasiones publicaban nimeros especiales
tituldndolos Cokers soft bol para informar sobre el

que presenta la TV,
donde se difunden eventos deportivos, que no estdn
a mi alcance”.?8

La idea de crear una produccién de este tipo
segdn Enrique Rivera, nace a partir de que él mante-

28-RIVERA GERRERD, Enrique. Entre 2 ionyla
préctica deportiva. Tesis, UNISON, ‘Im



nia contacto por correspondencia con equipos
profesionales de Estados Unidos, principalmente de
beisbol aunque también de otros deportes.

Entre la correspondencia que recibia, nos
comenta que se encontraban diversas gacetas y
reportes oficiales de cada equipo. Las cuales Je dan
la idea de crear una £gaceta para el equipo de beishol
de la Licenciatura.

Sobre el origen de la gaceta Enrique Rivera
sefiala:

“Con la participacién del equipo representante
de la escuela de Ciencias de la Comunicacion en el
lorneo selectivo de beisbol universitario realizado
entre los meses de octubre ¥ noviembre del afio
pasado, nace la idea de publicar un bolefin
informativo para llevar hasta los pasillos de nuestra
escuela lo ocurrido sobre el diamante del estadio
“Gustavo Hodgers Rico". Las estadisticas, las
anécdotas, los comentarios y las cartas de los
lectores fueron publicadas en un tiraje de [0
ejemplares reproducidos a base de Sfotocopias. 29

El formato de la publicacién fue media carta; sus
interiores variaban entre cuato ¥ ocho piginas; la
edicién en un principio fue en miéquina de escribir y
posteriormente en computadora; se reproducia en
copiadora y finalmente en offset. El tiraje era entre
10y 15 ejemplares.

29-COMUNICACCION, Boletin, No. 0, octubre 1994, pdg.2

En octubre de 1993 inicia Perros Beisbol/Gacera,
¥ publica 10 ndmeros con periodicidad quincenal
(no rigurosa), terminando en abril de 1994 para dar
Paso a una nueva publicacién con el nombre
ComunicACCION (ver en este mismo capitulo
ComunicACCION, Boletin 1994-1995).

DE CABEZA (REVISTA, 1993-1994)

La publicacién de esta revista fue responsabilidad
de Victor Hugo Barrera, Marcela Morales Mayto-
rena, Brenda Lépez, Blanca Esthela Gutiérrez,
Maria del Pilar Miranda, Moisés Calderén, Antonio
Armienta, Javier Loera y Soledad Avila,

El nombre De Cabeza. dice su director, Victor
Hugo Barrera®, fue una ocurrencia, un nombre
chistoso y comercial que permitia ademds jugar con
el disefio, pues la contraportada siempre aparecié al
revés y el logotipo se diseié con letras también de

cabeza.

El primer nimero se publicé con el propésito de
acreditar la materia de Taller de Produccion, pero el
proyecto rebasé el objetivo y Victor Hugo sigui6
con la publicacion, sélo que para sus préximos
nimeros también tomé en cuenta al lector externo a

20-Entrevista realizada a Victor Hugo Barrera, director de la
revista De Cabeza (1993-1924), quisn actualmente se
desempeiia en o INEGL. Marzo 1908,



la Universaidad, abarcando temas sobre politica,
cultura, sociedad, literatura y humor.

La edicién de la revista se realizaba en el Centro
de Estudios Universitarios de Opinién Publica
(CUEPP) estando a cargo del disefio Omar Alf
Lépez Herrera.

Para la distribucién y venta se consideraron los
siguientes lugares:

-Libreria Universitaria.

-Libreria Silvias.

-Papelerias cercanas al campus.

-Venta entre alumnos.

-Periddicos locales como El Financiero, Cambio,
El Independiente, De Acd y El Imparcial, a quienes
se les hacia llegar gratuitamente.

- Los departamentos de las diferentes carreras de
la UNISON, y

- Sociedades de escritores de otros estados de la
Repiiblica Mexicana, segiin informé su director.

El formato de la revista es tamafio carta; con
portada en papel couché ¢ impresa a dos tintas.
Cuenta con 16 péginas interiores y la impresién se
realizé en sistema offset en la imprenta RM.

El primer nimero (No. 0) de la revista fue finan-
ciado por los responsables de la publicacién, cont6
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con un tiraje de 1000 ejemplares, publicindose en
octubre de 1993,

El segundo (N°1) y tercer ndmero (N°2), fueron
financiados por Servicios Estudiantiles de la
UNISON, y se tiraron 750 ejemplares, publicdndose
en noviembre de 1993 y marzo de 1994 respec-
tivamente.
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Fortada de la revista De Cabeza, nimero 2.



El cuarto (N°3) se publicé en Jjulio de 1994, fue
financiado de la venta de publicidad y recursos
propios de Victor Hugo Barrera, logrando también
el tiraje anteriormente sefialado.

En relacién a Ia venta, el nimero cero y tres
tuvieron un costo de $5, el uno y dos fue de $3.50,
Sin embargo, segun su director, la mayoria de los
ejemplares se distribuyeron gratuitamente,

LA PEDRADA (PERIODICO, 1993-1 994)
El periddico La Pedrada tuvo dos publicacionesy

fue elaborado por estudiantes del primer semestre en
el ciclo escolar 93-2,

Media portada del peridico La Pedrada, nimero 1

Para la primera publicacién estuvieron a cargo
Silvana Silva Hernédndez, Noelia Martinez Alegria,
Martha Sinchez y Fernando Escobar Tabera “Gori”,
bajo la coordinacién del Lic, Francisco Covarrubias,
profesor del Taller de Prensa,

En el segundo nimero Ia responsabilidad recayé
en el alumno Ignacio Castillo Arvayo (Natchio) i
Laura Durazo, quienes realizaban el servicio social
con el Lic. Jorge Estupifidn ¥ les solicité su apoyo
para la produccién del periédico a cargo del Lic.
Francisco Covarrubias, segin nos comenté Natchio.

Por su parte Silvana Silva Herndndez3!. comenté
que el nombre del periddico se eligi6 por la accién
agresiva que representa una pedrada. Bajo este
membrete la editorial del periddico
realizé criticas en relacién a los

problemas de falta de participacion
estudiantil, de los docentes mal
preparados e incumplidos, asi como

de los pocos apovos econdmicos a
proyectos estudiantiles, entre otros,

Al igual que Silvana Hemdndez,
Fernando Escobar Tabera3, aseguré

Bl-Entrevsta realizada a Sivana Silva Hemdndez
quien formaba parte del grupo responsable del
periédico La Fedrada, Marzo 1998,

32-Entrevista realizads a Fermando Escobar
Tabera quien formaba parte del grupo
responsabic del periddico La Fadrads, Marzo
1228,




que la existencia del periGdico fue muy corta debido
~ alabaja participaci6n de los estudiantes y la falta de
~ apoyos econdémicos.

El periédico sélo tuvo dos niimeros y se realizé en
formato tabloide; el nimero uno consté de dos
paginas publicdndose el 14 de noviembre de 1993.

El nimero dos no cuenta con la fecha de
publicacién, pero nuestra entrevistada aseguré que
se publicé en el semestre 94-1, y consté de cuatro
pdginas.

Ambos fueron disefiados a mano, la impresién se
realizé en sistema offset en la imprenta RM: el tiraje
fue, aproximadamente, de 250 ejemplares, que se
vendian entre los estudiantes de Ciencias de la
Comunicacién, Derecho asi como en algunas
papelerias y tiendas ubicadas dentro del campus con
un costo de 3$3.00, segin informaron nuestros
entrevistados,

COMUNICACCION (BOLETIN, 1994-1995)

Cuando el estudiante Enrique Rivera llegé al
noveno semestre y cursé la materia de Taller de
Produccién impartida por el maestro Fernando
Fuentes, decidié transformar su publicacién Perros
Beisbol/Gaceta y adecuarla a las précticas de dicha
materia.
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La publicacién cambié de gaceta a boletin y tomé
el nombre de Comunicaccién. Para su realizacién
cont6 con la asesoria de Omar Alf Lépez Herrera.

Como director y disefiador, Enrique Rivera,
escribi en la editorial del primer nimero de este
boletin, lo siguiente:

“Ahora nace una nueva etapa, al llevar este
mismo  proyecto  (la  publicacion  Perros
Beisbol/Gaceta) a la materia de Taller de Produc-
cion del noveno semestre de la licenciatura en
Ciencias de la Comunicacion; con el apoyo de
nuestra escuela, la Direccion de Servicios Estu-
diantiles y el visto bueno por parte del Depar-

Fortada del bolstin Comunicacein. Nimero O.

ComunicACCION

LA E.CA. GANO EN ATLETISMO




lamenio de Accién Deportiva ¥ Recreacion, nos
lanzamos a cubrir log eventos deportivos de g
UNISON,  incrementamos el tirgie y nos
comprometeremos con los deportistas para tenerles
las estadisticas de sy desemperio, las tablas de
posiciones y las notas de lo mgs destacado para que
el piiblico universitario apoye y sea pariicipe de los
representativos de sus respectivas escuelas” 33

La publicacién conté con cuatro nimeros; su
formato fue media carta ¥ se edité en computadora;
el primer nimero (No. 0) se publicé con fecha del 4
al 10 de octubre de 1994, e| segundo (No. 1), fue del
24 de octubre del mismo afio.

De los siguientes nimeros no contamos con los
datos precisos debido a que su director no cuenta
con ninguno de ellos.

El boletin consta de 16 pdginas impresas a dos
tintas en sistema risogrifico. Segiin informg
Enrigue Rivera los colores que utilizaron fueron el
negro y el azul porque eran los que identificaban al
equipo de beisbol de esta Licenciatura,

Para el financiamiento se conté con el apoyo de
Servicios Estudiantiles, que proporcioné materiales
para la reproduccién del boletin.

El tiraje no se especifica en el boletin pero segin
su director era alrededor de 250 ejemplares por
nimero.

35-LOMUNICACCION, boletin, no. 0, octubre 1994, pég. 2

Los BURPs (Comic, 1994-1996)

El autor de este cémic, Ignacio Castillo Arvayo
“Natchio™™, coments que la primera produccién de
los Burps la realizé cuando el Lic. Francisco
Covarrubias editor de 1a revista Aqui Comu-
nicacién, le solicité una caricatura para publicarla, y
aunque se le proporcions, el trabajo no fue
considerado,

Sin embargo, esta colaboracién llegé hasta el
periédico De Acd semanario local/regional hoy
extinto, por medio de Eleazar Boérquez “Cheyk”,
académico de la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién, y fue entonces que dio inicio con las
publicaciones.

Segiin Natchio, “el nombre de Los Burps, pro-
viene de la onomatopeya del eructo, que puede
parecer un nombre gringo, siendo ahi donde radica
el juego, en burlarse de [as gabachadas que se
utilizan aqui. Ademds de ser un nombre corto, ficil
de recordar y de llevar un poco del rollo enigmdtico
del mismo personaje.”

Lo fundamental, sefialg, es que el personaje puede
hacer y deshacer dentro de Ja misma historia, man-
teniendo siempre las caracterfsticas de no hablar,
expresarse a través de signos ¥ sefiales. El contenido

B4-Entrevista realizada a lgnacio Castillo

quien es
responsabls del comic Los Burps, Marzo de 1985



va ligado a lo que se ve en la carrera, cuestiones de
comunicacién principalmente. Aunque puede variar
desde lo politico hasta lo econémico, de lo social a
lo ecolégico, pasando hasta por temas que pueden
considerarse light pero reflexionados.

Cuando Natchio cursaba la materia de Taller
Editorial, junto con sus companeros de equipo,
presentaron como trabajo
final una compilacién de
21 caricaturas que ante-
riormente €l habia publi-
cado en el semanario De
Acd. De esta manera, sur-
ge el primer volumen de
Los Burps.

El Volumen [ se publicé
en diciembre de 1994 y
lleva por nombre 3 veces 7
por el nimero de carica-
luras que contiene.

El formato segtin Natchio, estaba planeado media
carta, pero por error de imprenta, lo hicieron en
carta.

Se consiguié que la impresién fuera gratuita en la
imprenta Mezquita ubicada en Nogales, Sonora,
cuyos duefios eran familiares de una de las personas

Fortada de Los Burps.

del equipo. El cémic tuvo un tiraje aproximado de
40 ejemplares, que se regalaron entre amigos.

El Volumen II también se le nombra 3 veces 7 y
se publicd en 1995. Para éste, de la misma manera
se seleccionaron 21 caricaturas que ya habian
aparecido en el semanario De Aca.

En esta ocasién la
impresion se realizé en
sistema risogrdfico, servi-
cio que proporcioné de
manera gratuita el Area de
Apoyo Docente de la
Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacién, y
para el terminado (engra-
pado y refilado) se conté
con el apoyo de la imprenta
de la Universidad.

El tiraje fue de 85
¢jemplares en formato media carta y conté con un
precio de venta de cinco pesos.

Cabe mencionar que como propaganda para este
volumen, se imprimieron para su venta 90 camisetas
con la caricatura representativa de Los Burps, sin
embargo, Natchio sefiald que las ganancias se



destinaron para dpoyar a unos alumnos que reali-
zarfan un viaje de estudios,

La tercera produccién titulada simplemente Los
Burps, incluye las mejores caricaturas del volumen [
¥y II. ademds de las inéditas.

Esta publicacién se presenté el viernes 25 de
octubre de 1996 dentro de las actividades de la
Muestra Regional del Libro, llevada a cabo en el
Edificio de Museo y Biblioteca de Ia Universidad de
Sonora, segiin datos publicados en el Boletin Estudiantl
No. 7.3

Como nos sefiala Narchio este trabajo tambign
formé parte de una coleccién de publicaciones de Ia
Unison la cual titul6 Varia Coleccion.

La impresién y distribucién fue posible gracias al
4poyo que proporciond el Area de Publicaciones de
la Unison. El tiraje fue de 300 ejemplares, en
formato media carta, que se vendieron prin-
cipalmente en las librerias de la Universidad
ubicadas en el edificio de] Museo y Biblioteca asi
como del Centro de la Artes,

Es importante mencionar que también recibi6
apoyo del Area de Publicaciones de Extension
Universitaria, para que sus caricaturas fueran
exhibidas en internet, en la seccidn de Informacién
Universitaria. Este espacio se lo proporcionaron

35-BOLETIN ESTUDIANTIL, o, 7, 28 de octubre de 1996, pag 7.

durante los meses de marzo a diciembre de 1997, e
una pagina que contenfa seis de sus caricaturas, Jas
cuales se renovaban cada mes.

El trabajo que Natchio realizaba para disefiar Los
Burps, le permiti6 alcanzar el segundo lugar en el
concurso de caricaturas que se organizé en el marco
del Encuentro de Periodistas del Noroeste, llevado a
cabo en abril de 1994, por Notimex y la Unison. EJ
primer lugar lo obtuvo Carlos Anzaldo “Canez” y e|
tercero Moisés Valenzuela.

COMUNICANDO (REVISTA, 1995-EDICION Unica)

Esta revista fue elaborada €omo un proyecto
educativo en cumplimiento a programa de materia
Comunicacién y Educacién. La produccién estuvo a
cargo de los alumnos Jacob Calderén, Rosario Vega
Valenzuela, Rubén Rivera, David Mufioz ¥ Rosendo
Arvayo.

Para Ia edicién se utilizé el equipo de cémputo
instalado en el Area de Apoyo Docente de Ia
Licenciatura en Ciencias de [a Comunicacién; su
formato es tamaio carta ¥ contiene ocho paginas; se
reprodujo en fotocopias ¥ contd, segin Jacob
Calderén, con un tiraje aproximado de 50
ejemplares. El financiamiento fue cubierto por los
responsables. S6lo se publicé un nimero en junio de
1995,
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Fortada de la revista Comunicando.

CIENCIAS DE LA COMUNICACION (FOLLETO, 1995
EDICION UNICA)

El folleto fue elaborado por Eduardo Lépez
Lopez a solicitud de la docente Emilia Castillo
Ochoa, quien estaba interesada en difundir los
resultados de la investigacién Diagnéstico Cu-
rricular de la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién, en la cual participaron Emila Cas-
tillo Ochoa, Catalina Soto, Rosa Elena Trujillo,
Manuel Tapia Fonllem, José Peralta, entre otros

docentes adscritos al Departamento de Evaluacién
Académica de la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad de Sonora.

Emilia Castillo Ochoa, sefialé que la publi-
cacion estuvo dirigida a los interesados en ingresar
a la Licenciatura y que llevaron el curso prope-
déutico en el verano de 1995,

Portada del folleto Clencias de la Comunicacion.

Giengias 2
gamunicacion

36-Entreista realzada 5 la Lo Emlia Castilo Cchon, actual docante de la
Lcendiatura en Cendlas de la Comunicacidn de |a Urison Marzn 1998,



El impreso contenia de manera breve informacién
sobre los planes de estudios que han existido en la
Licenciatura, de las opciones de titulacién, sobre la
planta docente, el perfil de ingreso, entre otros.

Dicha produccién se publicé en julio de 1995, y
segln informé nuestra entrevistada, el finan-
ciamiento corrié a cargo de la Coordinacién de
Programa Docente de la Licenciatura en Ciencias de
la Comunicacién. Se imprimi6 en el Area de Apoyo
Docente en sistema risografico v conté con un tiraje
aproximado de 500 ejemplares. N

Com-UNIcA (1995-EDICION UNICA)

Dentro de las actividades editoriales que se llevan
a cabo en la materia de Taller de Produccién (linea
editorial), estd contemplado la publicacién de una
revista, cuyo contenido es, en su mavorfa, una
sintesis de los trabajos de investigacién que los
alumnos realizan para la materia de Seminario de
Tesis.

De esta manera la publicacion que se les exige en
¢l Taller de Produccién, también les permite cumplir
con una actividad mds de la materia de Seminario de
Tesis, ya que los maestros de dicha asignatura, por
lo general les solicitan un producto comunicativo
para que den a conocer los avances sobre el tema
con el que se habrin de titular una vez egresados.

Los temas que se han publicado corresponden a
educacién, politica, cultura, comunicacién
organizacional, entre otras.

Asi, bajo este contexto surge la revista COM-
UNICA, que fue elaborada en el ciclo escolar 95-2
bajo la coordinacién de la Lic. Manuela Matus
Verdugo, quien fungié como editor y profesor
responsable.

Fortads dela revista Cominica.

CO MP-UNICA

Econirkema
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El disefio estuvo a cargo de Maricela Franco
Apodaca, Ana Consuelo Moreno Valenzuela,
Eunice Romero Murillo y Cecilia Leén Siqueiros;
Ignacio Castillo Arvayo con la vifieta: ¥ Rosa del
Carmen Orozco Ruiz en la correccién,

En relacién al financiamiento, éste fue cubierto
por los estudiantes, aunque también se vendis
publicidad. La impresion se realizé en la imprenta
universitaria en sistema offset; contd con portada en
papel couché y veintiocho péginas tamafio carta. El
tiraje fue de 100 ejemplares, aseguré la Lic.
Manuela Matus, y se publicé en diciembre de 1995,

La distribucién de la revista se realizé entre
maestros, funcionarios y alumnos.

REVIsA (REVISTA, 1996- 1997)

La revista tuvo como consejo editorial a Elizabeth
Rodriguez, Julio Patricio Cérdenas, Ivin Valenzuela
Romo, y a partir del nimero cuatro se sumé al
equipo el alumno Jaime Ruiz.

Como parte del consejo editorial, puedo decir que
la idea de hacer una revista surgié entre un grupo
pequenio de amigos, motivados por la insatisfaccién
que nos dejaba la deficiencia y monotonia del
sistema educativo que recibfamos los alumnos de la
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién, asi
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como los nulos espacios de expresién con los que
contdbamos, sumados a un ambiente de apatia e
inactividad estudiantil, y mas en la actividad
editorial.

El nombre de Revisa, es en alusién a la palabra
revista, aunada a la accién de revisar, de tener una
actitud critica y no tomar las cosas a la ligera.

o isbrrach,
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Fortada de la revista Revisa, niimero 6,



El contenido de la publicacion es variado, pero
principalmente pretendia mostrar aspectos de la
comunicacién que motivaran a la toma de con-
ciencia y a despertar el interés de la comunidad
estudiantil hacia el campo de estudio.

El proceso de edicién se realizaba con equipo
computarizado propiedad de Julio Cdrdenas, tam-
bién en el Area de Publicaciones y en el Area de
Apoyo Docente, ambas de la Unison.

El financiamiento se obtuvo de varias instaycia.s
como la Coordinacién del Programa Docente de la
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién,
Divisién de Ciencias Sociales. Servicios Estu-
diantiles, Imprenta de la Unison, ademds de los
ingresos obtenidos por la venta de publicidad.

Siempre se manej6 el formato carta: la impresién
del primer nimero se realiz6 en el Area de Apoyo
Docente con el sistema risogréfico y sélo conté con
portada y siete paginas. Para el segundo nimero se
tuvo el apoyo de la imprenta universitaria, pero la
portada se imprimé en el Departamento de la
Licenciatura en Letras y Lingiifstica en sistema riso-
grifico.

Del segundo al cuarto nimero la revista conté con
portada y 20 péginas interiores. La impresién del
tercer nimero también lo apoyé la imprenta univer-
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sitaria, pero la portada se imprimié en la imprenta
Laser Print 2, la cual se pagé de la venta de pu-
blicidad.

Para el cuarto ndmero los interiores se
imprimieron en el Area de Apoyo Docente y la
portada en Laser Print 2. El quinto ndmero se
imprimi6 en Laser Print 2, contd con portada y 12

péginas.

En el sexto y iltimo niimero, los interiores se
imprimieron en el Area de Apoyo Docente y la
portada en Laser Print 2, contando también con
portada y 12 paginas.

La distribucién y venta se realizaba de manera
personalizada en salones y pasillos de la escuela de
Comunicacién y Derecho, se entregaba en oficinas y
cubiculos de maestros de comunicacion, asi como
en las bibliotecas Central y de la Licenciatura en
Sociologfa. Ademds se ponfa a la venta en la
Libreria Unison y en la yogurerfa el Arbol.

La periodicidad se pretendia mensual, pero en la
prictica fue la siguiente: enero de 1996 (No.1),
marzo de 1996 (No.2), abril de 1996 (No.3), octubre
de 1996 (No.4), febrero de 1997 {No.5), y abril de
1997 (No.6).

Las causas por la que esta publicacién desa-
pareci6 fueron dos: 1) Los apoyos recibidos para



cubrir los costos de impresién eran escasos y muy
tardados y 2) La desarticulacién del equipo respon-
sable.

BOLETIN ESTUDIANTIL (BOLETIN, 1996-1996)

Esta publicacién fue producida por los estudiantes
de la materia de Produccién Editorial del semestre
96-2, teniendo como asesor a la Lic. Manuela Matus
Verdugo. En esta publicacién el alumno se desem-

Fortada del Boletin Estudianti, nimero 12.
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pefiaba como reportero, disefiador.y reproductor del
boletin.

Se publicaron 14 nidmeros, con periodicidad
semanal del 18 de septiembre al 16 de diciembre de
1997

La impresién fue en sistema risogrdfico, en el
Area de Apoyo Docente y consta de ocho péginas
tamano media carta.

VISION URBANA (REVISTA, 1996- AUN VIGENTE)

La revista nacié teniendo como responsables a
Carlos Padilla, como director y editor; Carlos
Rivera, disefio; Genaro Garzén, caricaturas; y
Vinicio Sanchez. reportero.

El nombre de Visidn Urbana fue retomado de un
programa de radio que semestres atrés, ellos habfan
realizado, para la materia de Taller de Radio II.

Segiin Vinicio Sdnchez7, el objetivo principal de
la revista es analizar, criticar y proponer.

Carlos Padilla®®, comentd que para el disefio de la
revista se utilizé el equipo de cémputo de Carlos

37-Entrevista realizada a Vinicio Sénchez, actusl responsable ds la
revdsta Vision Urbana. Marzo 1998,

2b-Entredsta realizada a Carlos Padila, responsable de la revista Visidn
Urbana. Marzo 1998,




Portada de la revista Yisién Urpana, nimero 4.

Fiatenioc de mavista®

Rivera. En cuanto a la impresion se realizé en
sistema de fotocopiado y posteriormenie en
risogréfico; El mimero de péginas ha variado entre
cuatro y 12. El formato es tamafo carta, y la dis-
tribucién se realizé en salones y pasillos de la es-
cuela.

Los costos de impresién eran cubiertos con la
venta del ejemplar y para los dltimos nimeros se
consigui6 el apoyo de la escuela, imprimiéndose en
Ja méquina risograph del Area de Apoyo Docente.

Otro apoyo fue recibido de Causa Joven la cual es
una institucién gubernamental que apoya con
diversos materiales a las organizaciones no
gubernamentales, que proporciond hojas para la
impresion, segin asegurd Vinicio Sénchez.

La periodicidad se pretendia mensual pero en la
préctica fue la siguiente: octubre de 1996 (No. 1),
noviembre de 1996 (No. 2), diciembre de 1996 (No.
3), febrero de 1997 (No.4), y febrero-marzo de 1998
(No.5).

UNIVER (REVISTA, 1996-EDICION UNICA)

Esta revista fue elaborada por los alumnos del
noveno semestre de los grupos PO1 y P02 de la
materia Taller de Produccién Editorial, bajo la
asesoria de la Lic. Manuela Matus Verdugo:
Correccion de Rosa del Carmen Orozco Ruiz;
Colaboraci6n de Ignacio Castillo; y la impresién de
interiores de José Marcelino Miranda Cota.

Su formato es lamafio carta y consta de 36
pdginas. La impresién de interiores se realizd en
sistema risogrifico, la portada fue en couché e
impresas en offset en la imprenta Laser Print 2; el
costo de la impresién fue cubierto por los alumnos,
tuvo un tiraje de 150 ejemplares y se publicé con
fecha de diciembre de 1996.

En cuanto a su distribucién se realizé en la
inauguracién de la Primera Exposicién de Mate-



Portadz de la revista Univer
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riales  Gréificos que los mismos alumnos
organizaron. Ahf se hizo la presentacién oficial y se
distribuyé entre docentes, autoridades admi-
nistrativas y alumnos que asistieron al evento.

EL JALE (REVISTA, 1997- AUN VIGENTE)

Es una revista de contenido variado y en un
formato pequefio. Su editora Dannia Lara39,
comenta que esta publicacién “al principio surge

39-Entrevista realizada a Dannia Lara, actual editora de la revista El Jale,
Marze 1988,
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como un juego, sélo habia dos revistas. Una salia
cada vez que podia y la otra nada mds era para cierto
tipo de personas, para un gusto muy reducido. A
nosotros se nos ocurrid, si ellos tienen y proveen a
gente con cierto gusto, pues nosotros vamos a
proveernos a nosotros mismos, y a la gente que
conocemos”.

Senalé ademds que el proyecto empezé como un
Jjuego, pero también por estar en desacuerdo con lo

Portada de la revista El Jale.
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que se impartia en la materia Taller de Prensa,
ya que consideraban que ésta no era completa.

Se han editado siete mimeros, la edicidn
primeramente fue a mano y posteriormente en
computadora. Esta publicacién inicié en
formato de diptico, tamafio media carta, para
después cambiar a tamafio carta, con s6lo dos
paginas; el tiraje se ha mantenido entre 150 y
300 ejemplares.

En abril de 1997 sale el primer niimero de Ef
Jale, a cargo de Dannia Lara, en coordinacién
con Noelia Pérez, Martha Vizquez, Susy
Rochin y Fernando Moya.

BOLETIN ESTUDIANTIL (BOLETIN, 1997-1997) i

Esta publicacién fue producida por los
estudiantes de la materia de Taller de
Produccion Editorial del semestre 97-2, a cargo
de la Lic. Manuela Matus Verdugo.

Se publicaron 10 nimeros, con periodicidad

semanal de octubre de 1997 al 15 de diciembre
de 1997; la impresién fue en sistema
risogrifico, en el Area de Apoyo Docente: y
consta de ocho pédginas tamafio media carta.
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Bortada del Boletih Estudiantil, nimero 10.
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COM.UNLC@.T (1997-EDICION UNICA}

La revista Com.uni.c@.t, fue elaborada por
los alumnos del noveno semestre del grupo P11
de la materia Taller de Produccion Editorial,
bajo la asesoria de la Lic. Manuela Matus
Verdugo, en diciembre de 1997.

Su formato fue tamafio carta, tiene 54
péginas; los interiores se imprimieron en riso y
la portada en papel couché impresas en offset,
a dos tintas. El costo de impresién fue cubierto
por los alumnos y tuvo un tiraje de 150
ejemplares.



La presentacién y distribucion se realizaron en la
Segunda Exposicion de Materiales Gréficos (ver en
este mismo capitulo Com-iinica, revista, 1995-
edicién dnica).

Portada de \a revista Comunicate.

Saccus (BOLETIN, 1998)

Este boletin es una publicaci6n de la Sociedad de
Alumnos de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad de Sonora (SACCUS). El cual, en este

afio, estd conformado por Carlos Zifiga, presidente;
Elizabeth Vargas, secretaria; Luis Ballesteros,
tesorero; Marco Mendoza, Planeacién; Elvira
Rosas, Asuntos Académicos; Carlos Padilla,
comunicacion social; Ana Lourdes, asuntos
generales; Dannia Lara, infraestructura; Silvia
Arvizu, eventos especiales; Jorge Ledn, cultura;
Manuel Lopez, fomento al deporte; Leticia Cuesta y
Conrado Quezada, asuntos estudiantiles; y Flor
Camacho, asesor General.

Portada del boletin Saccus, nimero 1.
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El objetivo principal del boletin es ofrecer
informacion sobre las actividades que realiza el
SACCUS, como cursos, conferencias, pefias,
coloquios, talleres, entre otros.

Se publicé un numero en febrero de 1998, en
formato tamafo carta, consta de cuatro péginas,
impresas en el sistema risogrifico del Area de
Apoyo Docente, con un tiraje de 200 ejemplares.

REVUNISTA (REVISTA, 1998-AUN VIGENTE)

Esta publicacién tiene como responsable a
Ramsés Sénchez, quien escribi6 en la editorial de la
misma:

“Como se puede observar; este formato de intento
de revista, no es el comiin, y tal vez ni siguiera sea
el mds adecuado. Sin embargo, nosotros no
pretendemos ser un medio de comunicacidn que
represente el formalismo o las reglas légicas de lo
que [laman revista, esto es un folleto con
informacién banal de tan solo 20 ejemplares.

Para entendernos mejor, esto es un ejemplo de lo
que podemos ser capaces sin tener que usar el
comportamiento oficial que la sociedad nos
implania.

Entonces no hay mucho que decir, sélo que éste es
un producto 100% desechable, ™40

40-REVUNISTA, revista, No. 0, marzo 1988, pag.1

Segin la misma publicacién el nombre de
Revunista fue tomado de las siguientes particulas:
rev, de revolucién; uni, de universidad; e ista, que es
la terminacién de revista. Tratando con esto de
formar el lema de revista de revolucién
universitaria™#!

En febrero de 1998 sale el primer niimero,
pretendiendo periodicidad mensual. Su formato es

Fortada de la revista Revurista, niimero 0.
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CONTRA DEL CYTRAR.

A-FEVUNISTA, ravista, No. O, marzo 1998, pig®




cuarto de carta, contiene portada y 15 pdginas, en 16
hojas impresas por un solo lado en fotocopias y
engrapadas. El tiraje de este nimero fue de 20 a 30
ejemplares.

KAos (REVISTA, 1998- AUN VIGENTE)

Esta revista nace cuando el Consejo Editorial de
la revista Visidn Urbana se desintegra.

Al salir Carlos Padilla del equipo, decide crear
otra publicacién que titula Kaos, con opiniones y
contenidos encontrados, para crear un ambiente de
caos (de ahi el nombre).

Se ha publicado un nimero; la edicién se realizé
con equipo de cémputo particular y del Area de
Apoyo Docente, donde también se le apoy6 para su
impresién y reproduccién en sistema risogrifico; el
primer mimero conté con portada y 11 pdginas
tamafio carta, tuvo con un tiraje de 200 ejemplares y
se publicé en marzo de 1998.

Se financia con recursos particulares del director
¥ con la venta del ejemplar.

En el primer mimero participaron como cola-
boradores Elizabeth Vargas, Conrado Quezada,
Marcos Mendoza, Javier Llinez, Jorge Ledn y
Zurdo Lépez.
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El Kaos se sigue publicando en la actualidad.

Fortada de la revista El Kaos, ndmero 1.
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iya llego turevistal...

Hasta aqui concluimos la descripcién de las
publicaciones, en las cuales tratamos de buscar las
caracterfsticas particulares de cada una de ellas,
creemos que las experiencias de los responsables
que dejamos plasmadas en este capitulo ayudardn a
los nuevos productores de publicaciones a estar
preparados contra lo que se tendrdn que enfrentar en
la prictica editorial estudiantil.



Este apartado junto con los demds que
conforman nuestro primer y segundo capitulo
ayudardn a tener una visién amplia sobre la
situacién tanto pasada como actual de la préctica
editorial. Reconstruimos la historia del medio
impreso y dejamos abierto €l campo para nuevas
lineas de investigacion sobre el tema. Para finalizar
nuestro capitulo presentamos el cuadro No. 5
donde concentramos todas las publicaciones en
orden cronolégico:
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CRONOLOGIA DE LAS PUBLICACIONES ESTUDI,
Cuadro No. 5

VEHUACHI

1983-1983

Boletin
CUARTO CRECIENTE Boletin 1984-1984
MANCHA Revisla 1984 (edicién tinica)
MANCHA Revista 1986- 1987
EL BICHO Revista 1986-1987
CONTROL Revista 1987 (edicidn tnica)
EL PITO Pasquin 1987-1987
FOSFORO Boletin 1989-1989
COMUNI...QUE? Folleto 1989-1989

ANECOSAS Boletin 1989-1989
PARABOLITAS Historieta 1989-1990
CEUDGNIMO | Revista 1990-1990

PERROS BEISBOL/GACETA | Gacela 1993-1994

DE CABEZA Revista 1993-1994

LA PEDRADA Periddico 1994-1994
COMUNICACCION Boletin 1994-1995

LOS BURPS Cémic 1994-1996
COMUNICANDO Revista 1995-1995

E‘:P)Sg;(l SINA](S" E&]Bﬁ{ Folleto 1995-1995
COM-UNICA Revista 1995 (edicién tnica)
REVISA Revista 1996-1997
BOLETIN ESTUDIANTIL|  Boletin 1996-1996

VISION URBANA Revista 1996 (atin vigente)
UNIVER Revista 1996 (edicion tinica)
EL JALE Revista 1997 (aun vigente)
BOLETIN ESTUDIANTIL|  Boletin

1997-1997
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Conclusiones

En el presente capftulo pudimos observar que en
la historia de nuestra Licenciatura, aparte del trabajo
docente v de investigacién, también ha tenido un
papel importante el desempeiio editorial por parte de
los estudiantes. Precisamente, esto tltimo constituye
nuestro objeto de estudio que se orientd a aquellas
producciones derivadas del dmbito editorial.

En nuestra reconstruccion histérica encontramos
30 publicaciones de las cuales sobresalen la revista
v el boletin como aquellas de mayor produccion,
acompafiadas por el pasquin, historieta, gaceta,
periddico y cémic, las cuales se han producido en
menor medida. Todas estas producciones forman
parte esencial de nuestra cronclogia de publica-
ciones estudiantiles.

Pudimos observar que las caracteristicas de las
publicaciones varfan en cuanto a edicién y formato,
financiamiento, impresién y tiraje. periodicidad, y
circulacién, dependiendo esto de los objetivos de
cada produccion, la capacidad e interés de sus
responsables y la disposici6n de las diferentes ins-
tancias universitarias y extrauniversitarias para a-
poyar estos proyectos.

Como regla general encontramos que las publica-
ciones que contaron con mayor tiraje, mds calidad

de impresién y con un contenido de opinién, andlisis
e investigacién tenfan mayor tendencia a circular
hacia el resto de la universidad y el exterior,
mientras que las producciones con menor calidad de
impresién por lo regular acompafiadas de un
contenido gue s6lo interesa a los integrantes de esta
licenciatura se centraba en la circulacion interna, al
mismo tiempo que presentaba tirajes mds reducido y
més constancia para publicar sus siguientes
nimeros.

Otra caracteristica importante de la actividad edi-
torial estudiantil es el hecho de que la produccion se
ha concentrado en los dltimos afios ya que de 1994
a 1998 se produjeron 16 de las 30 publicaciones. y
se han conservado 5 producciones vigentes por ano,
debido a que han aparecido nuevas mientras otras
han dejado de publicarse.

Algunas de las razones que dan origen a este in-
cremento en la produccién de publicaciones son las
siguientes:

-La adquisicién de equipo computarizado y un
sistema de reproduccién risogrifico el cual fue ges-
tionado por el Lic. Jorge Estupidn Munguifa. ex
Coordinador del Programa Docente de la Licen-
ciatura en Ciencias de la Comunicacion, quien es
egresado de nuestra Licenciatura y se ha carac-
terizado por tener una cultura académica orientada



al campo editorial y por haber participado en nume-
rosas publicaciones en su etapa de estudiante y pos-
teriormente como docente y administrativo.

La mayoria de las publicaciones de estos tiltimos
afios han hecho uso del sistema de reproduccién
risogrifico, asi como el equipo de cémputo
mencionados anteriormente.

-Otro factor que ha contribuido al incremento de
las publicaciones ha sido la incorporacién de la
Linea Editorial a la materia Taller de Produccién
que se contempla en el noveno semestre del actual
plan de estudios y que anteriormente sélo contaba
con las lineas de Radio, Cine y Television.

En el Taller de Produccién Linea Editorial se hace
obligatoria la publicacién de una revista y un boletin
por semestre a diferencia de las demds materias en
las cuales la realizacién de publicaciones se presenta
s6lo de manera opcional.

-También fue de gran influencia para el aumento
de la produccién editorial estudiantil el incremento
de los equipos computarizados personales por parte
de los estudiantes, factor que facilita el trabajo
editorial.

-Podemos resumir que las razones que dieron
origen de 1983 a 1998 a 30 publicaciones estu-
diantiles fueron de tipo institucional, acceso a infra-

estructura adecuada, programa académico (materias
del plan de estudio) e interés estudiantil por el tra-
bajo editorial.

En el siguiente capitulo se ahondard sobre las
razones que han dado origen a las publicaciones
estudiantiles y a la formacién que obtienen los estu-
diantes en el proceso de produccion editorial, asi
como también en las funciones y objetivos que
cumplen las publicaciones, lo que tiene estrecha re-
laci6n con aspectos vertidos en el primer capitulo.



