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Para el presente Reporte de Investigacién " Campos Profesionales y Mercados Laborales
en el Area de la Comunicacién” Especificamente en " Egresados con Estudios Adicionales",
se propusieron las siguientes variables:

» Otros estudios o estudios adicionales.

» Eventos de actualizacién.

Cada variable tiene sus cruces de informacién que se analizaron en este reporte :
» Egresados con estudios adicionales o cursos de actualizacién.
» Egresados con estudios adicionales vy titulacién.

» Egresados con estudios adicionales y servicio Social

Estas variables, fueron hechas en forma especifica y después se hicieron los cruces. La
informacién que se recabé fue, sistematizada, y analizada para su interpretacién en

cuadros estadisticos y gréficos que se presentarin en las paginas siguientes.

RUTA METODOLOGICA

Para dar inicio a este reporte de investigacién fue necesario conocer el ndmero de
pasantes por generacion y sacar la muestra total de egresados que serfan encuestados, por
esto fue preciso la realizacién de un directorio de egresados de la escuela de
comunicacién, pidiéndose el apoyo de diferentes fuentes de informacién, entre las que se
encuentran los registros del Departamento de Servicios Escolares de la Universidad de

Sonora. En dicha fuente se proporcioné el listado de todas las generaciones hasta el afo de
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de titulacién aproximadamente a los dos afios después de que se egresa. Estos datos no
fueron de gran utilidad, ya que sélo se obtuvo informacién de los alumnos de recién egreso
( generaciones del afio de 1994 y 1995) de la cual la generacién 95' no se considera como
objeto de estudio para esta investigacién.

Otra opcién analizada fue recabar datos en foros de consulta, y en la semana cultural
que anualmente se realiza en la escuela de Ciencias de la Comunicacién .

Sin embargo, la herramienta principal de este reporte de investigacién fue la
elaboracién formal de un directorio de egresados iniciado por el Coordinador del proyecto
Lic. Jorge Estupifian y prestadores de servicio. El formato fue disefiado por la Lic. Manuela
Midtuz V. Profesora de la Licenciatura de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad
de Sonora , el cual se repartié y se dio seguimiento a través de los mismos egresados
dependiendo de la generacién, asi como en las reuniones sociales que se realizan por lo
general cada afo, después este directorio de egresados se procesé una base de datos °,
siguiendo como referencia el formato hecho anteriormente el cual que se entregé a el
maestro Jorge Estupifian para su continua actualizacién necesaria a  investigaciones

posteriores

UNIVERSO Y MUESTRA

Para dar inicio a esta investigacién se realiz6 una muestra representativa al azar;
nuestro universo fué de 447 egresados de las nueve generaciones, de estos se eligieron en
forma aleatoria 100 egresados en donde se tomaron 2 criterios: Haber cubierto todos los
créditos y Pertenecer a las nueve primeras generaciones, cabe aclarar que se eliminaron dos
encuestas por no tener la mayorfa de las respuestas requeridas, quedando un universo total
de 98 egresados. Esta encuesta fue elaborada basdndonos en los datos requeridos por el
CONEICC en base a la trayectoria escolar, superacién personal, y actualizacién, al que

se le hicieron modificaciones al inicio (encuesta Piloto), por no entenderse al cien por

® Directorio de Egresados. anexo 1
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ciento el objetivo principal de algunas variables, ademds se incluyeron algunas variables m4s

quedando estructurado en siete secciones:

» Datos generales como : Sexo, Edad y Estado Civil

\4

Datos escolares: Promedio, Turno en que cursé la Carrera.

v

Titulacién
Otros estudios
Actualizacién Profesional

Situacién laboral

vV VvV V V¥

Formacién profesional
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COMPILACION DE INFORMACION

E)

La informacién fue compilada personalmente por cinco tesistas: Blanca y Ma. Jests
Rodriguez, Mireya Peralta Lépez, Oscar Islas y Lizeth Gutierrez., se hizo uso de varias
estrategias ya que, como se mencioné anteriormente, no se contaba con un directorio de
egresados de la escuela de Ciencias de la Comunicacién, ademds de explicar a los
encuestados que salieron en la muestra aleatoria la razén de la investigacién y lograr asf
accedieran a contestar. La encuesta se realizé como opcién principal de manera difecta, es
decir, personalmente, ademds: Via telefénica, via fax, por correo cuando vivian fuera del

la Ciudad, o la agenda de trabajo de los egresados era muy complicada.’

*Ver anexo 2
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Definicion Operacional de Términos

En este capitulo se presentan los principales conceptos que s¢ utilizan en este reporte

de investigacién a fin de unificar criterios.
CONCEPTUALIZACION DE VARIABLES .

» ACTUALIZACION:

Estudios posteriores a la licenciatura de Ciencias de la Comunicacién.

» ALTO CARGO:

El egresado labora en un puesto a nivel directivo.

» CAMPO DE TRABAJO:

Area donde laboré durante la carrera o labora el egresado de Ciencias de la

Comunicacién.

» CURSOS DE ACTUALIZACION:
Eventos de actualizacién relacionados o no, con sus estudios de la carrera de

Ciencias de la Comunicacién.

» INVESTIGACION:
Conjunto de métodos y trabajos cuyo objetivo es construir nuevas teorfas cientificas.

La investigacién es un proceso que mediante la aplicacién de métodos cientificos,
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procura obtener informacién relevante, fidedigna e imparcial, para extender,

verificar, corregir o ampliar el conocimiento.’

> DESARROLLO CURRICULAR:

Andlisis y reflexién sobre las caracteristicas y necesidades del contexto social, el
educando y los recursos institucionales, la definicién dé los fines y objetivos
educativos, y la especificacién de los medios y procedimientos propuestos para asignar
racionalmente los recursos humanos, materiales, informativos y organizativos, de
manera tal, que se logren propésitos trazados, dirigida a la planeacién y disefio de

productos curriculares.(Andién, Mauricio.1990)

» DISERTACION:

Exposicién oral y escrita sobre un tema.

» EGRESADO:
Alumno quien ha cubierto la totalidad del plan de estudios en la Licenciatura de

Ciencias de la Comunicacién.

> ESTUDIOS ADICIONALES:
En el presente reporte de investigacién se utiliza este termino como estudios
posteriores con mayor o menor crédito a la Licenciatura de Ciencias de la

Comunicacién.

» ESTUDIOS DE POSGRADOQ:

Consiste en la presentacién de un trabajo escrito en donde se justificars la relacién
cientifica, técnica y metodolégica entre la Licenciatura y la Maestria que actualmente
se curse.’

» MAESTRIA:

‘;Gana Mercado, Ario. Manual de técnicas de investigacion para estudiantes de Cs. Sociales. EI Colegio de México, pp. 6
Regtamento de titulacion de la Universidad de Sonora, Hermosillo, Sonora, Diciembre de 1996.
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Nivel escolar posterior al egreso de una profesién.

» TIPO DE ESTUDIANTE :
Regular (no tener pendiente de acreditacién una o mas asignaturas)
4

Irregular (Tener pendiente de acreditacién una o mas asignaturas) .

» PRODUCTOS COMUNICATIVOS:

Es la elaboracion de productos ya sea en medios audiovisuales, impresos o en ambos,
los cuales serdn productos de un trabajo de investigacion y podran desarrollarse en
cualquiera de los géneros que se estipulen para cada medio:

Comunicacion grdfica o escrita

Radio

Cine y/o videofilme

Television

Publicidad y propaganda’

» TITULACION POR PROMEDIO:
Esta opcién consiste en la presentacién de una disertacién escrita, el cual

conjuntamente con la defensa verbal constituird el examen profesional’.

» REPORTE DE INVESTIGACION:
Es la presentacién sistematizada de los avances de una investigacién. El reporte se
puede referir a cualquier etapa de un proyecto global, o bien hechos o

descubrimientos que se han dado en el transcurso del proyecto y que son relevantes.’

; Reglamento de Titulacién de Psicologia y Ciencias de la Comunicacién UNISON. Hermosillo, Sonora. 1993.
IBIDEM
° Reglamento de Titulacién de Psicologia y Ciencias de la Comunicacién. UNISON.Hermosillo, Sonora 1993
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> REPORTE DE TRABAJO PROFESIONAL:
Es la presentacién fundamentada del curriculum académico o profesional del pasante
de las carreras de Psicologfa 0 Comunicacién, con el cual demostrara capacidad para

ensenar, aplicar y desarrollar conocimientos tedricos, metodolégicos y técnicos'®
4

» SERVICIO SOCIAL:
Servicio obligatorio que prestan los alumnos de escuelas superiores y medio

superiores  a instituciones publicas y privadas.

» SUPERACION PROFESIONAL:
Se analiza desde los indicadores: modalidades de superacién profesional, relacién de
los estudios con la carrera y el desempefio profesional vy, caracteristicas generales y

escolares.

» TESINA :
Consiste en la elaboracién de una propuesta tecnolégica que ayude a resolver o
resuelva algin problema. Su presentacién se normard por los criterios definidos para

la opcién de tesis."

» TESIS:

Trabajo de investigacién profunda, el cual puede ser bibliografico y/o empirico, sobre
aspectos novedosos e innovadores en cualquier drea del conocimiento de las Ciencias
de la Comunicacién, debe contribuir a la solucién de algin problema social vy a

incrementar el conocimiento de la disciplina que corresponda.'?

' Reglamento de Titulacién de la Universidad de Sonora, Hermosillo, Sonora. Diciembre de 1996,

" IBIDEM.
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> TITULO:

Categorfa profesional, y certificado que acredita una carrera Universitaria.

"2 Reglamento de Titulacion de la Universidad de Sonora 1993.

14




