Capitulo I1

Perfil de Ingreso Real de la generacién 2003-2 de la
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad de Sonora: Datos Socioecondmico.
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En el presente capitulo se muestra la informacion correspondiente a uno de
los objetivos especificos que se plantearon en el proyecto general y es el referido
a describir los datos socioeconémicos de la generacién 2003-2.

A partir de ello conocer el perfil de ingreso real socioeconémico de la

generacion 2003-2.

El Perfil Socioceconbdmico proporciona las primeras pistas de jquienes son?
los alumnos que decidieron ingresar a la Ciencias de la Comunicacion. A si como
también define una parte esencial del perfil real de dicha generacién.

El capitulo lo conforma la metodologia utilizada y la descripcion cuantitativa

del perfil Socioeconomico.

2.1. Procedimiento metodoldgico

En la investigacion se interpretaron los datos obtenidos del instrumento del
socioeconémico aplicado por la Direccién de Planeacion de la Universidad de
Sonora a los estudiantes de la generacién 2003-2 de la Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacion, al ingresar a la institucion, se aplicaron 225 y se analizan

estadisticamente con la utilizacion del paquete SPSS.

Una vez que se poseia la base de datos fueron cuantificados y graficados

para posteriormente realizar el analisis e interpretacion de los mismos.
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Los datos del analisis son: datos generales de orientacion, antecedentes

escolares y situacion socioecondmica.

En este caso presentamos un breve andlisis de los datos generales y su

situacién socioecondmica.

Este proceso de investigacion es de tipo descriptivo, v define de manera
primaria las caracteristicas importantes de los alumnos de la generacién 2003-2
de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion, siendo estos el objeto de

estudio en cuestion y de ellos su nivel socioeconémico.

Los resultados obtenidos a continuacion se presentan graficamente a partir
de los datos proporcionados por los alumnos, .lo cual permite presentar el perfil
real socioecondmico de los mismos: representados por variables e indicadores.

(Ver esquema No. 2.)
Esquema No. 2

Variable e indicadores del perfil socioeconémico

Variable : Indicadores

Datos Generales = Distribucién de los alumnos por Genero
» Distribucion de los alumnos por edad
o Distribucién por estado civil

e Alumnos con hijos

Situacion econdémica e Principal sostén scondmico del alumno

|
‘ * Numero de hijos
' = Ingresos mensuales de la familia del alumno
e Numero de miembros dependientes del ingreso
familiar
« Lugar donde vive el alumno

s Descripcién de los alumnos segin el tipo de
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vivienda
Apoyos adicionales a la carrera
Monto mensual de apoyo recibido-
Consideracion de sus recursos

economicos para sus estudios

Situacién laboral del alumno

Relacion del trabajo de los alumnos con la
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion
Razon por la que trabaja el Alumno

Tipo de trabajo

Heoras de trabsjo a la semana

Horas de trabajo al dia

Antigliedad en el trabajo

Dependientes econdmicos

Estudiante feraneo

Estimacion del gasto en la ciudad

Servicios en la Vivienda

Drenaje
Teléfono en casa

Agua potable en casa

Medios y nuevas tecnologias en !ai

vivienda

Television en casa
Cablevision en casa
\lideo caseterz en casa
Sterode CD's

oDVD

Computadora en casa
Internet

Impresora en casa
Magquina de escribir

Scanner en casa

Articulos electrodomésticos

Aire acondicionado en casa
Estufa de gas en casa

Horno de microondas en casa
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+ Boiler en casa

Escolaridad de los padres + Escolaridad del padre
e Escolaridad de la madre

Trayectoria escolar « Nivel preescolar
o Nivel Primaria

« Nivel secundaria
* Nivel preparatoria
» Estudios técnicos

e Nivel de importancia de la familia en sus
estudios

Fuente: Cuestionario

Elaborado: Héctor Rene Martinez, Emilia Castillo Ochoa.
2.2. Datos Generales.

2.2.1. Distribucién de los alumnos por sexo.

Grafica No. 1
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El Grafica N° 1 se ohserva que de un total de 225 alumnos de la
Licenciatura en Ciencias de la comunicacion de la Generacién 2003-2 de la
Universidad de Sonora:

Es preferentemente de genero femenino con 80.9%, caracteristica comun
de las escuelas de Ciencias de la comunicacion en América Latina, pues
histéricamente a sido la mujer quien a preferido optar por esta profesion dandose

una feminizacién de la matricula de comunicacion.

1.2.2. Distribucién de los alumnos por edad.

Grafica No. 2
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En la grafica numero 2 observamos que el 49.9% tiene 18 afios y en segundo
lugar tenemos un 30.2% que ingresaron con 19 afos de edad seguida por un

13.8% de los alumnos que cuentan con 20 afios.

Lo anterior indica gque aproximadamente el 90% esta en el rango de 18 a 20

afos edad propia del alumno de primer ingreso de sistema de educacion superior
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en México. Aspecto que sigue siendo predominante pese a las politicas que han
iniciado de educacién para la vida y nuevas formas de formacion como son
educacion a distancia y virtual las cuales son aun incipientes y una de sus
caracteristicas sera el no limitar su acceso a la edad promedio de dieciocho afos

para acceder alguna certificacion de educacion superior.

2.2.3. Distribucién por estado civil.

Grafica No.3
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Sobre estado civil de esto podemos concluir que los estudiantes de la
generacion 2003-2 de la Carrera de comunicacién son en su mayoria solteros con

un 998.1% de su total, se relaciona con la edad de los jovenes.

Podemos mencionar que otra de las causas de que los alumnos son en su
mayoria solteros es que, aun dependen de sus padres econdmicamente, que no

todos trabajan, y por hoy han tomado la decision de dedicarse a ser estudiantes.
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2.2.4. Alumnos con hijos

Grafica No. 4
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Los estudiantes en ciencias de la comunicacién en su mayoria con un
99.1% no son padres, mientras que el .9% si tienen hijbs como lo podemos
observar en la grafica numero 4.

2.2.4.1. Numero de hijos

Grafica No. 5
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En este caso podemos concluir que los que tienen hijos solo tienen uno
esto se puede relacionar con el rango de edad de los estudiantes de esta

generacién donde predomina los alumnos sin hijos y aquellos que tienen 18
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economicamente de sus padres.

2.3. Situacién econémica

2.3.1 Principal sostén econémico del alumno.

Grafica No. 6
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padre padro y madie  conyuge o pareja  yo mismo
madre hemmanos  atres lamiliares alres

principal sostén econdmica
» 89 alumnos respondieron que tienen como principal sostén econémico a su
padre, los que significa que es el 39.6%
e 44 alumnos respondieron que tienen como principal sostén econémico a su
madre, lo que significa que es el 19.6%
« 79 alumnos respondieron que tienen como principal sostén econémico a su

papa y mama, lo que representa el 35.1%

Se deduce que un 94.3% a un depende de la figura paterna aun que
observamos rasgos diferenciados ya que unos dependen del padre, de la madre y

en un 35.1% por ambos padres.
Es importante sefialar que un 19.6% son sostenidos por la madre, cambio

que se presenta con las trasformaciones de la sociedad y con los cambios en la

conformacion de la familia.
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Por otra parte se observa un factor favorable en el sentido que el alumno se
dedica de tiempo completo a sus estudios ya que solo 2.7% sefiala que son ellos

mismos los encargados de solventar su manutencion.

2.3.2 Ingresos mensuales de la familia del alumno.

Grafica No. 7
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ingreso mensual de la familia

El ingreso mensual familiar de los alumnos de primer ingreso de la
generacién 2003-2, dio como resultados que la mayoria de ellos perciben entre
1,200 y 3,600 pesos con un 30.7% y en segundo plano con 23.1% percibe un
ingreso de 3,600 a 6,000 pesos. Lo que implica que el aproximadamente el 50%
cuenta un ingreso familiar menor de 6,000 pesos aspecto que se tendria que
tomar en cuenta si partimos de que nuestro estudiantes se dedican practicamente

a sus estudios, pero son sostenidos por padres con ingresos bajos.
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2.3.3. Numero de miembros dependientes del ingreso familiar

Grafica No. 8
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numero de miembros dependientes del ingreso familiar

El numero de miembros que dependen del ingreso familiar de los alumnos
en su mayoria es de 4 a 6 miembros con 59.1%, y en segundo lugar tenemos
que de una a tres personas dependen de ese ingreso lo que significa un 35.7%, y
con un porcentaje significativamente menor tenemos con 4.9% en el rangode 7 a
9 miembros y por ultimo mas de diez miembros depende del ingreso familiar con
el 1.3%.
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2.3.4. Lugar donde vive el alumno

Grafica No. 9
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Los alumnos de esta generacion en su mayoria viven con sus padres como
lo podemos ver el en la grafica anterior siendo el 89.3% de estos, mientras que
en segundo grado encontramos que viven con otros familiares esto con el 4.9%, el
2.7% camparte casa con algin amigo, en el siguiente con el 1.8% tiene casa
propia, otros alumnos viven en departamentos independientes y estos solo
representan el .9% y por ultimo encontramos a los que residen en casas de

asistencia que son el .4% de la poblacion total de la generacion 2003-2.

Lo anterior se relaciona con el hecho de que aun son solteros y dependen
econémicamente de los padres y por otra parte influye que los alumnos que
ingresan a la Licenciatura de Comunicacion son egresados de bachilleratos de
Hermosillo y por lo tanto se observa que de manera representativa viven en el

hogar paterno.
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2.3.4.1. Descripcion de los alumnos seguin el tipo de vivienda.

Grafica No. 10
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Los estudiantes y su familias viven en su mayoria en casa propia un 75.1%
posen vivienda, las que pudieron ser adquiridas por crédito, interés social o arraigo

familiar.

~ Por otra parte las viviendas cuentan en su mayoria con todos los servicios
basicos; agua potable, drenaje, gas, luz y teléfono. Encontrandose que 3.6% sin
drenaje y un .9% sin agua potable en donde encontramos un variante fue que el

20% dijeron no contar con servicio telefénico.
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2.3.5. Apoyos adicionales a la carrera.

Grafica No. 11
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De los datos obtenidos del cuestionario aplicado encontramos que el
alumno de la generacion 2003-2 de la Licenciatura de Ciencias de la
Comunicacion, un 92% no cuentan con apoyo adicionales para el desarrollo de
sus actividades académicas, tomando en cuenta que el 2.2% de ellos tienen
crédito educativo y el otro 2.2% cuentan con becas. Pero también recordemos que

pertenecen a familias con ingresos mensuales menores a 6000 pesos.

2.3.5.1 Monto mensual de apoyo recibido

Grafica No. 12
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De los alumnos que dijeron en su mayoria no tienen apoyo econémico, de

-—

los que reciben apoyo ya sea beca o crédito educativo, tienen un monto mayor a
los $500 pesos y menor a 2000 pesos.
2.3.6. Consideracién de sus recursos econdémicos para sus estudios

Grafica No. 13
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Los alumnos consideran sus recursos economicos para sus estudios es
65.8% adecuados, 23.1% dice que son minimos, pero el 7.1% sefiala que son

excelentes, 4% los considera insuficientes.

Un 72.9% considera favorables los recursos de apoyo a sus estudios por lo
gue deberiamos analizar propuestas que permitieran aumentar este indice ya que
consideramos que es un factor determinante para el desarrollo de la trayectoria
escolar de los estudiantes, por lo que si bien es cierto menos de la mitad
manifiestan tener condiciones no adecuadas para sus estudios es importante que

todos tengan recursos econdémicos para no obstaculizar su trayectoria escolar y
eficiencia Terminal.
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2.4. Situacién laboral del alumno.

Grafica No. 14
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Estos datos nos demuestran que la mayoria de los estudiante de la
generacién 2003-2 de Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion, no trabajan

(79.6%), y un 20% sefiala tener empleo.

Del 20% que trabaja un 7.6% de los alumnos cuentan con un frabajo de
base, un 8% es eventual, el .9% es negocid propio y 1.8 negocid familiar.

Lo anterior lo podemos relacionar con el hecho de que trabajan pero no

necesariamente la percepciéon econémica la emplean en el sostenimiento de sus

estudios, dicen que estos son sostenidos por los padres.
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2.4.1. Relacién del trabajo de los alumnos con la Licenciatura en

Ciencias de la Comunicacién.

. Grafica No. 15
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De los resultados anteriores se puede decir:

s 179 alumnos no cuentan con un trabajo, lo que representa un 79.6%.

+ 16 alumnos de los que trabajan si tienen relacion con la Licenciatura, lo que
responde a un 7.1%.

e 30 alumnos de los que trabajan no tiene relacion con la Licenciatura las

practicas que desempenan, lo que responde a un 13.3%.

Esto nos indica que con respecto a los alumnos que trabajan la mayoria de
estos no tienen ninguna relacion con la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién con un porcentaje de 13.3%, y el 7.1% si tienen relacién con la

Comunicacion.
Este aspecto deberia observarse como elemento de tutoria estudiantil donde

se le indique al alumno la importancia de laborar en actividades propias de la

profesiébn lo que permite poner en practica en el mercado laboral los
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conocimientos adquiridos en su proceso de formacion fortaleciendo su formacion

profesional.

2.4.2. Razén por la que trabaja el Alumno.

Grafica No. 16
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En la grafica anterior podemos observar la razdn por la cual los estudiantes
de la licenciatura trabajan, ya que la mayoria de ellos no lo hacen, concluimos
que los que trabajan la principal causa es para sostener sus estudios con un 7.6%
mientras que 4.4% para tener una independencia econdmica, es importante
mencionar que 4% sefalan que para tener experiencia laboral, con un 3.1%
tenemos que para ayudar con los gastos familiares, con .9% encontramos por
otras razones y por ultimo tenemos que el .4% tienen que trabajar para sostener a

su familia.
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2.4.3. Tipo de trabajo

Grafica No. 17
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El tipo de empleo que tienen los alumnos es en un 8% eventual mientras

que solo 7.6% tienen un trabajo de base, el 1.8 es negocio familia el .9% tienen
un negocio propio.

2.4.4. Horas de trabajo a la semana

Grafica No. 18
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El tiempo que trabajan a la semana es en su mayoria entre 21 a 40 horas

con un 12%, vy un 4.9% su jornada laboral a la semana es entre 11 a 20 horas
mientras que con un 8% trabajan menos de 10 horas.

2.4.5. Horas de trabajo al dia

Grafica No. 19
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En esta caso los alumnos que dijeron si trabajar, las horas que trabajan
quedan distribuidas de la siguiente manera: al dia son con un 8.9% mas de ocho

horas, de 7.1% laboran entre 5 y 7 horas, mientras que con un 2.7% de 3 a 4
horas y con solo 1.8% de 1 a 2 horas al dia.
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2.4.6. Antigtiedad en el trabajo

Grafica No. 20
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Los alumnos de la generacion 2003-2 de la Licenciatura de Ciencias de la
Comunicacion de la UNISON, que dijeron trabajar en el momento en que se le
aplico la el instrumento no poseen una antigliedad relevante en el trabzajo, la
mayoria su trabajo es eventual, ya que el 12.9% de ellos tienen menos de un arno
laborando, con un 4.4% tienen una antigiledad de 1 a dos afios, de 3 a 4 afios con

un 2.2% y con solo el .9% tienen mas de cinco afios en el empleo.

2.4.7. Dependientes econémicos.

Grafica No. 21

200

Count

no Irabajan nijos otros
no tienen dependent padras

dependientes econémicos

Universidad de Sonora. ®2005 ~ 65

T i



Perfil de Ingreso Real de la generacion 2003-2 de la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad de Sonora: Anélisis socioeconémico y percepcion del los alumnos
sobre la profesion de la
comunicacién..

F—— e ap— . —

Esto nos indica que de los alumnos que se encontraban trabajando el 16%

no cuentan con dependientes, mientras que el 1.9% tienen que mantener a sus
padres y con un .9% tienen se solventar los gastos de sus hijos, pero el 2.2% tiene

como dependientes a otros.

2.5. Estudiante foraneo

Grafica No. 22
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La Universidad de Sonora se caracteriza por su diversidad de estudiantes
foraneos, ya que llegan a ella, estudiantes de todos los municipios del Estado de
Sonora. Concluyendo de la grafica numere 22 que los alumnos de la 2003-2 de la
licenciatura en Comunicacién son residentes de Hermosillo, lo que representa un
70.2%, y con un 29.8% si es foraneo. Es decir su lugar de origen es algln
municipio de la entidad, aspecto que se relaciona con la pregunta jcon quien
viven? Donde un 89.3% sefialo que con los padres.
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2.5.1. Estimacién del gasto en la ciudad.
Grafica. No. 23
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Por ofra parte se puede decir que los alumnos foraneos que radican en
Hermosillo por los estudios su gasto estimado al mes es su mayoria es de 1,000 a
menos de de 1,500 con un 7.1%, mientras que con un 6.7% monto es de 2, 000 a
menos de 2,500, de 1,500 a 2,000 el 5.3%, por otro lado con el 4.9% gastan en la
ciudad de 2,500 a 3,000, con un porcentaje similar tenemos con el 4.4% que

gastan mas de 3,000 al mes y por ultimo con el 1.3% tenemos a los que ganan
menos de 1,000.
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2.6. Servicios en la vivienda

2.6.1. Drenaje

Grafica No. 24
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En este caso un 96.4% cuanta con servicio de drenaje, mientras 3.6 % no.

Viven en zonas urbanas de aqui que este es un factor que los beneficia con este
servicio.

2.6.2. Teléfono en casa

Grafica No. 25
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Hoy en dia la comunicacién entre las personas es muy importancia por eso
el hombre a creado diversas herramientas para llevarla acabo como en el caso del
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teléfono, los alumnos de la generacion 2003-2 de la Licenciatura en Ciencias de

la Comunicacion gue cuentan con este servicio es un 80%, y el 20% no tiene

linea telefénica en casa.

2.6.3. Agua potable en casa
Grafica No. 26
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El 99.1% de los estudiantes tienen agua potable en casa, mientras que .8%
carecen de este servicio. Lo que indica condiciones favorables en los que se

refiere a servicios.
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2.7. Medios y nuevas tecnologias en el hogar

2.7.1. Televisién en casa

Grafica No. 27
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La grafica anterior muestra que el 80% si cuentan con television y un 20% sefalo
no tener este medio de comunicacién en el hogar.

2.7.2. Cablevisidn en casa

Grafica No. 28
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Podemos deducir que

respecto a esto los estudiantes el 55.1% no tienen el
sistema de cablevision en su hogar y el 44.9% si tienen el servicio en su casa.
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2.7.3. Video casetera en casa

Grafica No. 29
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En la grafica anterior podemos observar el 74.2% tiene una reproductora de video
en el hogar, pero el 25% no la tiene.

2.7.4. Stereo de CD S

Grafica No. 30
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En este caso el 71.1% de los estudiantes tienen en su casa un aparato
stero de cd'’s y mientras que el 28.9% no lo tiene.
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2.7.5.DVD

Grafica No. 31
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El 13.3% dijeron tener DVD en casa mientras que el 86.7% no.
2.7.6. Computadora en casa

Grafica. No. 32
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Una de los articulos de apoyo al trabajo académico para un estudiante es la
computadora en casa, un 67.4%, mientras que el 32.6% no tienen. Por lo que
evaluamos como regular el hecho de que mas de la mitad dijo tener esta

tecnologia en el hogar, lo que faltaria saber es el uso que hacen de ella.
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2.7.7. Internet

Grafica No. 32
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El Internet como nueva tecnologia de informacion y comunicacién es
complemento para obtencidén de informacién y el para el perfil profesional de un
futuro comunicologo es imprescindible, y un 59.1% dijo no tener este servicio, pero
el 40.9% si. Lo que implica que mas de la mitad carecen de este servicio que si se
logra usar de apoyo al trabajo intelectual por el alumnado, es un complemento
eficaz para ello.

En este caso es mas alto el porcentaje de los que tienen computadera
67.4%, sin embargo menos de la mitad cuenta con servicio de internet ya que solo

un 40.9% del total sefiala contar con este servicio.
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2.7.8. Impresora en casa

Grafica No. 33
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El 56.9% tienen una impresora en casa lo que nos indica que 43.1% no la

tiene. Lo que indica condiciones regulares para el trabajo académico en el hogar.

2.7.9. Maquina de escribir
Grafica No. 34
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Maquina de escribir tiene el 56.9% y el 43.1% no la posee. Esto es un
indicador importante ya que nos proporciona informacién sobre las condiciones

que el alumno tiene para el cumplimiento de régimen académico en el hogar en
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este caso seria prioritario que el total contara no con magquina de escribir sino con
una computadora que les facilitara el trabajo que estos deben desarrollar fuera del
aula como es tareas, consulta de informacién, entrega de reportes escritos, entre

otras.

2.7.10. Scanner en casa
Grafica. No. 35
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Un'87.6% no tienen scanner en su casa, y el 12.4 s lo tiene.
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2.8. Articulos electrodomésticos
2.8.1. Aire acondicionado en casa

Grafica No. 36
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El 53.8% de los estudiantes tienen aire acondicionado en casa mientras
que el 46.2 no la tienen.

2.8.2. Estufa de gas en casa

Grafica No. 37

Count

no

astufa de gas en cass

Tan solo un 1.3% los estudiantes no cuentan con una estufa de gas en su

hogar mientras que la mayoria de ellos el 98.7% si posen el articulo.
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2.8.3. Horno de microondas en casa

Graﬁca No. 38
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Los estudiantes que tienen horno de microondas en casa con el 66.7% y
33.3% no cuentan con este articulo electrodoméstico.

2.8.4. Boiler en casa

Grafica No 39
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El 78.7% de nuestro objeté de estudio tienen boiler en su residencia, mientras que el 21.3% no tienen.
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2.9. Escolaridad de los padres.
2.9.1. Escolaridad del padre

Grafica No. 40
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Otro de los rubros de analisis fue la escolaridad del padre, en donde
encontramos que el 17.8% cuentan con una licenciatura, 14.2% tienen estudios de
Secundaria, el 12.9% tienen concluidos sus estudios de bachillerato, 8.4% solo
tienen sus estudios de primaria, el 7.1% cuenta con estudios de maestria y de
igual manera los de estudios técnicos post-bachillerato, 8.7% tienen sus estudios
de preparatoria incompleto, con 5.8% tenemos que los padres de los estudiantes
estudios parciales de licenciatura mientras que con el mismo porcentaje tienen
estudios parciales de primaria, y en el caso de estudios parciales de secundaria
son el 5.3%,el 4.9% estudiaron el la normal, el 2.7% no estudio y por ultimo con

solo el 1.3% tienen estudios de doctorado.

El 26.2% de los padres logro estudios de educacion superior (Licenciatura,
maestria y doctorado.) si bien es cierto la escolaridad es heterogenia, este indice

es bajo pero en comparacion con aguellos gue dijeron no tener estudios 2.7% es
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un dato relevante el cual se puede relacionar con el hecho de que menos del 20%

de los padres logro estudios superiores al bachillerato existe la expectativa de que

la generacién a la que pertenece su hijo logre egresar de una licenciatura.

Por otfra parte debemos relacionar la percepcion econémica del padre con
el nivel de escolaridad que posee ya que recordemos gue el ingreso familiar es
inferior a 6000 pesos mensuales.

2.9.2. Escolaridad de la madre
Grafica No. 41
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En el caso de la madre sus estudios son: el 17.8% termino su secundaria,
16% completo su bachillerato, 12.4% tienen una licenciatura, 11.6% no concluyo
su bachillerato, 11.1% termino su primaria, el 8.4% realizo estudios técnicos post-
bachillerato, 6.2% no termino la primaria y de igual manera estan las que
estudiaron en la normal, por otro lado encontramos con el 4% a las que no
terminaron la secundaria, con el 2.2% tenemos a las de maestria, con 2.1 tiene
sus estudios de bachillerato no concluido y por ultimo con el 1.3% con las que no

tienen estudios.
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Se observa que el nivel de escolaridad de la madre es inferior al del padre
habiendo una diferencia de 5 puntos porcentuales menos en la escolaridad de la
madre con estudios de licenciatura en comparacién del padre, pero al igual que
aquellas que poseen estudios de maestria y ninguna realizo estudios de

doctorado.

2.10. Trayectoria escolar.

En este apartado interesa dar fe de la trayectoria escolar que conforma la
historia estudiantil de la generacion objeto de analisis, asi como también saber en

que sector educativo se han formado es decir publico o privado.

2.10.1. Nivel preescolar

Cuadro 2

FrecuencialPorcentaje
Publica [185 82.2
Privada 40 17.8

iTotaJ 225 |1 00.0

La educacion preescolar de los alumnos de esta generacion, el 82.2% en

instituciones de educacion publicas y el 17.8 en privadas.

2.10.2. Nivel primaria
Cuadro 3
i frecuencia |Porcentaje
ipublica 187 83.1
privada 38 16.9
If'l"otal 225 100.0
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Un 83.1% de los estudiantes hizo su educacién primaria en escuelas publicas,
mientras que en escuelas privada la cursaron el 16.9%.

2.10.3. Nivel secundaria

cuadro 4
FrecuencigPorcentaje
privada (195 86.7
privada 30 13.3
fTotaI 225 100.0

El 86.7% realizo sus estudios de secundaria en escuelas del sector publico
y 13.3% en instituciones privada.

2.10.4. Nivel preparatoria

Cuadro 5
FrecuencigPorcentaje
publica 179 79.6
privada 46 20.4
Total 225 100.0

Los estudios de preparatoria €l79.6% de los estudiantes los cursaron en

instituciones publicas, y el 20.4% en privadas.

2.10.5. Estudios técnicos

cuadro 6
! FrecuenciaiPomentaje
no hizo[148 ikss.s
estudios |
tecnicos
Publica 67 29.8
Privada 10 4.4
Total 535 00 |
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El 65.8% no realizo estudios técnicos, el 29.8 % los realizo en escuela

publicas mientras que el 4.4% los curso en instituciones privadas.

Esta generacion a cursado preferentemente sus estudios en instituciones
del sector publico lo que se vincula directamente con el nivel socioeconémico que
se deduce a partir del ingreso familia, aunque se observa un ligero aumento de los
que ingresaron a escuelas del sector privado en bachillerato donde un 20.4%

concluyo sus estudios en este sector,

2.11. Nivel de importancia de la familia en sus estudios

Grafica No. 42
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El nivel de importancia que tiene la familia del alumno sobre sus estudios es
muy importante lo que representa el 94%, a lo que respecta al 5.3 dijo ser
importante, pero el .4% lo toma como medianamente importante.

La percepcion del alumno sobre la relevancia familiar de “ser estudiante

universitario”, "tener posibilidades de concluir estudios de educacion superior”, es

un aspecto importante en estudios de perfiles de ingreso por que se relaciona con
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identidad y valoracion positiva o negativa para la trayectoria escolar, por ello en
este caso creemos que esta generacion cuenta con un indicador de motivacién
alto en cuanto que perciben un 94% que es muy importante en el contexto familiar

el hecho de de que estos sean estudiantes universitario.

2.12. Medio de transporte habitual

Grafica No. 43
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En esta grafica podemos ver en primer termino que los alumnos utilizan
como medio habitual el autobls con el 67.1%, y el 23.6% se trasladan en auto de
la familia, en tercer termino los que tienen auto propio con el 6.7%, 2.2% utilizan

otros medios de trasporte, y por ultimo los que andan en bicicleta con el .4%.
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2.13. Etnia o grupo indigena

Grafica No. 44
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De lo anterior se puede concluir que la gran mayoria de los estudiantes de
la generacion 2003-2 no pertenecen a ninguna etnia o grupo indigena ya que lo
representa el 80.2%, pero el 9.8% si pertenecen estando distribuidos de la
siguiente manera: el1.3% son al grupo mayo, el .9% a la etnia yaqui y el 7.9% en
otros.

En el caso de la Universidad de Sonora hay apoyo de programa de becas para
grupos indigenas que principalmente son de la region: alumnos yaquis y alumnos

mayos.

Concluimos que conocer el perfil socioeconémico de una generacion permite
poseer conocimiento inicial sobre caracteristicas de los estudiantes asi como

hacer primeras relaciones entre este factor y el académico.

Por lo tanto el andlisis cuantitativo realizado a partir de la variables e indicadores
que se describe en esquema No. 2, aporto conocimiento sobre caracteristicas
generales sociales econdmicas y trayectoria escolar de los padres y alumnos asi
como también nos ubica en comprender con que recursos y servicios generales

cuenta en el hogar y que servios de apoyo al trabajo académico posee en el
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contexto familiar para su desempefio académico, posibilidades de logro vy
eficiencia terminal.
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