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Introducción 

 

El presente trabajo, expone el desarrollo de un proyecto para la creación de la 

empresa de comunicación grafica, Studio Print, el cual surge como una necesidad 

de autoempleo y poner en práctica los conocimientos adquiridos en nuestro paso 

por la Licenciatura en Ciencias de la Comunicación. 

 

 

 

 

En el primer capítulo, se destacan los elementos conceptuales relacionados con la 

creación del proyecto, como comunicación grafica, empresa, mercadotecnia, 

imagen corporativa, publicidad, productos y servicios, entre otros. 

 

En el segundo capítulo se presentan los resultados de la aplicación de encuestas 

a clientes potenciales, para conocer la viabilidad de este proyecto empresarial. 

 

Por último en el capítulo tercero, se describe el proyecto empresarial incluyendo la 

filosofía organizacional, antecedentes, organigrama, descripción de puestos, 

servicios y productos, así como la experiencia de los primeros meses de la 

empresa. 

 


