Estrategia de comunicacion para la planeacion y difusion de ejes especializantes de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién

Introduccion

A partir de las areas de oportunidad que se han observado en la comunicacién
externa en el Departamento de Psicologia y Ciencias de la Comunicacién de la Universidad
de Sonora, relacionadas con la planeacion y difusidn de los seis ejes especializantes que
componen el plan de estudios de la licenciatura en Ciencias de la Comunicacién 2004-2, se
propone como resultado de este trabajo de investigacion una estrategia de comunicacién
para orientar a los estudiantes sobre la toma de decisidon que habrdn de realizar al elegir

un eje especializante que definird el resto de su trayectoria escolar.

El trabajo intitulado Estrategia de comunicacion para la planeacion y difusion de
ejes especializantes de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn de la Universidad de

Sonora, se estructura por un apartado protocolario y capitulos relacionados entre si.

El protocolo de investigacién describe los objetivos generales y especificos, marco

conceptual, metodologia, contexto y sujeto.

El primer capitulo identificado Estrategias de comunicacion en las Instituciones de
Educacion Superior, describe las estrategias de comunicacidon que se emplean en este
ambito para organizar eventos académicos, de convocatoria tipo abierta o cerrada

dependiendo el contexto y sujetos al que va dirigido el mensaje.

En el segundo capitulo titulado Presentacidn de ejes especializantes de la
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Sonora, se describe el
mapa curricular para explicar en qué etapa de formacidon académica se da inicio con los
ejes especializantes y cudles han sido las estrategias de comunicacion que ha desarrollado
la institucion para dar a conocer sus contenidos. Asimismo, se presentan resultados
cualitativos y cuantitativos obtenidos del diagndstico de comunicacidn externa, en el cual
se realizaron grupos focales y encuestas de pre registros a ejes especializantes que
muestran la primera, datos sobre qué determina la seleccién de un eje especializante y la

segunda, la tendencia de seleccidn.
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El tercer capitulo relacionado con la propuesta se titula Estrategia de
Comunicacién para la Planeacién y Difusidon de Ejes Especializantes de la Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacion, en éste se describe y explica el disefio de estrategias de
comunicacidon para la presentacién de contenidos de los ejes especializantes a los
estudiantes que cursan el plan de estudios 2004-2, con la finalidad de que el alumno tome

la decision mas conveniente para su formacion y experiencia profesional.



