Estrategia de comunicacion para la planeacion y difusion de ejes especializantes de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién

CAPITULO IlI
Propuesta: Estrategia de Comunicacion para la Planeacidn y Difusion de los Ejes
Especializantes

Con el propésito de difundir los objetivos de los ejes especializantes en
Comunicacién Organizacional, Comunicacién y Cultura, Comunicaciéon Politica,
Comunicacién y Educacién, Comunicacion Periodistica y Produccién en Medios, para que
el alumno elija aquel que se adecue a su interés profesional, se propone como estrategia

de comunicacion el disefio de una campafia permanente con base en cuatro modalidades:

Curso propedéutico
Reforzamiento de ejes con la exposicion de Practicas Profesionales

Semana de presentacién de ejes especializantes

P w N

Internet

1. Curso propedéutico

Esta modalidad se refiere a incluir en la organizacién del curso propedéutico que se
ofrece a los estudiantes de primer ingreso de la Licenciatura en Ciencias de Ia
Comunicacién de la Universidad de Sonora, un mdédulo especial en el que se presente un
panorama general sobre los contenidos de los ejes especializantes que conforman el plan
de estudios 2004-02. Por lo que es necesario realizar gestidon ante los organizadores, para
gue se programe en cada grupo de nuevo ingreso, una intervencién sobre la tematica que
incluya: una exposicién, entrega de material de apoyo como folletos y la difusion del sitio

web Ejes Especializantes en Comunicacion.

La exposicién estard a cargo de un maestro que asigne el Coordinador del
Programa Docente de la Licenciatura de Ciencias de la Comunicacidn, y que esté
relacionado con la informacién de los ejes especializantes. Durante la presentacién el
académico utilizard como material didactico el sitio web que contendra la identificacion

de ejes especializantes, practicas profesionales, foro de opinidn, preguntas frecuentes y
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contacto. El sitio también servird de difusién a la direccion electréonica que estara a la

disposicion de la comunidad en general de manera permanente.

Asimismo, se entregara a los alumnos un folleto con la informacion

correspondiente a los ejes especializantes.

Esquema 1
Modalidad: curso propedéutico

Mdédulo Especial parala

i ! ) Dirigido a:
Ma;\erlal de presentacién de Ejes estud?antes de
poyo Especializantes en el Curso | Semestre

Propedéutico

Sitio Web Folletos v
Exposicion: docente y
estudiantes de la
Licenciaturaen
Ciencias de la
Comunicacion
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2. Reforzamiento de informacion de los ejes especializantes durante la exposicién de los

lineamientos de Practicas Profesionales

La segunda modalidad consiste en participar en la exposicidon sobre las Practicas

Profesionales que los estudiantes deben realizar a partir del séptimo semestre.

Esta estrategia permitira reforzar a los alumnos la informacién que han recibido de

los ejes especializantes a través del curso propedéutico y de Internet.

Por lo que es recomendable que ademas de la exposicién sobre los lineamientos
de las practicas profesionales se exponga sobre los ejes especializantes y recordar al
mismo tiempo el uso de esa informacidn al respecto que se encuentra en la pagina web
del departamento. Nuestra propuesta sugiere que primero se informe de los lineamientos
de practicas, porque este tema también requiere un tiempo especial dado los contenidos
y formatos que se tienen que describir, para cumplir con esta obligacion institucional. Con
esta separacion se resuelve el problema de saturacién de informacién, la cual podria

causar confusion en los estudiantes.

Se propone que esta actividad se realice la tercera semana del inicio del ciclo
escolar, considerando que para esas fechas ya no hay reinscripciones tardias y ajustes en
la programacién académica.

Esquema 2

Modalidad: reforzamiento de informacién de los ejes durante la exposicion
de los lineamientos de Practicas Profesionales

. Exposicion de
Reforzamiento de lineamientos de Tercerasemana
Alumos de Ejes del inicio de ciclo

o e Practicas
ViSemestreg Especializantes Profesionales escolar

Coordinador de
Préacticas
Profesionales
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3. Semana de presentacion de Ejes Especializantes

La tercera modalidad consiste en implementar una semana de presentacion de los
seis ejes especializantes dirigido, principalmente, a estudiantes de sexto semestre. El
periodo de realizacién se sugiere que sea antes de la celebracién de la Semana Santa,
dado que existen eventos que podrian afectar la organizacién y realizacién de dicha
presentacion, como el aniversario del Departamento de Psicologia y Ciencias de la
Comunicacién vy las revisiones salariales y contractuales que celebran la Universidad de
Sonora con los sindicatos de los Trabajadores Académicos y la de los Empleados STAUS y

STEUS, respectivamente.

Antes de iniciar el programa de presentacion, los alumnos al ingresar al auditorio
Psicom donde normalmente se realiza este evento, se les entregara un folleto informativo
de los ejes especializantes que mds adelante se describe y deberdn registrarse en una lista
de asistencia pues su presencia debera ser obligatoria, por ello se suspendera toda
actividad aulica que pueda impedir su participacion. En este sentido, el flujo de
comunicacidon que realizara el Jefe de Departamento podria ser de la siguiente manera:
enviar un comunicado via correo electrénico™ a los maestros que estén programados en
el VI semestre, para informar sobre la organizacién del evento, participacion en el mismo
y la suspensidon de actividades en aulas; hard saber que su jornada de trabajo con los
estudiantes del VI semestre se trasladara al auditorio PSICOM, por lo que notificara de
manera impresa a la Direccién de Recursos Humanos sobre esta decisién, para que el

docente no se vea afectado por el cambio de lugar efectuado.

Dado que los estudiantes establecen comunicacidn via Internet, el Coordinador
Docente informara a los alumnos del sexto semestre, a través de correos electronicos la
importancia de asistir a la semana de presentacién; en ese correo también dard a conocer

los criterios de participacion.

14 . , . . . . . . s ;.
A partir del uso de la tecnologia en la licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn, el correo electrénico se
ha convertido en un medio formal para el envio de mensajes a maestros y estudiantes.
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Esquema 3
Flujo de comunicacidn interna

Departamento de
Psicologiay Ciencias
de laComunicacion

Jefatura de

Departam ento Coordinacion del

Programa Docente de |
Licenciaturaen

Ciencias de la
Comunicacion

Envio de
comunicado a: Envio de
comunicado a

estudiantes de VI
V # semestre

Docentes t
VI Semestre
Viacorreo

electrénico

Direccién de
Recursos
Humanos

Viacorreo Impreso ‘l
electrénico

&

1.-Semanade

1-Organizacion de 1.- Organizacion de presentacién de ejes
evento academico evento académico especializantes

2.- Participacion en 2.-Suspesion de 2.- Suspensioén de clases
evento academ ico actividades aulicas 3.- Criterios de asistencia

3.-Suspensionde 3.-Nombre de los '
actividades adlicas maestros participantes
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La organizacion del evento serad ejecutada por un Coordinador General que sera
designado por el Jefe del Departamento de Psicologia y Comunicacién en acuerdo con el

Coordinador de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion.

El auditorio identificado como PSICOM seguird siendo el lugar donde se lleve a
cabo el evento, pues con experiencias anteriores se ha logrado cubrir la asistencia de los
estudiantes ya que cuenta con la infraestructura adecuada para el desarrollo de ésta

actividad.

Para la planeacidn, organizacion y ejecucion de la semana de presentacién de ejes
especializantes se requieren realizar diversas acciones, entre ellas una reunién entre el
Jefe del Departamento de Psicom, Coordinador del Programa Docente de la Licenciatura
en Ciencias de la Comunicacién y el Coordinador general de la organizacién del evento,
para disefiar una calendarizacidn de actividades que permitan ejecutar con éxito el evento

académico de tipo cerrado.

La orden del dia entre los organizadores antes mencionados tendra los siguientes

puntos a tratar:

1. Asignacién de comisiones.

2. Definicidon de criterios para homogenizar las presentaciones que se proyectaran
de cada eje considerando: nombre del eje especializante, objetivo general,
aprendizaje del alumno (espacios educativos obligatorios y optativos), mercado
de trabajo y personal docente integrante.

3. Definicion del nimero de empleadores y egresados que participaran en el
evento. Para mantener el interés de los estudiantes se sugiere la intervencién
de cuatro invitados como maximo por eje.

4. Reunién con los Coordinadores de Eje y responsables de comisiones para

exponer la dindmica de la semana de exposicion.
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Una vez disefiada la agenda se asignardan comisiones que estaran integradas por
docentes y estudiantes de la licenciatura, quienes participaran en diversas tareas. La
finalidad de que los estudiantes participen en este proceso se debe a que ellos son
generadores de informacidn entre sus pares sobre el programa académico que cursan, en
este sentido, al tener la informacién de primera mano, podran transmitir mensajes con
argumentos lo mas completos y validos que permitan llegar a tomar una decision mas
certera sobre su formacion especializante. Ademas a través de su participacién podran
lograr cumplir con los créditos que CULTUREST les solicita o bien podria ser un proyecto

para realizar su servicio social.
Las comisiones asignadas se dividiran de la siguiente manera:

Imagen y Disefio
Difusion

Logistica

P w N

Memoria del evento

Imagen y Disefio

Esta comisidn se encargard de crear la imagen visual del evento considerando
diversas acciones para proporcionarle vida e identidad; nos referimos también al usar en
ellos la tipografia, colores y fotografia. Para poder realizar esta etapa de la comisién la
hemos dividido en tres categorias: produccién impresa, produccion ambiental y

produccién audiovisual.

Produccién impresa

Nos referimos a los diferentes productos comunicativos impresos que se utilizaran
para la difusién y evidencia del evento; por lo que le denominaremos diseno de

promocionales o como normalmente se le llama publicidad; pues ésta es una de las
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herramientas esenciales para que un producto logre su funcién. Entre ellos destacamos:

folletos, lonas y constancias; que seran descritos posteriormente.

Sin embargo para realizar los productos se deben considerar varios aspectos para
su disefio: contenido e imagen de acuerdo al publico al que va dirigido, distribucién
estratégica de promocionales y escenografia. Se trata entonces de que al estudiante le
llegue la informacion de manera atractiva, para que se interese en participar en el evento

y valorar desde la promocion los contenidos de los ejes especializantes.

Folleto

Se siguiere que el folleto informativo de los ejes especializantes posea las
siguientes caracteristicas fisicas: papel couche de dos tamanos; una hoja oficio y dos hojas
tamafio carta; esto se debe a que la portada y contraportada deben ser del mismo tamafio
gue en este caso es oficio, pues en un espacio estad disefiado para un pre registro tipo
encuesta de ejes especializantes. En las hojas de tamafio carta se desarrollara informacién
de cada eje especializante, por lo que la impresion debe de ser a color por ambos lados y

dobles a la mitad.

En cuanto al contenido debera incluir: objetivo general, es decir se describira de
manera minuciosa en qué consiste el eje, aprendizaje del alumno, mercado de trabajo
comprendera las dreas de oportunidad donde el egresado podrda desempefarse
profesionalmente, personal docente integrante por eje especializante y la difusion del
sitio web. En el folleto se incluird un talén que contiene un pre registro, tipo encuesta que
el alumno entregara el Ultimo dia de presentacion de ejes especializantes, lo que permitira
a la instituciéon conocer las tendencias de los alumnos sobre la seleccion de ejes
especializantes y con ello abrir espacios suficientes para cada eje a la hora de la

reinscripcidn de los estudiantes.

Por ser un medio impreso que la institucion utilizara para difundir la licenciatura en

preparatorias, exposiciones educativas, semanas de presentacion de ejes especializantes y
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personas que deseen conocer a fondo el plan de estudios se requiere la impresiéon de mil

quinientas a dos mil folletos.

Por ser la Universidad de Sonora, una institucion certificada de calidad debe de
gestionar recursos econdmicos para la creacién de eventos académicos ya sea de tipo
abierto o cerrado y asi estar a la vanguardia en proporcionar informacidn clara, oportuna

y de calidad.

Como todo producto genera un costo, es necesario establecer contacto con
proveedores del giro comercial correspondiente, para solicitar cotizaciones y seleccionar

la mejor propuesta.
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Propuesta de Folleto

Recuerda, si tienes alguna duda
puedes visitar el siguiente
sitio web

"EL saber de mis hijos
Thark mi grandeza”

www.ejesespecializanteslcc.uson.mx

Este folleto consta de 2 mil ejemplares.
Se termin6 de imprimir en abril de 2010.

Fs pecializantes

Coordinadora Editorial: Ma. Amparo Parra Morera
Fotografia: Memo Vasquez y Francisco Rascon
Disefio: Francisco Rascon

Portada

Materias Optativas

Comunicacién y Cultura
Comunicacién y Educacion
Comunicacién Politica

INtPOAUCCION.....o0acsmencseencrmrarme e
Comunicacién Periodistica

Comunicacion y Cultura..............ccceeeee 3
Comunicacion y Educacion..................... 4
Comunicacion Politica..........cccccoceieninees () C icacién Or
Comunicacion Periodistica.........cccoue...d 6
Comunicacion Organizacional................. 7/

Produccién en medios
Produccion en Medios.............cccoeeeueueuens

Materias Optativas.........cccooereriiierarerinns

Ejes Especializantes Ejes Especializantes

Contraportada
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Cada eje especializante cuenta con un coordinador y Comun|CaC|én

planta académica, expertos en temas especificos
pondi sze que rep Por eso, si tienes
alguna duda en relacion al eje de tu interés, podras acudir
con toda confianza a ellos para minimizar o aclarar tus
temores pues ellos siempre estaran a tu disposicion.

Organizacional

Objetivo general

El contenido de este material que tienes en tus manos es
valioso pues describe los objetivos de cada uno de :;sgee
especializantes; en él podras observar cual el
aprendizaje que obtendras, también conoceras los lugares
donde puedes trabajar, asi como los nombres de los
maestros que conforman cada eje.

Por eso, te invitamos a que lo leas detenidamente para que Aprendlzaje del alumno
puedas seleccionar el eje de mayor interés por ti y a visitar
el sitio web de ejes especializantes, donde podras
gncontra:’r ésta informacién y otras mas que también seran
e ayuda.

Mercado laboral

Personal docente

Ejes Especializantes Ejes Especializantes

Objetivo general Objetivo general

Aprendizaje del alumno Comunicacion y
Politica

Aprendizaje del
alumno

Mercado laboral

Mercado laboral

Personal docente

Personal docente

Comunicacion y
Educacion

Ejes Especializantes Ejes Especializantes




Estrategia de comunicacion para la planeacion y difusion de ejes especializantes de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién

Objetivo general

Aprendizaje del alumno

Mercado laboral B=lte%e [§le/e][0)aN>10

Medios

Personal docente

Ejes Especializantes Ejes Especializantes

Comunicacion

Objetivo general Periodistica

Aprendizaje del alumno '

Mercado laboral

Personal docente

Ejes Especializantes

Introduccion
EJES ESPECIALIZANTES

Através de este folleto, la Licenciatura en Ciencias de la
C icaci a la bi ida a esta nueva etapa de tu
formacion académica que inicia a partir del séptimo
semestre. Te preguntaras ¢a qué nos estamos refiriendo?
La respuesta es muy sencilla, como bien sabes, el plan
curricular de la licenciatura esta estructurado en cinco ejes
formativos: Eje de Formacién Comun, Eje de Formacion
Basica, Eje de Formacion Profesional, Eje de F i6

pecializante y Eje de Ir i

Sin embargo, hoy nos enfc al Eje E:
el cual esta integrado por espacios ucativos que te
ayudaran a orientar tu perfil hacia una especialidad de la
profesion. Han sido disefiados pensando en las areas en
las que tradicionalmente se desempefian los
comunicélogos o que incluso son areas potenciales de
desarrollo profesional. Las areas profesionales ident
son las siguientes: Politica, Educacion, Organizaciones,
Produccion en Medios, Periodistica y Cultura.

Objetivo general

Aprendizaje del alumno

Mercado laboral

Personal docente

Comunicacion y
Cultura

Ejes Especializantes
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Lonas

Otro producto promocional a incluir son lonas, las cuales dividimos en dos
categorias de acuerdo a su funcion: 1) promocion del evento, 2) presentacién de la
semana del eje especializante. Podran colocarse en espacios abiertos del Departamento
de Psicologia y Ciencias de la Comunicacién en los edificios 91 y 9D, pues son los lugares

donde hay mayor transito de estudiantes pues se trasladan de un edificio a otro.

La segunda funcidon también debe incluirse una lona como parte de la escenografia
del evento; por lo que debera incluir los datos institucionales, entre ellos: Universidad de
Sonora, Division de Ciencias Sociales, Departamento de Psicologia y Ciencias de la
Comunicacidn, Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion, asi como el titulo del evento
Presentacion de Ejes Especializantes, sitio web de los ejes para difusion y logotipos

correspondientes

Una de las ventajas que proponemos, es que las lonas puedan ser re-utilizadas
posteriormente al evento de la presentacion de ejes especializantes al no incluir en el

contenido la fecha en que se realiza.
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Propuesta de lona para la promocion de la Semana de Ejes Especializantes

Semana de Presentacion

EJES

-gpeclahza

lﬂmu

' v‘&ejesespecializanteslcc.uson.mx

Disefio: Parra, Félix, Rascon.
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Propuesta de lona para Presentacion de la Semana de Ejes Especializantes

srsidad de Sonora

{/)

Semana de Presentacion

www.ejesespecializantesicc.uson.mx

Disefio: Parra, Félix, Rascon.

Disefio de constancias

Dentro del curriculum profesional de los docentes, es importante obtener una
evidencia de su participacidon en el evento, por eso el Coordinador general del evento
registrara los nombres de los participantes, entre ellos maestros, alumnos e invitados
especiales, para que en tiempo y en forma se les haga entrega de este documento. Se
sugiere que el disefio de la plantilla incluya logotipo del evento, institucién, nombre del
evento, fecha, nombre del participante y firma de los representantes de la Direccion de la

Division de Ciencias Sociales, Jefatura del Departamento de Psicologia y Ciencias de la
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Comunicacidn, asi como de la Coordinacién del Programa Docente de la Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacidn; con un disefio sencillo, limpio, en hoja opalina gruesa a color
y si bien es importante mencionar que éste debe de coincidir con la identidad que se le ha

proporcionado al evento.

Propuesta de constancia de participacion en la Semana de los Ejes Especializantes

Universidad de Sonora \
Division de Ciencias Saciales
Departamento de Psicologia y Ciencias de la Comunicacion
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion

Dwisiin de Cencias Socialbs

Otorgan la presente constancia a:

Adriana Ramirez Duran

Jelalum de Pscom

Por su participacion en la organizacion de la
*Semana de Presentacion de Ejes Especializantes de la
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion”
celebradodel ___al  de  de20 .

Cooxdinacion LCC

Disefio: Parra, Félix, Rascon.
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Escenografia diferente

Como es un evento académico para estudiantes y se requiere la atencién de ellos,
es necesario cambiar el escenario que comunmente se observa; es decir pasar del
tradicional o formal presidium a otro donde exista una vinculacion mayor entre ponentes

y alumnos. Razén por la cual se pretende dar un giro e innovar en el escenario.

Para lograr el interés entre los alumnos se requiere del siguiente mobiliario y
ornamento: cuatro taburetes, una fuente, cuatro macetas con plantas para la
ambientacién, una lona con la leyenda de Semana de Presentacion de Ejes Especializantes
de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Sonora y banderas

gue corresponden a la universidad y departamento.

A continuaciéon se ilustrard el disefno propuesto de la escenografia para la
Presentacién de la Semana de Ejes Especializantes de la Licenciatura en Ciencias de la

Comunicacion de la Universidad de Sonora.

Propuesta de escenografia para la Presentacion de la Semana de Ejes Especializantes

¥ ' Semana de Presentacion

o) W g - SN . “mm = e

Diseno: Parra, Félix.
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Sin embargo, el diseiio anterior genera una fortaleza para la publicidad de los ejes
especializantes pues los alumnos quedardn atrapados con la imagen vy prestaran atencion

a los mensajes que emitiran los expositores.

Produccion audiovisual

Esta produccion consiste en realizar un disefio de presentacidon de exposiciones
para todos los ejes, la finalidad es homogenizar la informacién en imagen y contenido.
Pues en eventos anteriores no se contaba con esta caracteristica y que de una u otra
manera podria generar confusidn en los alumnos al no presentar la informacién correcta o
simplemente parecer poco atractiva la presentacion y por lo tanto el eje especializante les

podria parecer de baja calidad.

Por ello, se solicitarda a los coordinadores de los ejes especializantes, que la
informacién e imagen que daran a conocer a los estudiantes se entregue en una fecha

especifica y asi lograr cumplir con el objetivo.

Disefio de logotipo.

Como hemos mencionado todo evento debe contar con identidad propia, razén
por la cual se pretende que se realice un disefio que pueda identificar los ejes
especializantes y que desde luego tenga semejanza con la identidad de la semana de

presentacion de ejes especializantes.

Difusion

La comision encargada de dar promocion al evento en diferentes modalidades:

docentes y medios institucionales.
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Docentes

Una vez que se le haya notificado a los profesores la fecha del evento por parte de
la Jefatura del Departamento como se menciond en el flujo de comunicacién interna ,
ellos aportaran en esta etapa de la organizacion del evento con informar a los estudiantes
en el aula indicdndoles en que se realizard un evento, especificando fecha, lugar y hora;
asimismo les comentard que es de caracter obligatorio por lo que se les tomara
asistencia el dia del evento y asi deberdn asistir el dia sefialado de acuerdo a los grupos
programados. Ningun maestro podra negarse de acudir ya que el Jefe del Departamento

notificd al Departamento de Recursos Humanos.

Medios institucionales

La Universidad de Sonora y especialmente la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién cuenta con medios de comunicacién, entre ellos: publicaciones, sitios web,
radio, televisidn y correo electrénico. Por eso, aprovechando los medios se daran a

conocer a la comunidad estudiantil el evento.

Publicaciones

El periddico Génesis de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion y periddicos
murales podran ser utilizados para la difusién del evento empleando un diseio de cartel o
bien una nota informativa y de esa manera obtenemos la cobertura de ese medio de

comunicacion.

Sitios web

Por ser la Internet uno de los medios de comunicacion mas utilizado por los
joévenes y aprovechando las nuevas tecnologias se sugiere que en el portal institucional se
muestre un banner con la informacion correspondiente al evento y que se ligue al sitio
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web Ejes Especializantes de Comunicacion donde se encontrarda el contenido

correspondiente.

Radio y Tvnet.

Si bien es cierto, la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién de la Universidad
de Sonora cuenta con radio online vy Tvnet; por ello se deberan disefiar spots
promocionales para el evento y en televisién se realizardan menciones, en ambos casos se
gestionara la trasmision de ellos y espacio para entrevistas con coordinadores del evento y

de los ejes especializantes.

Correos Electrénicos

Con frecuencia uno de los medios de comunicacidn que usan los estudiantes es el
correo electrdénico, por ello por segunda ocasién se les enviara una invitacion para asistir a
la semana de presentacion de ejes especializantes, en el que se incluira el programa a

realizarse y direccion de sitio web para mas informacién al respecto.

Logistica

Como bien sabemos, al hablar de logistica nos referimos al conjunto de medios
necesarios para llevar a cabo una organizacién de un servicio; en este caso el servicio es el
desarrollo del evento de la semana de presentacidén de ejes especializantes, por tal motivo
para ejecutar el programa ésta comisidn se subdivide en diversos puntos técnicos: sonido,
equipo de cémputo, logotipos, maestro de ceremonias, fotografia, lista de asistencia y

edecanes.
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Sonido

Para que todo evento llegue a los oidos de todos los asistentes, fluya de manera
natural y con tecnologia se requiere de sonido, asimismo se sugiere gestionar un equipo
completo de sonido en el que incluya cuatro bocinas; mismas que se distribuiran en el
espacio donde se realizaran las presentaciones. Se propone también la adquisicion de
cinco micréfonos inaldmbricos que podrdn ser resguardados por el Departamento de
Psicologia y Comunicacidn; de tal manera que se pueda contar con el equipo sin necesidad

de pedir apoyo a otras dependencias.

De ese mismo equipo se propone que tres microfonos sean utilizados por los
ponentes en el escenario para tener la posibilidad de desplazarse e interactuar con el
publico asistente, asimismo los dos restantes seran conducidos por edecanes que se
encargaran de trasladarse hacia el alumno que tenga alguna duda o pregunta en la ultima
etapa de la exposicidn, con ello se podrd aprovechar el tiempo que en esa etapa es

trascendental para los alumnos.

Equipo de cémputo

Para la realizacion del evento se debera tramitar la reserva de dos computadoras
portdtiles que se instalaran en el auditorio donde se realizard la presentacidn; una se
conectara con el caindn que esta previamente instalado en el lugar y la otra estara a

disposicion de los ponentes.

Maestro de ceremonia

Se propone que por ser un evento académico de convocatoria tipo cerrada, se
formalice con una inauguracién el primer dia del evento con la presencia de directivos de
la Unison, considerando a la Divisidn de Ciencias Sociales, Departamento de Psicologia y

Ciencias de la Comunicacién y Coordinacién del Programa Docente de la Licenciatura en
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Ciencias de la Comunicacién. Por lo que se requiere un maestro de ceremonia para

formalizar el evento y que conozca plenamente la dinamica y objetivo del evento.

Fotografia

Con la finalidad de que exista constancia y que también servird para disefiar una
memoria del evento que se describird después de la semana de presentacién de ejes
especializantes para los alumnos, se requiere de un equipo fotografico y videografico para

capturar las imagenes, audio y video del evento.

Estudiantes de apoyo

Para dar agilidad y orden a cada una de las exposiciones se requerirdn de ocho
jévenes, que apoyen en los dos turnos correspondientes en el registro de asistencia,

entrega de folletos y logistica de preguntas y respuestas.

Lista de asistencia

Por ser un evento académico de tipo cerrado y de caracter obligatorio, se sugiere
gue la coordinacién proporcione copia de las listas de asistencia de los grupos que
participaran en el evento. Dicho registro permitird ahorrar tiempo y emplearlo en la

presentacion.

Por lo anterior se pretende que se coloque una mesa con presentadores en orden
alfabético, es decir de la A-E, F-J, K-O, P-T y U-Z y asi los alumnos podran hacer fila en la

linea que les corresponda.
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Memoria del evento

Esta Ultima comisidn tiene por finalidad obtener evidencia de la organizacidn y ejecucidn
de la semana de presentacion de ejes especializantes, por tal motivo, serd necesario la
vinculacion entre el disefiador de produccién audiovisual pues se encargard de concentrar
la informacién que se presentard vy el de fotografia para contextualizar en imagenes la
memoria. De la misma manera la realizacién de la memoria del evento servird para

incorporar la estrategia de difusidon en la acreditacién de la licenciatura.
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El dia del evento primeramente se realiza el registro de asistencia y entrega de
folletos a los estudiantes y como se menciond anteriormente, los estudiantes de apoyo se
encargaran de ello. Asimismo se les notificard que dentro de éste se encuentra un pre-
registro de seleccidn de ejes que deberdn llenar y entregar al finalizar el dltimo dia de

exposicion al salir.

Una vez registrados los alumnos y con los maestros y directiva presente se inicia
con la exposicién de la importancia de la presentacion de los seis ejes especializantes y los
criterios de presentacion por cada exposicidn: objetivo general, aprendizaje del alumno,

mercado de trabajo, y personal docente integrante.

También, el coordinador del evento explicara la duracién de presentacién de ejes
indicando que es una semana para ambos turnos: matutino y vespertino. Comentara que
para cada dia se expondrd un eje especializante a excepcidon del dia lunes pues se
presentaran dos; cada presentacion tiene una duraciéon de dos horas por eje y habra
guince minutos para cada intervencién y para la dindmica de preguntas y respuestas que

deberdn de aprovechar los estudiantes para resolver sus inquietudes.

Una vez que el coordinador del evento mencione lo anterior se dard inicio a las
exposiciones presentando al coordinador del eje en turno. Este Ultimo platicara con los
asistentes el contenido del eje al que representa; sin embargo podra contar con apoyo
por parte del personal docente del eje especializante en caso de que se requiera reforzar

la informacion.

El Coordinador del Eje Especializante ya que finalice con la informacién del eje se
convertird en moderador de los invitados especiales que seran empleadores y egresados
del area respectivamente. Para ello se le designara previamente al mismo coordinador la
responsabilidad de invitar a las personalidades que estardn presentes durante la
exposicidon; por lo que visualizard a aquellas con trascendencia en el drea, que cuenten
con disponibilidad de tiempo, que tengan facilidad de palabra, proyeccion y empatia por
estudiantes. Posteriormente se les invitara de manera informal a través de la via

telefénica, personalmente o bien por correo electrénico; una vez que acepte, el Jefe del



Estrategia de comunicacion para la planeacion y difusion de ejes especializantes de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién

Departamento enviara un oficio para formalizar la invitacién y garantizar la asistencia a la

platica.

Confirmada la presencia la Coordinacion de la Licenciatura en vinculaciéon con la
Jefatura del Departamento gestionaran la entrega de reconocimientos y un presente a los
invitados por su valiosa participacién dentro de la Semana de Presentacidon de Ejes
Especializantes.

La participacidon de los invitados constara de una charla amena; el empleador
podra explicar a los estudiantes las necesidades que requiere del comunicélogo dentro de
la institucion que él representa. Por su lado el egresado relatara su experiencia personal
dentro del mercado laboral y cémo él utiliza los conocimientos que recibié en su proceso

de formacién académica o qué necesita reforzar.
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Se propone que esta semana se presenten un eje por dia esto con el fin de que los
alumnos no se saturen la informacién y la vez puedan distinguir claramente en que
consiste cada eje especializantes , solamente habra un dia donde se muestre dos ejes que

serd el dia lunes, pues no alcanzaria la semana para mostrar uno por uno.

Esta presentacion estara dirigida por cada coordinador de los diferentes ejes
especializantes y su intervencién estara complementada con el testimonio de invitados
especiales como empleadores y alumnos que se encuentren en esos momentos cursando

el eje cuestion.

Se recomienda una duracién de 15 minutos por intervencién mds 15 minutos de
preguntas y respuestas en total tienen dos horas para la intervenciones y atender las
dudas e inquietudes de los estudiantes, se da ese tiempo pues en ocasiones se llegan a

extender.
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Cuadro 6

Semana de Presentacion de Ejes Especializantes
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién

Lugar: Auditorio de Psicologia y Ciencias de la Comunicacién

Fecha: Semana anterior a Semana Santa

Horarios: 09:00 a 11:00 hrs.

17:00 a 19:00 hrs.

Programa
Dia Hora Eje Especializante
LERLYE) S0 Comunicacion y Cultura
16:00 a 18:00 y
Lunes
LISOOE) TR0 Comunicaciéon y Educacion
18:00 a 20:00 y
09:00 a 11:00
Martes icacid iti
17:00 a 19:00 Comunicacion Politica
., 09:00 a 11:00
Miércoles icacié iodisti
17-00 a 19-00 Comunicacion Periodistica
Jueves EH R 2500 Comunicacion Organizacional
17:00 a 19:00 g
. 09:00 a 11:00
Viernes i6 i
17:00 2 19:00 Produccion en Medios
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4.- Pagina de Internet Ejes Especializantes

Citado por Lépez (n.d. p.9), Ojalvo sefiala que las nuevas tecnologias de la
informacién y de la comunicacién (NTIC) brindan a las instituciones educativas diversas
posibilidades para brindar a docentes y alumnos procesos comunicativos eficaces como lo
es la comunicacion mediada por computadora(CMC); la cual consiste en una interaccion
entre algo real y virtual.

Por ello, como hoy en dia la educacidn se incorpord a este proceso se pretende
gue los alumnos puedan practicar, reflexionar, discutir sobre diversas tematicas que
quizds no se esté al alcance fisicamente; sin embargo con este medio se hace posible.

Los alumnos de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de
Sonora identificaron que en la institucion no se cuenta con informacidon de los ejes
especializantes y considerando que la Internet forma parte de las NTIC con mayor acceso
en la actualidad disefiaron un sitio web que proporcione las caracteristicas de los ejes
especializantes.

La pagina se encuentra disefada en su totalidad, sin embargo se esta en la espera
de incorporarse a la red; por ello una vez que se encuentre en linea se propone darle
difusidn y asi convertirse en la cuarta modalidad de la campafia permanente para dar a
conocer los ejes especializantes.

Lo interesante de esta propuesta es que no genera costo econdmico
constantemente; sin embargo lo recomendable para su mantenimiento es incorporar
alumnos que puedan desarrollar el servicio social bajo este concepto.; proporcionando
quizas una beca de ayudantia.

La informacion que se muestra en la pagina podrd ser utilizada por docentes,
alumnos de la institucién y la comunidad en general. Las categorias que comprendera
seran las siguientes:

1. Identificacion de ejes especializantes. Consistird en describir el objetivo general,

aprendizaje del alumno (Matricula obligatoria y optativa), mercado laboral,
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personal docente integrante y testimoniales (docentes, empleadores, alumnos y
egresados).

2. Practicas Profesionales. Este rubro brindard un directorio de
unidades receptoras para que el estudiante pueda identificar las instituciones
donde podra desempefarse profesionalmente. También incluird el reglamento
general y lineamientos para la practica profesional en la Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacidn. Estardn disponibles los formatos de registro, reporte y
liberacion de practicas profesionales.

3. Foro de Opinién. Se abrira un espacio para que los alumnos puedan
expresar sus inquietudes, dudas, sugerencias, etc., que seran atendidas por el
coordinador correspondiente.

4, Preguntas frecuentes. En esta clasificacion se encontraran con las
dudas e inquietudes mas frecuentes por los alumnos en relacién a los ejes
especializantes.

5. Contacto. Es una direccidon electronica donde podran enviar sus

comentarios, dudas, sugerencias.
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Esquema 6
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Propuesta de imagen para sitio web de Ejes Especializantes

Inicio  Ejes Especializantes Practicas Profesionales Noticias y Eventos Preguntas Frecuentes Foro de Opinién Registro Contécto

"Bl saber de s hijos
e mi grandezs”

Disefno: Parra, Félix, Rascon
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